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Johdanto

Lansi-Lapissa on tehty pitkdan hankevetoisesti hyvda kehitystyota alueen
luonnontuotealan vahvistamiseksi ja yrittdjyyden tukemiseksi. Alueella
toimivien oppilaitosten panostus luontoalan ja kalatalouden koulutuksiin
nakyy muun muassa Ammattiopisto Lappian Muonion ja Pellon yksikdissa
tarjoamissa ammattitutkinto- ja erikoisammattitutkintolinjoilla.

Lansi-Lapin luonnontuotestrategia on osa Lapin ELY-keskuksen rahoitta-
maa Luonnontuotealan Kasvukoordinaattori -hanketta. Strategia on laa-
dittu viiden kunnan — Enontekion, Kittildn, Kolarin, Muonion ja Pellon -
alueelle vuosille 2024-2030.

Lansi-Lapin luonnontuotestategian pdapainopisteind ovat varsinaisiksi
luonnontuotteiksi maaritellyt kasvit, sienet, marjat ja muut erikoisluon-
nontuotteet (mm. pihka, mahla, pettu, terva), on sen laadinnassa otettu
huomioon soveltavasti myos kala- ja porotalous seka riista.

Tama ratkaisukirja on suunnattu luonnontuotealan yrittdjaksi opiskelevil-
le ja jo yrittdjana toimiville avuksi yrityksen tuotteistamiseen, kehittami-
seen ja eteenpdin viemiseen.

Kirja on jaettu eri osioihin, jotka kasittelevat yritystoimintaasi. Lisdksi
esittelemme teemoja ja valttikortteja Lansi-Lapin luonnontuotealan stra-
tegiasta. Ndiden pohjalta voit suorittaa tehtdvid vastaamalla aiheiden
mukaisiin kysymyksiin. Voit kayttda kirjaa tietynlaisena pdivdkirjanakin, ja
tukena esimerkiksi tyopajoihin osallistuessasi. Onnea matkaan!

Terveisin,

Luonnontuotealan
Kasvuk.oordinaattori -projektitiimi

Luonnon+uo+es+ra+eﬂian Painopis’ree’r
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TEHTAVA

Opi muilta
mar‘ja+uo++e'|-s+a

Marjat taipuvat PiH-Hpurkis+a
Premium tason hilloon, +r'i|9|9i-
mehusta vinitonkkaan tai ravinnosta
hiuksiin. Haasta perinteiset
ajatuksesi marjatuotteista ja
tutki mita muut ovat jo
keksineet marjoista.
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TEHTAVA

Nykytilan analyysi

y

Mitka ovat suurimmat haasteet,
joita yrityksesi kohtaa talla
hetkella?

Minka koet olevan yrityksesi
vahvuus ja ainutlaatuisuus
kilpailijoihin ndhden?

Millaiset ovat nykyiset myynti-
ja markkinointiprosessit?
Onko niissd parannettavaa?

Kuinka hyvin tunnet asiakkaidesi
tarpeet ja odotukset?




TEHTAVA TEHTAVA

Miten arvioit nykyisen tuote- Miten hallitset tuotantoa ja Millaista palautetta olet Oletko tyytyvdinen nykyiseen
valikoimasi kilpailukykya ja toimitusketjua? Onko pullon- saanut asiakkailta ja miten henkil6st66n ja organisaatio-
kysyntaa markkinoilla? kauloja tai tehokkuusongelmia? kasittelet sita? rakenteeseen?

Kuinka hyvin onnistut Miten seuraat ja analysoit Mitka ovat suurimmat Miten suhtaudut teknologian
pitdmaan ylla ja kehittdmaan taloudellisia tunnuslukuja mahdollisuudet, joita ndet hyédyntdamiseen ja digitaaliseen
asiakassuhteita? ja suorituskykya? yrityksesi tulevaisuudessa? transformaatioon?




TEHTAVA

Visio, missio
ja arvot .

Yrityksen visio

Miten néet yrityksesi roolin
ja aseman markkinoilla
tulevaisuudessa?

Millainen on yrityksesi
ihanteellinen tulevaisuudenkuva
viiden, kymmenen ja kahden-
kymmenen vuoden kuluttua?
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Minkalaista vaikutusta haluat
yrityksesi saavuttavan ymparoivaan
maailmaan?

Mitka ovat pitkan aikavalin
tavoitteet ja unelmat yrityksellesi?

Yrityksen missio

Miksi yrityksesi on olemassa?
Mika on sen pdamaara ja tehtava?

Mita haluat asiakkaiden liittavan
yritykseesi ja tuotteisiisi?

Yrityksen arvot

Mitka periaatteet ja arvot ohjaavat
padtoksentekoa ja toimintaa?

Mitd eettisid periaatteita ja
vastuullisuutta pidat tarkeana
yrityksesi toiminnassa?

TEHTAVA

Kenelle yrityksesi pyrkii
tarjoamaan arvoa ja hyotya?

Miten yrityksesi aikoo toteuttaa
visiota kdytannossd ja pdivittdisessa
toiminnassa?

Millaisia ominaisuuksia ja
kadyttdytymista arvostat tiimissasi
ja yhteistyokumppaneissasi?

Millainen on yrityksesi suhde
kestavyyteen, ympadristénsuojeluun
ja yhteisdvastuuseen?

11



TEHTAVA TEHTAVA

Tuotteistaminen

Miten maarittelet tuotteidesi Kuinka hyvin tunnet kohde-

ainutlaatuisen myyntipisteen yleisosi tarpeet ja halut?

(USP) verrattuna kilpailijoihin? Miten tdma heijastuu tuote-
suunnitteluun?

Selvita nokkosen
mar‘kkinapo+en+iaali

Arvioi hokkostuotteesi
mene;+ymigen mahdollisuuksia,
tunhista raaka-acineen potentiadlisia
kayttokohteita, trendeja tai
kartoita Kilpaiijat. Ennak.oi
markkinoiden pullonkaulat.

Millaista palautetta ja komment- Mita kilpailuetua tarjoat

teja olet saanut nykyisista tuot- tuotteillasi verrattuna vaihto-
teistasi? Miten kdytat palautetta ehtoisiin markkinoilla oleviin
tuotteiden kehittdmiseen? tuotteisiin?

12 13



TEHTAVA TEHTAVA

Kuinka usein pdivitdt tuote- Miten hinnoittelet tuotteesi? Millaisia kumppanuuksia tai Miten seuraat ja analysoit
valikoimaasi vastaamaan Onko hinnoittelumalli kilpailu- jakelukanavia kaytdt tuotteidesi tuotteidesi suorituskykya markki-
markkinoiden muuttuvia kykyinen ja kannattava? markkinointiin ja myyntiin? noilla? Millaisia mittareita kdytat
tarpeita ja trendeja? menestyksen arvioimiseen?

Kuinka hyvin tuotteesi erottuvat Kuinka tehokkaasti kommunikoit Miten integroit asiakas- Kuinka hyvin pystyt skaalautu-
pakkaus- ja brandistrategioiden tuotteidesi ominaisuuksista, palautteen ja markkinatutki- maan vastaamaan kysyntaa ja
avulla? Onko niissa mahdolli- hyodyista ja arvosta asiakkaalle? muksen tuotekehitysprosessiin? kasvamaan markkinoilla?

suuksia parantaa huomioarvoa
ja tunnistettavuutta?
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TEHTAVA

Tehtava

Semanttinen intuitio on sana-assosiaatioihin perustuva ideointimenetel-
ma. Valitse jokaisesta sarakkeesta yksi sana ja ideoi sanayhdistelmasta
viereiselle paperille erilaisia tuoteideoita piirtden ja kirjoittaen.

Juoda
Syoda
Sivella
Haistaa
Siivota
Puhdistaa
Hoitaa
Annostella
Sirotella
Hauduttaa
Pakastaa
Kuivata
Uuttaa
Jauhaa
Pastdroida
Mehustaa
Paseerata

Fermentoida
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Aito
Ajaton
Ekologinen
Elegantti
Energinen
Makea
Mausteinen
Suolainen
Kevyt
Pehmed
Kompakti
Meheva
Minimalistinen
Villi
Yllatyksellinen
Visuaalinen
Viiled

Lammin

Nopeasti
Hitaasti
Kauniisti
Rohkeasti
Rauhoittavasti
Puhtaasti
Vaivattomasti
Terveellisesti
Virkistavasti
Tieteellisesti
Parantavasti
Rentouttavasti
Miedosti
Vahvasti
Energisoivasti
Perinteisesti
Hauskasti

Tutkitusti

Voide
Juoma
Tee
Meikki
Hillo
Hiustenhoito
Tekstiili
Snack
Sdilyke
Koru
Kastike
Tahna
Mehu
Jaatelo
Pakkaus
Valmisruoka
Retkiannos

Makeinen

TEHTAVA
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Brandi

Brdndissa yhdistyy sekd sinun yrityksestdsi rakentama imago etta
asiakkaan muodostama mielikuva. Imagon rakentamisessa kdytetdaén
usein esimerkiksi logoa, verkkosivuja, someviestint&d tai esimerkiksi
erilaisia mainoksia, mutta yhté lailla imagoon vaikuttavat asiakas-
palvelu ja yrityksen fyysiset tuotteet ja palvelut. Kun tdhdn imagoon
yhdistaa asiakaan mielikuvan syntyy bréandi.

randi ei siis ole pelkastdan sinun kasissdsi, mutta rakentamallasi imagolla on
suuri vaikutus siihen, miten asiakkaat brandisi kokevat, eli millainen mieli-
kuva heille muodostuu. Jos mielikuva on positiivinen, niin asiakas on toden-
ndkoisempi ostamaan tuotteitasi enemman seka suosittelemaan niita tuttavilleen.
Onnistunut bréndi ndkyy siis suoraan kassavirrassa. Siksi brandiin kannattaa satsata!

Branddaamisen ensimmadinen askel on brandi-identiteetin luominen. Edelld maini-
tut logot, verkkosivut ja viestintd ovat keinoja valittda brandia asiakkaille, mut-
ta ne eivat itsessaadn ole brandi. Keskeista kuitenkin on, ettd nama kaikki keinot
valittdvat samaa viestia, jolloin yhdessa asiakkaan mielikuvan kanssa, muodostuu
bréndi. Yhtendisen viestin luomiseksi tarvitset yksiselitteisen identiteetin, johon
nojata kaikissa paatoksissa.

Mieti siis aluksi, millaisen identiteetin haluaisit brandille rakentaa. Identiteettia
on hyva rakentaa esimerkiksi tarinallistamisen avulla. Aloita pohtimalla, millainen
identiteetti olisi. Jos brandi olisi ihminen, millainen han olisi? Miten han kayttay-
tyisi? Puhuisi? Nayttdisi? Luo brandille selked hahmo. Sitten luo bréndille oma ta-
rina, joka nojaa identiteettiin.

Kun tiedat millainen brandin tulisi olla, voit miettia miten saat taman identitee-
tin saa parhaiten viestittya asiakkaille. Brandin johdonmukainen kehittdminen on
avainasemassa, kun halutaan luoda laadukas brandimielikuva. Johdonmukaisuus
tarkoittaa sita, etta brandista puhutaan ja viestitddan samalla tavalla eri alustoilla ja
paikoissa. Visuaalisessa viestissa tama tarkoittaa sitd, etta yritys kayttdd samaa lo-
goa ja samoja fontteja seka vireja lapi kaikkien visuaalisuuden. Al3 siis vaihda tyylia
aina maanantain fiiliksen mukaan!
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Brandaa porosi

Brandissa \/hdis+\/va+
rokentamasi yrH-y;imago

Ja asiokkaan muodostama
mielikuva. Imagoh rokenta-
misessa Ka\/+e+6én usein
esimerkiksi Iogoa, verkko-
sivuja Ja someviestintaa.

Sanallisessa viestinndssa johdonmukaisuus tarkoittaa sitd, ettd brandin identitee-
tissa on mietitty millaisella kielelld asiakkaille puhutaan ja sitten tasta tyylista pi-
detdan kiinni riippumatta missa kanavassa asiakkaan kanssa kommunikoidaan. Voit
siis vaikka paattaa, etta sanallisessa ilmaisussa kdytetdadan murrekielts, vitsaillaan tai
vaikka puhutaan virastokieltd. Keskeisintd on etta kieli heijastaa brandin identiteet-
tid ja aina johdonmukaista.

Johdonmukaisuus saadaan tuotua arkipdivan toiminnaksi, kun kirjoitetaan auki
asiakkaan kulkema polku ja kaikki kosketuspisteet mita asiakas kdy lapi matkalla.
Polkua tarkastelemalla saat selville missa kohtaa asiakkaalle tulee viestia ja voit
raataloida naihin viestit johdonmukaisesti brandi identiteettidsi seuraten. Naet
myos, milloin ja missd kohtaa asiakas tuntee turhautumista tai tuskastuu ja voit
parantaa asiakaspalvelua naissa kohdin. Silld myos asiakaspalvelu on osa brandia!

19
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TEHTAVA TEHTAVA

Jalostusasteen
nostaminen

Jalostusasteen nostaminen luonnontuotealalla tarkoittaa raaka-aineiden
tai luonnonvarojen muuttamista korkeamman jalostusarvon tuotteiksi.
Tama voi tapahtua erilaisten prosessien, kuten kdsittelyn, valmistuksen tai

Ja+kojalo;+a lisdarvon tuomisen kautta. Tama lisdé tuotteen arvoa ja mahdollistaa sen

herkkutattia myynnin korkeammalla hinnalla kuin pelkkien raaka-aineiden myyminen.
Testaa tuotettasi asiakkadlle
toteuttamalla kuluttajatutkimuksia
tai aistinvaraisia +e«;+ejé\, Testauksen

avulla voit kerata palautetta
mausta, hajusta, rakenteesta Ja
yleisesta +y\/+\/véis\/yde;+a,

Millaisia raaka-aineita ja luonnon- Miten voit lisdta tuotteidesi
varoja kdytat tuotteissasi? Onko arvoa lisddmalla niiden jalostus-

niita potentiaalista jalostaa astetta? Esim. tuotteiden pakkaus-
korkea-arvoisiksi tuotteiksi?

muutokset tai lisdpalveluiden
tarjoaminen?

20 21



TEHTAVA TEHTAVA

Mitka ovat nykyiset jalostus- Onko olemassa uusia innovaatioi-
prosessit ja -tekniikat ta tai teknologioita, joita voit
tuotteidesi valmistuksessa? hyodyntaa jalostusprosessissa?

Kuinka voit kehittda uusia tuote-
versioita tai tuoteyhdistelmia
lisadamalla jalostusastetta?

Millaisia kumppanuuksia

tai yhteistyomahdollisuuksia
voit hyodyntaa jalostusasteen
nostamiseen?

Millaisia markkinatrendeja ja Kuinka voit parantaa tuotteidesi
asiakastarpeita voit hyédyntaa laatua ja sailyvyytta jalostus-
jalostusasteen nostamisessa? prosessin aikana?

Miten voit lisdta ldpindkyvyytta
ja vastuullisuutta jalostus-
prosessissasi, mika voi lisata
tuotteidesi houkuttelevuutta
asiakkaiden silmissa?

Kuinka voit viestia tehokkaasti
tuotteidesi korkeammasta jalos-
tusasteesta ja niiden tarjoamasta
lisdarvosta asiakkaille?




TEHTAVA TEHTAVA

) )
[utkimus- ja
Miten tunnistat ja priorisoit Kuinka hyvin integroit asiakas-

potentiaalit kehityskohteet palautetta ja markkinatrendeja

[ J LX) o o (
ke h I 'r1'q m I S'ro I m I n 'I'a ja innovaatiomahdollisuudet tutkimus- ja kehitysprosessiin?
tuotteissasi ja palveluissasi?

Tutkimus- ja kehittGmistoiminta luonnontuotealalla viittaa toimintaan,
jonka tarkoituksena on kehittéd uusia menetelmid, tuotteita tai
prosesseja luonnonvarojen kdytén tehostamiseksi, kestdvan kehityksen
edistdmiseksi ja markkina-aseman vahvistamiseksi.

Mitd menetelmia kdytat Millaisia resursseja ja osaamista
tuotekehityksessa (kuten tarvitset tuotekehitysprojektin
prototyyppien testaus tai onnistumiseen?

koneellinen tutkimus)?

Testaa tuotteesi
ja luo I&Pinakyvyyﬂa

Lopj - Testaa kKalatuotteesi ja vie
markkinoile todistetusti turvallinen
o looduk.as tuote. Tutkimuksen
; Ja testauksen avulla voit kasvattaa

C e kalatuotteidesi arvoa. Pohdi
:& L3 & ; '\ minka arvoa tuottavan asion
~ : m— haluat testata.

Salmo salar

Niep; )
Fig _
Salvelinys alpinus
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TEHTAVA

&

i ,{w
Miten arvioit uusien tuote- Kuinka seuraat ja arvioit
ideoiden ja innovaatioiden kilpailijoiden uusia tuotteita
potentiaalia ennen niiden ja innovaatioita markkinoilla?
toteuttamista?
Miten hallitset tuotekehitys- Kuinka varmistat, ettd uudet
projektien aikatauluja ja tuotteet tayttavat paikalliset
budjettia? ja kv-sdadokset ja standartit?
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Miten varmistat tuotteiden
kestadvyyden ja ymparisto-
ystavallisyyden tutkimus-
ja kehitysprosessissa?

Kuinka tiiviisti tyéskentelet
yhteistyokumppaneiden ja
toimittajien kanssa kehitys-
projekteissa?

TEHTAVA

Miten arvioit tuotekehitys-
projektien onnistumista ja
oppimista niista tulevaisuuden
projekteihin?

Millaisia menetelmia

kaytat tuoteinnovaatioiden
testaamiseen ja validointiin en-
nen niiden markkinoille tuomista?

27



TEHTAVA TEHTAVA

1. Tuotamme kestavasti

Luonnontuote- ja vastuullisesti
S.I.ra lI-eg ia n I a p i - Kestavyys ja vastuullisuus

® Miten varmistetaan, Kuinka varmistetaan, etta Millaisia kestavan

e I q a Vq f fe e m q f ettd tuotantomme on tuotantomme kunnioittaa  kehityksen toimia
kestdvaad ja ymparisto- ihmisoikeuksia ja tyon- olemme toteuttaneet
ystavallista? tekijoiden oikeuksia? ja mitad voimme tehda

S q q o . : arantaaksemme sita?
Lansi-Lapin luonnontuotestrategia koostuu kolmesta, toisiinsa sidoksissa P

olevasta teemasta: taloudellisesta kasvusta, kestavastd ja vastuullisesta
toiminnasta sekd tuottavasta TKI-toiminnasta. Ndmé kolme toisensa
lapileikkaavaa teemaa tulisi huomioida samanaikaisesti, kaikissa stra-
tegisissa toimenpiteissd, joita alueellamme tehdddn luonnontuotealan
kehittamiseksi.

. Tuotamme kestdvasti ja vastuullisesti

‘ Kasvamme taloudellisesti

Eettinen ja lapindkyva toiminta
‘ Tutkimme ja kehitdmme

Millaisia eettisid Kuinka varmistetaan, Miten viestimme
periaatteita ja arvoja etta kaikki toiminta on avoimesti eettisista
yrityksellamme on, ja lapindkyvaa ja avointa periaatteistamme ja
kuinka ne nakyvat kaytan- sekd sidosryhmille ettd toimintatavoistamme
nén toiminnassamme? asiakkaille? asiakkaillemme?

Luonnontuotestrategian lapileikkaavat teemat / 29




TEHTAVA

Paikallisten raaka-aineiden keruu ja kaytto

Miten varmistetaan Kuinka tuemme Miten kdytdmme
paikallisten raaka-ainei- paikallisia yhteisoja ja paikallisia raaka-aineita
den eettinen ja kestava taloutta raaka-aineiden tuotteissamme, ja miksi
hankinta? hankinnassa? se on meille tarkeda?

Oikea-aikaisuus ja sesonkien huomioiminen

Miten varmistetaan, ettd Kuinka otamme huomioon  Miten vdhenndmme hukkaa
tuotantomme on oikea- sesonkien vaihtelut tuote-  ja varastoja oikea-aikaisella
aikaista ja vastaa kysyn- valikoimassamme ja tuotannolla ja sesonkien
tdan eri sesonkeina? tuotannossamme? huomioimisella?

TEHTAVA

Lakien ja saadoésten noudattaminen

Miten varmistetaan, etta kaikki toiminta noudattaa paikallisia lakeja ja sdadoksia?

Kuinka seuraamme ja pdivitdmme jatkuvasti lainsdddantoa
ja saddoksia, jotka koskevat toimintaamme?

Miten varmistetaan, etta tyontekijat ovat tietoisia
ja noudattavat sovellettavia lakeja ja sdadoksid?




TEHTAVA

Eko- ja resurssitehokkuus

Miten pyrimme vahenta-
maan ymparistovaikutuk-
sia ja resurssien kulutusta
toiminnassamme?

Kiertotalouden

Miten integroimme kierto-
talouden periaatteita

ja kaytantoja liike-
toimintaamme?

Millaisia toimenpiteitd
olemme jo toteuttaneet
eko- ja resurssitehokkuu-
den parantamiseksi, ja
mitd voimme vield tehda?

tavoittelu

Kuinka lissédmme kierratys-
td, uusiokdyttod ja resurs-
sien tehokasta hyédynta-
mistd tuotannossamme?

Kuinka arvioimme ja
seuraamme resurssien
kayttoa ja jatemadrid, j
miten kdytdamme nadita
tietoja parantaaksemme
tehokkuutta?

Millaisia kumppanuuksia
tai yhteistyomahdollisuuk-
sia hyddynnamme kierto-
talouden edistdmisessa?

TEHTAVA

Sisalléltadn ja laadultaan tasapainoista

kasvujohteista liiketoimintaa

Miten tasapainotamme
taloudellisen kasvun
tavoittelun ja ympadristo-
vaikutusten minimoinnin?

Kuinka varmistamme,
ettd kasvu on kestdvaa
ja pitkdjanteistd sekd
taloudellisesti etta
ympariston kannalta?

Millaisia mittareita ja
indikaattoreita kdaytdmme
arvioimaan liiketoiminnan
kasvua ja sen vaikutusta
ymparistoon?

Suunnitelmallinen talouspolitiikka

Miten luomme ja toteu-
tamme suunnitelmallista
talouspolitiikkaa liike-
toiminnassamme?

Kuinka varmistamme

taloudellisen vakauden ja
kannattavuuden pitkalla

aikavalilla?

Millaisia taloudellisia
tavoitteita asetamme ja
miten seuraamme niiden
saavuttamista?




TEHTAVA TEHTAVA

Toiminnan uskottavuus ja fodentaminen - Yhteistyo

Serflﬁ kCIGH'Ie n avu I I a Millaisia yhteistyokumppaneita ja

verkostoja hyddynnamme tutkimuksen Miten yhteistyd edistdd innovaatioita

Miten lissdmme toiminnan uskottavuutta ja luotettavuutta asiakkaiden silmiss&? ja kehityksen edistimisessi? ja uusien ideoiden syntymista?

Kuinka hankimme ja ylldpiddmme sertifikaatteja
ja tunnustuksia kestdvyydesta ja laadusta?

Datan keruu

Kuinka keradamme ja analysoimme Millaisia tietoldhteita ja -menetelmia
dataa parantaaksemme tuotteitamme kdytdamme datan keruussa ja
ja palveluitamme? analysoinnissa?

Miten viestimme avoimesti ja tehokkaasti sertifikaattien
merkityksestd ja niiden toimintatavoista?




TEHTAVA TEHTAVA

Hankkeet Teknologian kehittéminen

Mité tutkimus- ja kehityshankkeita olem-  Kuinka hankkeet tukevat liiketoiminta- Millaisia teknologisia ratkaisuja kehitdmme tai harkitsemme kehitettdvaksi?

me toteuttamassa tai suunnittelemassa?  strategiaamme ja tavoitteitamme?

Kuinka teknologian kehittdminen tukee tuotteiden ja

Uuden jCI jO olemassa olevcm = palveluiden parantamista seka liiketoiminnan kasvua?

tutkimuksen kdytt6onotto

Miten hyédynndmme uusinta Kuinka varmistamme, ettd kdytdmme jo
tutkimustietoa ja teknologioita olemassa olevaa tutkimusta tehokkaasti
liiketoiminnassamme? ja innovatiivisesti?




Lansi-Lapin
luonnontuotealan
valttikortit

Strategian ytimessd on viisi Lansi-Lapille ominaista valttikorttia,

jotka keskittyvéat alueen mahdollisuuksiin ja toimivat ratkaisuehdotuksia
antavina. Valttikorttien tarkoitus on nostaa esiin strategisia elementtejg,
joita meillé on jo olemassa ja jopa tunnistettu, mutta ne ovat toistaiseksi
taysin alihyédynnettyja tai niita ei olla osattu riittavalla tasolla yhdistaa
alalle kaytt66n.

Maailman suurin luomukeruualue
Raaka-aineiden korkea omavaraisuusaste
Maailmanluokan laadukkaat ja omaleimaiset maut

Monialaisuuden rajattomat mahdollisuudet

Lahiruokamarkkinat ja vahva Lappi-brandi
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TEHTAVA

2. Yhteistyon mahdollisuudet TEHTAVA

Millaisia yhteistydkumppaneita voit Tutki mahdollisuuksia yhteistyohon

[ ] [ ]
1. Maailman suurin patalisten uomukerdsjen, muiden

tuotteiden laadun ja saatavuuden?

Miten voit tehda yhteistyota
I u 0 m u ke ru u q I u e paikallisten viljelijéiden tai muiden

luonnonvarojen keradjien kanssa?

Lansi-Lapin alueella.

Koko Lappi, Lansi-Lappi mukaanlukien nauttii mainetta laadukkais- X
ta raaka-aineistaan ja kestévasta tuotannostaan. On tutkitusti fodettu, ;ﬁ
ettd yo6ttéman yon ja arktisten kasvuolosuhteiden vaikutuksesta Lapis-
sa kasvaviin raaka-aineisiin kehittyy runsaampia pitoisuuksia erilaisia
vaikuttavia aineita ja yhdisteitd, kun vastaavasti muualla kasvaneisiin
luonnon raaka-aineisiin.

3. Brandays ja markkinointi

TEHTAVA
Miten voit kayttaa Lansi-Lapin luomu- Kehita brandaysstrategia Lansi-Lapin
keruualueen ainutlaatuisuutta osana luomukeruualueen hyédyntamiseksi

1. Tuotteiden kehittdminen omien tuotteidesi markkinoinnissa.

brandistrategiaasi? Miten voit viestia

. o . . . TEHTAVA

ja valikoiman laajentaminen o —_ tuotteidesi alkuperan ja laadun
Ideoi uusia luomutuotteita tai tuote- ) )

Mit& uusia luomutuotteita voit innovaatioita, jotka voivat hystya asiakkaille?

kehittds hyddyntéen Linsi-Lapin Lansi-Lapin luomukeruualueen

tarjoamista mahdollisuuksista.

ainutlaatuista luontoa ja raaka-
ainepotentiaalia? Miten voit
laajentaa nykyista tuotevalikoimaasi
vastaamaan markkinoiden tarpeita?

4. Kestavan toiminnan
strategiat

TEHTAVA

Suunnittele kestavan kehityksen

toimintasuunnitelma yrityksellesi,
joka hyodyntda Lansi-Lapin luomu-
keruualueen tarjoamia resursseja.

Miten voit varmistaa, etta yrityksesi
toiminta on kestavaa ja ymparistoys-
tavallistd hyodyntden Lansi-Lapin
luonnonvaroja? Miten voit minimoi-
maa ymparistovaikutuksesi ja sitoutua
kestadvaan kehitykseen?
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TEHTAVA

2. Yhteistyon mahdollisuudet TEHTAVA

o . Millaisia yhteistyokumppaneita voit T“tI'(‘i ﬁhteiswfr‘;ah?“is“”kja
.. o el . paikallisten viljelijéiden, muiden
2 ° Rq q kq - a I n e I d e n .hy.odyntaa raakj al'nelden.hanklrlnassa yritysten ja julkisen sektorin kanssa
ja jalostuksessa? Miten voit tehds alueen omavaraisuuden edistdmiseksi.
yhteistyota paikallisten toimijoiden

ko rkeq o m qvq rq is u u Sq S'I'e kanssa omavaraisuuden lisddmiseksi?

Vahva omavaraisuusaste etenkin marjojen ja sienten suhteen on
Lénsi-Lapin voimavara. Luonnon tuottamat raaka-aineet ja niiden /
potentiaali ovat valmiiksi saatavilla. Turvallisuustekijéiden liséksi ne /
tarjoavat vankan perustan elinkeinolle ja mahdollisuudet tydllisyyden
kasvattamiseen alueella. Luonnontuotealaan investoimalla, jalostus-
astetta nostamalla ja yllapitdmalla alan kehitysté paikallisesti voitaisiin
vahvistaa alan elinvoimaisuutta sekd varmistaa rahavirtojen pysyminen

alueella eikd niiden valumista muualle. Miten voit hyddyntaa alueen oma- Kehitd branddysstrategia, joka
korostaa alueen omavaraisuutta ja
laadukkaita paikallisia raaka-aineita.

3. Brandays ja markkinointi TEHTAVA

varaisuutta brandayksessasi? Miten
voit viestid tuotteidesi alkuperan ja
laadun asiakkaille?

1. Tuotteiden kehittdminen

. . c TEHTAVA
ja jalostusasteen nostaminen

Ideoi tapoja hyddyntaa alueen

Miten voit kehittda tuotteita omia raaka-aineita ja kehiti tuotteita,
hyédyntien alueen omia raaka-aineita? jotka lisdavat jalostusastetta ja luovat
Millaisia jalostusmahdollisuuksia lisdarvoa.

raaka-aineet tarjoavat?

toiminnan strategiat Suunnittele kestavan kehityksen

. . . . toimintasuunnitelma, joka edistda
Miten voit varmistaa, ettd raaka- omavaraisuutta samalla minimoiden

aineiden hankinta ja jalostus ovat ympéristévaikutukset.
kestavalla pohjalla? Miten voit

| sitoutua kestavaan kehitykseen

Lm alueen omavaraisuutta lisdtessasi?
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TEHTAVA

3. Maailmanluokan
laadukkaat ja
omaleimaiset maut

Lapin ja Lansi-Lapin kilpailukyky& vahvistaa muun muassa ekologinen
maine, raaka-aineiden korkea laatu, tuoteturvallisuus, puhdas luonto
seka pitkat perinteet luonnontuotteiden kerGémisen ja kdyton suhteen

- ndmad ovat sellaisia elementtejd, joita meiltda ei helposti saa pois vietya
tai niitd voida toisaalle keinotekoisesti kopioida.

1. Raaka-aineiden
laadun varmistaminen

Miten voit korostaa yrityksesi eko-
logista mainetta ja vastuullista
toimintaa markkinoinnissa? Mita
kdytannon toimia voit toteuttaa
maineen vahvistamiseksi?

TEHTAVA

Kartoita keinoja, joilla voit

vahvistaa yrityksesi ja alueen mainetta
ekologisena ja vastuullisena toimijana.

44

2. Luonnonvarojen
kestdva hydédyntaminen

Miten voit varmistaa luonnonvarojen
kestavan hyodyntamisen pitkalla aika-
valilla? Mita kestavan kehityksen peri-
aatteita voit soveltaa toiminnassasi?

TEHTAVA

TEHTAVA

Suunnittele keinoja, joilla voit
hyédyntda alueen puhdasta luontoa
ja luonnonvaroja kestavalla tavalla.

3. Perinteiden vaaliminen
ja hyédyntdminen

Miten voit hyédyntaa alueen perin-
teita ja kulttuuriperintda tuotteiden
suunnittelussa ja markkinoinnissa? Mi-
ten voit tuoda esiin yrityksesi ja tuot-
teidesi yhteyden alueen perinteisiin?

TEHTAVA

Tutki tapoja, joilla voit hydodyntaa alueen
pitkia perinteitd luonnontuotteiden
kerdamisen ja kdyton suhteen liike-
toiminnassasi.

4. Kilpailuedun
vahvistaminen

Miten voit hyédyntaa alueen ekologis-
ta mainetta, raaka-aineiden korkeaa
laatua ja puhdasta luontoa luodaksesi
kilpailuetua markkinoilla? Mita strate-
gisia valintoja voit tehda ndiden vah-
vuuksien maksimoimiseksi?

TEHTAVA

Analysoi kilpailutilannetta ja etsi
keinoja, joilla voit vahvistaa yrityksesi
kilpailukykya Lansi-Lapin ainutlaatuisilla
vahvuuksilla.
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TEHTAVA TEHTAVA

4. Monialaisuuden 2 Kumppanuudet
rajattomat
mahdollisuudet

Luonnontuotealan linkittamist& osaksi
alueellista elinkeinopolitiikkaa voitaisiin
edistéa verrattain vaivattomasti tukeutumalla
vahvalla pohjalla oleviin elinkeinoihin. Helposti
lahestyttavdnd ratkaisuehdotuksena luonnon-
tuotealan kasvua Lansi-Lapissa voitaisiin

Etsi potentiaalisia yhteistyokumppa-
neita eri aloilta ja rakenna verkostoja

Ketka ovat potentiaalisia kumppaneita
yhteistyon edistdmiseksi.

eri aloilta? Millaisia yhteistyomalleja
voimme kehittda yhteisten tavoitteiden
saavuttamiseksi?

3. Tuotekehitys ja innovaatio

TEHTAVA
toteuttaa esimerkiksi luomalla uuden tyyppistd Miten voimme kehitta ja soveltaa Ideoi uusia luonnontuotteisiin
lilkketoimintaa luonnontuotteiden kautta luonnontuotteita eri alojen tarpeisiin? perustuvia tuotteita ja palveluita

matkailualan ohjelmapalveluihin tai yhdisté- eri alojen tarpeisiin.

malla niita wellness- ja hyvinvointipalveluihin.

Millaisia innovaatioita voimme luoda
hyédyntden luonnonvaroja monipuo-
lisesti?

1. Markkinatutkimus

ja segmentointi TEHTAVA
Tutki eri toimialojen, kuten ladke-,
Millaisia ovat eri toimialojen tarpeet kosmetiikka-, tekstiili- ja matkailualan 4. Kestévyys ja vastuullisuus o
luonnontuotteiden suhteen? Miten tarpeita luonnontuotteiden suhteen. ° TEHTAVA
voimme segmentoida markkinat ja Miten voimme varmistaa, etta toimin- Kehitd kestévan kehityksen strategia,
kohdentaa tarjontaa eri toimialoille? tamme eri toimialoilla on kestavas ja joka ohjaa toimintaamme eri toimialoil-

vastuullista? Millaisia keinoja voimme (& vastuullisesti.

kadyttda ymparistovaikutusten mini-
mointiin ja eettisen toiminnan
varmistamiseen?
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TEHTAVA TEHTAVA

5 ° La h i ru 0 kq m a rkki n q.l. 2. Yhteisty6mahdollisuudet TEHTAVA

Minkalaisia yhteisty6kumppaneita voit Tutki yhteistyémahdollisuuksia paikal-

jq Vq th Lq p p i - b ra n d i hyodyntaa tuotteiden valmistuksessa listen tuottajien, matkailutoimijoiden

ja markkinoinnissa? Miten voitte ja muiden sidosryhmien kanssa ldhi-
yhdessa vahvistaa Lappi-brandia ja ruokaan ja luonnontuotteisiin liittyen.
tarjota matkailijoille laadukkaita

dhiruoka- ja luonnontuotekokemuksia?

Lansi-Lappiin saapuvalle matkailijalle paikallinen palvelu- ja tuote-
tarjonta on laajaa ja monimuotoista, mutta luonnontuotteiden osalta
niukkaa. Matkailijoista koostuvaa ostajakuntaa voidaan ajatella varsin
potentiaalisena kuluttajana muun muassa tuliaisten, ohjelmapalvelui-
den ja ravintolatarjonnan muodossa.

1. Tuotekehitys ja bréndays o 3. Markkinointi TEHTAVA

. . . . . TEHTAVA ja OISiOIkCISP0I|Ve|u Kehitd markkinointistrategia, joka
el ueltsailie ] pelivelilze vels Kehitd uusia tuotteita tai palveluita, korostaa ldhiruuan ja luonnontuotteiden
kehittda hyédyntien ldhiruokaa ja jotka hyédyntavat [shiruokaa ja Miten voit viestid asiakkaille ahiruuan merkityst3 osana Lappibrandia.
luonnontuotteita? Miten voit brandata luonnontuotteita seka vahvistavat ja luonnontuotteiden arvosta osana
nima tuotteet tai palvelut osaksi Lappi-brandia. matkakokemusta Lappiin? Millaisia
Lappi-brandia? markkinointikanavia ja -viesteja voit

hyodyntaa tassa?

4. Tulosten seuranta TEHTAVA

jCI arviointi Seuraa uusien tuotteiden ja palveluiden
vastaanottoa markkinoilla ja keraa

Miten voit mitata uusien tuotteiden ja palautetta asiakkailta.

palveluiden menestysta markkinoilla?
Millaisia palautteita ja kokemuksia
saat asiakkailta uusista tuotteista

ja palveluista?
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Tilaa omille jutuille

Naita sivuja voit kdyttad vapaasti vaikkapa oman
lempivilliyrttisi kuivaamiseen tai muistiinpanoihin.
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