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J0-VUOTIAD KAUPALLINEN RADID YOI HYVIN

Kuva: Esa Kapila

- KORONASTA VITa

nneksi olkoon 35-vuotias kaupallinen radio! Takana on
jo kuusi vuotta kasvua yhteensi huimat 32 prosenttia.
Vuosi 2019 oli kaikkien aikojen paras mainosvuosi, jol-
loin myynti ldhenteli 70 miljoonaa! Historian pisin toi-
milupakausi on alkanut, ja lupaprosessin ohella omis-
tuksiin ja yhteistyémuotoihin on tullut muutoksia. Ala
on jirjestdytynyt uuteen kauteen ja uuteen iskuun!

Taakse jadneiden “rilluvuosien” jéilkeen ala on am-
mattimaistunut ja 35-vuotias aikuinen kaupallinen ra-
dio voi tdnd paiviana paremmin kuin koskaan aikaisem-
min. Maailman radiofoorumeissa liikkuneena tiedén,
ettd voimme hyvilld mielin nostaa hattua suomalaiselle
radio- ja audio- osaamiselle. Maine muiden silmissd on
kova. Eiki syyttd; meilld osataan tehdi radiota.

Sitten saapui maaliskuu ja yllatti kaikki ja kaiken.
Ei ainoastaan Suomi, vaan koko maailma, sai vastaan-
sa tuntemattoman tunkeilijan. Korona hiljensi koko
yhteiskunnan ja alkoi henkiinjaémistaistelu. Media
toisensa jilkeen ilmoitti kylmié negatiivisia lukuja eika
valitettavasti radio tdssd vallitsevassa tilanteessa tee
poikkeusta.

Nyt olemme erityisten haasteiden edessid, mutta
vaikka korona kurittaa radiota mainosvilineeni, ei
se himmenna radion merkitystd kuuntelijoiden syda-
missd, kuuntelussa ja kulutuksessa. Nyt kriisin aikana
on ollut hienoa havaita miten luovuus kukkii asemien
radioldahetysten organisoinnissa. Studioiden ohella 13-
hetyksia pystytdan tekemaidn monenlaisista paikoista,
ja on ollut ilahduttavaa huomata, ettd poikkeusoloista
huolimatta ote radiotychon ei ole herpaantunut. Radio
on sanansa mukainen illuusioviline. Parhaimmillaan
radioldahetys rakentuu aina kuuntelijoiden mielikuviin,
ajasta, paikasta ja koronasta vapaaseen vyohykkeeseen.

Tulevaisuudessa puhumme varmastikin ajasta en-
nen ja jalkeen koronan, mutta yhteistd molemmille ai-
kakausille on radion vahva rooli yhteiskunnassa. Radio
on jatkossakin osa kasvavaa audiobisnesti: FM, AM
dlykaiuttimet, 5G, FeMBMS, Incar infotainment, DAB,
IP, i0S, Android, podcast, webcast - uudet teknologiat
luovat uudenlaisia mahdollisuuksia ja luovia haasteita
nyt jo hybridini toimivalle radiolle. Olipa teknologia ja
jakelutapa mika tahansa, radion pitda olla kuuntelijalle
lasna kaikilla eri alustoilla.

Sisélto on se kaikkein kallein omaisuus, joka on kaupal-
lisen radion valttikortti kilpailluilla mediamarkkinoilla.

Kadessasi olevasta #radio3s-julkaisusta voit lukea

poimintoja juhlavuoden aikana ilmestyneistd artik-

keleistamme seki tietysti ajankohtaisista asioista, kuten
RadioGaalasta ja viime vuoden parhaista radioalan tekijoista!

Kiitos kaikille teille radioalan osaajille ndista upeista 35 vuodesta ja ren-
touttavaa kesaa!

STEFAN MOLLER



Toimittajat: Taina Roth ja Juhani Lassila

Koronan vuoksi kevaan ja kesan 2020 suuret yleisotilaisuudet
peruttiin ja RadioMedia jakoi vuoden 2019 radioalan
ammattilaisten RadioAwards-palkinnot ja yleisodanestysten
voittajapalkinnot historiallisessa virtuaaligaalassa. Gaalan
juonsivat Stefan Moller ja Juha Vasti Helsingin Pasilasta
Streamteam-studiolta ja valilla otettiin videoyhteys radioiden
kisakatsomoihin. Perinteiseen tapaan gaalassa oli useita
artistivieraita. Radiovaki osallistui gaalaan nettilahetysta
seuraten radioiden omista kisastudioista, kotisohvilta ja
kesimokkien laitureilta.




35-juhlavuoden virtuaaligaala kuvattiin Streamteam-studiolla Pasilassa.
Tapahtuman jarjestamisesta vastasivat Factor Nova, Bright ja RadioMedia.
Virtuaaligaalan juonsivat Stefan Moller ja Juha Vasti.

Kuva: Aki Rask




RadioMedian Juhani Lassila ja Taina Roth jalkautuivat
toimittamaan palkintoja kisakatsomoihin.
Kuva: Anni Hartikainen

Suomipopin Aamulypsyn
porukka jannitti vuoden
radio-ohjelman tulosta.
Kuva: Anni Hartikainen

NRJ:n kisakatsomossa oli tunnelma katossa!!!
Kuva: Marcus Lindqvist

Tunnelmia Tavastian
takahuoneesta, jossa
Sanoman vakea
kisastudiossa.

Kuva: Antti Kirvesmaki

Radio Nostalgian
vakea
gaalatunnelmissa!
Kuva: Riikka
Karjalainen

Bassoradio iloitsi kisakatsomossaan
Vuoden luova ratkaisu (Alko, Todista
ikdsi) ja Vuoden Musiikkipaallikko
(Henrik "Herkules” Suhonen)
-palkinnoista.

Kuva: Anni Hartikainen

Radio Porin kisakatsomo.
Kuva: Taru Saine




Kuva: Anni Hartikainen
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Radiosoitto on merkinnyt mun uralla todella paljon. Biisien paity-
minen isoon rotaatioon radioon ei ole itsestddnselvyys pitkadan alalla
olleelle tekijille, eikd varsinkaan uran alussa olevalle artistille. Tulen
aina muistamaan ne tyypit, jotka uskalsivat laittaa mut soimaan, ne
tyypit jotka luottivat siihen ettd tda ihminen tulee kirjoittamaan hie-
noja lauluja myos tulevaisuudessa.

Olen hyvin kiitollinen siitd, ettd vaikka uraa on toivon mukaan
enemmain edessi kuin takana, mulla on jo tissa vaiheessa useita bii-
sejd joita on soitettu paljon radiossa. Kdannekohdaksi urallani koen
sen, kun keviilld 2016 Leijonakuningas 1dhti pari kuukautta julkai-
sunsa jdlkeen todella soimaan kaupallisissa radioissa. Siithen biisiin
tiivistyy se miten itse nden eldamin: tieddn realiteetit, mutta suhtau-
dun asioihin optimistisesti. Se, ettd niin moni samaistui kappaleen
teemoihin oli jotain ihan késittdmontd. En ollut koskaan kokenut
sellaista.”

Ellinoora on mm. usealla Emmalla palkittu laulaja ja lauluntekijd
Jja yksi RadioGaalan artisteista.

Jone Nikula kavi studiossa
pokkaamassa Kultainen mikki
-elamantyopalkinnon.

Kuva: Aki Rask

Suplan sisaltopaallikkd

Jani Junnila osallistui
RadioGaalaan rantakallioltaan
Pyhajarvelta.

Kuva: Jani Junnilan kotialbumi

Pete Parkkonen esiintyi gaalassa.
Radio Novan tiimia Kuva: Aki Rask

voittotunnelmissa.
Kuva: Jere Siltala




Teksti: Juhani Lassila, kuvat: Anni Hartikainen ja Timo Stark

Vuoden radiojuontajan valtikka palautui
tind vuonna Jaajo Linnonmaalle

kun hanet danestettiin RadioGaalan
yleisodaanestyksessa vuoden
radiojuontajaksi nyt jo yhdeksiannen
kerran. Aamulypsy on ollut yleison
radio-ohjelmasuosikki jo vuodesta 2014
lahtien. Paikalliset palkinnot menivat
Radio Pookin Ari Kettukankaalle ja
Pooki Viihteelld -ohjelmalle.
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Suomipopin Aamulypsy palkittiin jo kahdeksannen
kerran parhaana radio-ohjelmana.

RADIOGAALAN 2020 YLEISOAANESTYKSEN TULOKSET

VUODEN RADIOJUONTAJA Jaajo Linnonmaa, Radio Suomipop
VUODEN RADIO-0HJELMA Aamulypsy, Radio Suomipop
VUODEN PAIKALLINEN RADIOJUONTAJA Ari Kettukangas, Radio Pooki
VUODEN PAIKALLINEN RADIO-OHJELMA Pooki viihteells, Radio Pooki



uomipopin Aamulyp-
Syn suosio suoma-
laisten keskuudessa
on huimaa. Ohjelma
sai ldhes puolet Vuo-
den  radio-ohjelma
-kategorian  Adnista
ja Jaajo Linnonmaan
Aamulypsy-kollega Tuukka Ri-
tokoski sijoittui heti ensimmai-
sessd RadioGaalassaan vuoden
radiojuontaja -ddnestyksessi
toiseksi. Kolmannelle sijalle ylsi
Radio Novan Oku Luukkainen
janeljas oli viime vuoden voittaja
NRJ:n Veronica Verho.

“Tuntuu ihan mahtavalta. Taytyy
sanoa, ettd timé RadioGaala jaa
kylla kaikista parhaiten mieleen
monellakin tavalla”, Jaajo kom-
mentoi virtuaaligaalan suorassa
lahetyksessd. "Me ollaan Annin
kanssa tehty tétd 16 vuotta, mut-
ta sitten meilld on tddlla tdmi
nuori Tuke, josta olemme kaikki
todella ylpeitd”, han jatkaa.

Vuoden paikallisen radiojuon-
tajan mittelo oli hyvin tiukka
kamppailu saman kanavan
kahden juontajan valilla. Voit-
tajaksi ddnestettiin Radio Poo-
kin Ari Kettukangas Raahesta.
Joonas Hepolan isdnnoimi,
Raahen seudulla kuultava,
Pooki Viihteelld A##nestettiin
vuoden paikalliseksi radio-oh-
jelmaksi.

“Palkinto merkitsee minulle
paljon ja on hienoa ndhda, etta
pitkaaikainen esiintyvén taitei-
lijan kokemukseni huomataan
myo6s radiossa”, Ari Kettukan-
gas kommentoi. "Radio Poo-
kin menestys kumpuaa siité,
ettd teemme aitoa ohjelmaa
aidoille ihmisille - aitous on
ollut Pookin DNA:ssa koko la-
hes 31-vuotisen historian ajan
ja se on my6s oman tyoni oh-
jaava voima - huumorin ohella
tietenkin.”

Radio Pookin Ari Kettukangas, Joonas Hepola,
Tommi Hedberg, Paavo Térmi, Kati Jurkko, Marja
Ollakka, Minna Kosminen ja Mika Kuki (alhaalla

JU
\Y

keskelld) juhlivat Pookin voittoa.

RADION

LA-
JODESSA
MUKANA

DIGITA

Me mahdollistamme. Te nautitte.

X 20aicPOOKI

l/RudioPOOK'
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adioAwards-kil-
pailussa  ammatti-
laistuomaristo  va-
litsi voittajat 15 eri
kategoriassa, joihin
radiokanavat saivat
itse ilmoittaa eh-
dokkaansa. Vuoden
radioksi valittiin jo kolmatta
kertaa perdkkidin Radio Nova,
joka oli tuomariperusteluiden
mukaan kirkas kaupallinen yk-
konen ja koko kanavalta paistaa
monipuolinen tekemisen mei-
ninki. Vuoden paikallisen radio-
kanavan tittelin jo toisen kerran

perékkdin vei, juuri 30 vuotta
tayttanyt, Radio Pooki huikealla
tekemisen meiningilld, lukujen
kasvulla seké kuuntelijoiden pa-
riin jalkautumisellaan.

”Vuosi 2019 oli erinomainen ra-
diovuosi, jolloin rikottiin myyn-
tienndtyksia seka tuotiin uusia
innovatiivisia asioita markki-
noille”, kommentoi Stefan
Moller, RadioMedian toimitus-
johtaja. “Suomen radio-osaami-
nen on maailman huipputasoa
ja voimme olla siitd avoimen
ylpeitd. Laadukkaan tekemisen
madrasta kertoo myos se, ettd
RadioAwards-kilpailu oli hy-
vin tiukka ja tuomaristo joutui
ddnestamaan usean kategorian
voittajista.”

Vuoden ohjelmapiillikko
haluaa ohjelmilta

siarmikkyytta

adioGaalassa 2020 vuoden
ohjelmapaillikon  palkin-
non vastaanottanut Juha
Kortelainen aloitti Radio
Rockin ohjelmapaillikkoné vas-
ta viime vuonna. Hian on tehnyt
kanavalla koko vuoden aikana

RADIDAWARDS -KATEGORIAT JA VOITTAJAT VUONNA 2020

VUODEN AANITUOTANTO

VUODEN PAIKALLINEN RADIOMYYNTITIIMI
VUODEN VALTAKUNNALLINEN RADIOMYYNTITIIMI
VUODEN PAIKALLINEN RADIOMYYJA

VUODEN VALTAKUNNALLINEN RADIOMYYJA

VUODEN LUOVA RATKAISU
VUODEN SOME

VUODEN MUSIIKKIPAALLIKKD/-TUOTTAJA

VUODEN RADIOAMMATTILAINEN
VUODEN TAPAHTUMATOTEUTUS
VUODEN RADIOPROMOOTIO
VUODEN SISALLONTEKIJA

VUODEN OHJELMAPAALLIKKO/-TUOTTAJA

VUODEN PAIKALLINEN RADIO
VUODEN RADIO

VUODEN RADIOBIISI

KULTAINEN MIKKI

RADIOGAALAN ERIKOISPALKINTO

rohkeita muutoksia tuoden lii-
kevaihtoon kasvua, mutta pitden
silti radiokanavan imagoviestid
ylld monipuolisin ja innovatiivi-
sin keinoin.

”Olen ollut ohjelmapaallikko-
né vasta vihin aikaa, joten us-
kon, ettd tdimi upea palkinto tuli
kaikista tehdyistd vuosista tdhén
mennessd”, Kortelainen sanoo.

Kysyttiessia hyvan
ohjelmasisillon reseptia
Kortelainen painottaa
tunteiden herittimisti ja

siarmikkyytti:

”On oltava ajassa kiinni vahvasti
ja tarjota monipuolisesti eri kul-
milta ndkemyksid. Sisilto ei saa

Kaiken maailman urheilu Suplassa, Supla/Nelonen Media

Radio Ramonan myynti

Bauer Median valtakunnan myyntitiimi

Anne Sandstrom, Bauer Media

Jarmo "Mudi” Multanen, Sanoma Media Finland

Todista ikasi, Alko ja Bassoradio

Radio Novan iltapdivan Unboxing

Henrik "Herkules” Suhonen, Bassoradio

Lauri Domnick, Bauer Media

Vaikuttavan audiomarkkinoinnin avaimet, vol. 3, Bauer Media

Rock kuuluu kaduille, Radio Rock

Antti Holma, RadioPlay/Bauer Media

Radio Pooki

Radio Nova

Juha Kortelainen, Radio Rock

Palavaa vetta, Lauri Tahka. Suomen muotoisen pilven alla, Arttu Wiskari

Airi Hakala, Jarmo Multanen, Jone Nikula, Jari Naarmala, Turkka Talonen

J. Karjalainen - Han (lue juttu s. 20)

AMMATTINA RADIOAMMATTILAISUUS -
VUODEN RADIDAWARDS OLI TIUKKA KISA

olla liian helppoa, kuulijoiden
pitdd joutua vdhin nielemiin ja
sulattelemaan.”

Radio Rockilla tdmi toteu-
tuu Kortelaisen mukaan hienos-
ti: "Juontajiemme sisélto ei ole
mautonta, viritontd eikd haju-
tonta vaan hyvin persooniensa
n#koista ja tyylistd. Rock-imago
antaa meille mahdollisuuden
tehda karkevisti juttuja.”

| T

Anne Sandstrom:
”pitkidjanteisyys ja
asiakastuntemus
ytimessa”

adioGaalassa 2020 vuoden
paikalliseksi radiomyyjak-
si palkittiin Anne Sand-
strom, Bauer Median Hel-
singin paikallisen myyntitiimin
yhteyspaillikk. Hanen myyn-
tinsd kasvuluvut vuonna 2019
olivat vertaansa vailla, minka
vuoksi tuomaristo valitsi hinet
yksimielisesti voittajaksi. Viime
vuonna Sandstromin myynti-
tiimi palkittiin ja nyt voitti tuli
henkil6kohtaisena.

“Tuntuu todella hienolta kun
hyva tyo ja kova uurastus huo-
mataan ja palkitaan”, Sandstrém
kommentoi. “Paikallispuolen
radiomyynnissd menestymiseen
vaaditaan hyvaa toimiala- ja
asiakastuntemusta ja pitkdjan-
teisyyttd. Taytyy osata tarjota
parasta juuri kyseessd olevalle
asiakkaalle ja vaalia ja hoitaa
asiakassuhdetta suunnitelmalli-
sesti monesti jopa vuosia.”

Hyvan myyjan
tuntomerkit?

“Taytyy olla hyvat hermot ja pit-
kdjanteisyyttd ja malttia tehda
asioita systemaattisesti. Kuun-
teleminen, asiakaslukutaito ja
oikea-aikaisuus ovat tietenkin
my0s tdrkeitd ominaisuuksia.
Virheet tédytyy pystyd tunnusta-
maan ja niisti tiytyy oppia.”
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KYSYIMME RADIONKUUNTELIJOILTA RADIOGAALAN YLEISOAANESTYKSEN YHTEYDESSA MITA
RADIO HEILLE MERKITSEE. SAIMME VALTAVASTI VASTAUKSIA, TASSA MUUTAMIA OTTEITA:

Kuuntelen radiota péivit-
tdin! Se on vaan ihan paras <3
Rentouttavaa, tarpeeksi tietoa
(uutiset) ja hauskuutta milloin
mitékin. Than parasta! Kiitos kai-
kille tekijoille!

Radion kuuntelu auttaa py-
symadn perilld ajankohtaisissa
asioissa, oppimaan uutta, piris-
taa piivaa ja laittaa vililla muis-
telemaan menneitd. Mielenter-
veydelle erittdin positiivinen
tekija.

En jaksa kauheasti kat-
soa televisiota, joten radiota
kuunneltaessa saan kuulla
aina tirkeit uutiset ja tietoa
tulevista keikoista.

Kun masennus ja syva yksi-
ndisyys oli pahimmillaan, radio
piti huolta siité, ettd kuulin ihmi-
sddnid joka pdivi, se toi lohtua ja
yhteyden tunnetta. Nyt voin pal-
jon paremmin, mutta edelleen
kuuntelen joka péivd radiosta
a4nid, jotka olivat aina ystéavalli-
sid ja toivat iloa yksindisyyteen.

Ilman radiota, juontajien ta-
rinoita ja biisien tarjoamia fiilik-
sid elamai olisi tylsda!

Niin monta aamua lempioh-
jelmani on pelastanut jutuillaan
ja naurettu yhdessa vedet silmis-
sa!

Analyyttisen terdvdd ajan-
kohtaista tietoa ja keskusteluja
seka hyvad musiikkia.

Digitaalisen maailman ja tie-
totulvan keskelld radion kuunte-
lu rentouttaa eika velvoita kuun-
telijaa tekemddn yhtdin mitdén,
ihan parasta!

Ilman radio-ohjelmia ei olisi
eldm&i! Kun ajat autolla t6ihin,
toissd, toistd kotiin ja luukutat
tiysilla radiossa soivaa biisid
saat itsesi hyville fiilikselle, tai
kun naurat silmit vesissd yhdes-
sd radiojuontajien kanssa autos-
sa yksin ja muut luulee et olet

outo tyyppi.

Kun kesétoissd kuunneltiin
tyon ohessa monta tuntia radiota
pdivassa. Tuli tutuksi juontajien
kanssa ja tuntui siltd, kuin olisi
palannut péivittdin kavereiden
seuraan.

Kun tekee paljon toita
yksikseen, radio tuo ikiin-
kuin kaverin siihen. Elikkis
radiojuontajat ovat mun
parhaita tyokavereita.

Teksti: Juhani Lassila, kuva: Inka Luomanmaki

aupallisen radion 35v-juh-
lavuoden kunniaksi Ra-
dioGaala sai uuden palkin-
non, jonka on suunnitellut
Vesa Utriainen ja toteuttanut
Puusepénliike Wooden Oy. Ut-
riainen on suunnitellut myos
aikaisemman korvaa esittineen
Kaiku-palkinnon.

UUDEN PALKINTOPOKAALIN muo-

don ldhtokohtana oli Utriaisen
mukaan ajatus radiotyoskentelys-
td, jota tehdddn kuvainnollisesti
studiomikrofonin takaa.
“Muodossa on hyodynnetty
sekd klassisen studiomikrofonin
ettd ihmisfiguurin muotoja tavoit-
teena kuvastaa persoonia mikkien
takana”, Utriainen kuvailee.

Palkinnon pidelementtien
materiaaleiksi valittiin kevyesti
vahattu massiivisaarni ja maa-
lattu cnc-jyrsitty puukuitulevy.
Niiden muodostama visuaalinen
kontrastipari ilmentdd Utriaisen
mukaan historiaa, nykyhetkei ja
tulevaisuutta.

35V-JUHLAVUODEN  kunniak-

si my0s RadioGaala sai uuden
briandi-ilmeen. Uudistetulla
logolla ja visuaalisilla elemen-
teilla halutaan kuvastaa mo-
derniutta, nuorekkuutta, ele-
ganssia ja radiolle ominaisinta
ominaisuutta, dantd. Visuaa-
lisesta suunnittelusta vastasi
Jukka Luoma.

Radio ja loistavat juontajat
pitdvat seuraa aina aamuisin,
kun on yksin t6issd. Aamujen pe-
lastus.

Radio on minulle medioista
kaikkein rakkain. Perinteikkaista
medioista se on kaikkein ihmis-
ldheisin: kuulijan ja juontajan
vilinen suhde on kasinkosketel-
tava.

Radio on ystivini. Radio
on lisni silloin kun ”muut”
ovat unohtaneet minut tai
ovat niin kiireisii etteivit
ehdi pitiméiin yhteytti.

Radion kautta yleissivistyk-
seni laajenee ja radio tuo lahelle-
ni esim. ldhetyskenttien arkea....
en voisi elda ilman radion dan-

Meilld on radio pailla aa-
musta iltaan taustalla. Moneen
hetkeen liittyy jokin musiikki-
muisto, joka soinut tapahtuma-
hetkelld, niin hyvid kuin vdhén
haikeitakin muistoja.

Olen hoitovapaalla ja paivit
kuluvat lapsen kanssa kaksin.
Radio on ihana keino péaisti vau-
va-arjessa osalliseksi toisten ai-
kuisten kuulumisiin.

Parasta on kun heréét huo-
nolla fiilikselld ja kun istut au-
toon ja avaat radion, paha fiilis
on tiessddn, naurattaa ja kaikki
tuntuu taas 100% paremmalta!!

Radio on aina kuulunut ko-
din danimaailmaan. Samoin au-
tomatkat ovat lapsuudesta asti
sujuneet radiota kuunnellen.
Paikallisradioita on kuunneltu
ympdiri Suomen liikuttaessa. Ra-
diosta saa uutiset niin maailmal-
ta kuin maakunnista. Ilo ja onni
on runsas kanavavalikoima!

Radio on ldsnd miltei joka
hetkessd, aamukahvia keittdessa,
toita tehdessi, kaupassa kaydes-
sa.

Arkiaamu alkaa aina radion
aamushow’lla ja kahvilla. Jo
20-vuotta.

Joka aamu avaan radion heti
kun herdian. En voisi kuvitella-
kaan aloittavani paivdani miten-
kaan muuten!

To6ihin ei ole ikina kiva he-
riatd, kummasti piristda kun saa
laittaa oman lempiradiokanavan
paille ja kuunnella!

Aina autossa radio on pail-
14. Liikennevaloissa on usein
ne koomisimmat tilanteet, kun
naurat yksin ihan vedet silmissa
ja vierestd autosta katsotaan ih-
meissaan.

Ilman radiota autoilu
on pelkkii ajelua. Radion
kanssa se on kokemus.

Radion kuuntelu on parasta
automatkoilla, varsinkin pidem-
milla sellaisilla, kun voi luukut-
taa tdysida hyvdd musiikkia ja
kuunnella hyvid juttuja juonta-
jilta.

Ilman radiota en kivisi
toissa.

Parasta tyOpaivissa on, kun
saa kuunnella radiota :)

Tyoskentelen viikoittain
kotoa eténi ja aina radio p#lls,
rauhoittaa omaa tydskentelys,
kun saa hyvad musiikkia taustal-
le.

Olen radiota kuunnellessa
“16ytanyt” paljonkin uusia biise-
ja ja bandejd mitd en ole ennen
kuunnellut. Musiikin ja muun ju-
tustelun lomassa tulevat uutiset.
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Radiomainonnan guru Ralph
van Dijk vieraili Suomessa ja
muistutti mainostajia siita, ettei
yleiso virittaydy radion adreen
kuuntelemaan mainoksia vaan

jotain mika sitd kiinnostaa.
Joskus se saattaa olla myos

radiomainos. Ainakin jos mainos

herattiaa tunteita.

adiomainos on teho-
kas, kun se saa kuu-
lijan tuntemaan, mita
hyotya tuotteesta tai
palvelusta hinelle on.
Otetaan  esimer-
kiksi Tkean radiomai-
noskampanja.

Opettaja: "Hei Bradley! Kerro
koko luokalle vihin lomastasi.”

Bradley: ”Oli tosi kivaa! Me
rakennettiin uusi s*amarin keit-
ti6. Siihen tuli kokopuiset tyo -
perk*leen - tasot ja vetolaatikot,
joiden mekanismi on aivan p*s-
ka. Niin, ja astianpesukone joka
on aivan p*rseesti.”

Mainosidni: "Tee keittiore-
montti ilman, ettd opetat lap-
sellesi uusia sanoja. Me Ikeassa
suunnittelemme, toimitamme ja
asennamme sinulle koko p*rha-
nan systeemin.”

Opettajan ja oppilaan vili-
nen dialogi on Ralph van Dij-

kin kisialaa. Van Dijk on seppi
markkinoinnissa, mutta remont-
tihommissa hénelld on peukalo
keskelld kimmenta.

Mainosta kirjoittaessaan hén
ajatteli, ettd kaikki onnettomat
tee se itse -miehet voivat sa-
maistua siithen helpotuksen tun-
teeseen, jonka kokee ostaessaan
keittion rakentamisen palveluna.

Mainos oli hitti monestakin
syysta.

RADIOSSA ON paljon hilyi, jonka

keskeltd mainoksen on erotut-
tava. Van Dijk puhuu visymaitta
ensimmaiisen viiden sekunnin
tirkeydesti. Ne ratkaisevat, van-
gitseeko mainos kuulijan huo-
mion vai meneeko se ensimmai-
sestd korvasta sisdédn ja suoraan
toisesta ulos.

Ikean mainos ei jatd kylmak-
si. Herranjumala! Pieni lapsihan
siind kiroilee radiossa keskelld

kirkasta paivdd. Ei sitd voi olla
kuuntelematta.

Mainos myos antaa tilaa kuu-
lijan mielikuvitukselle. Jokainen
tuntee remonttireiskoja, joiden
tyOomaat paittyvit aina Arrdpii-
hin. Kuulijasta tulee mainoksen
toinen késikirjoittaja, kun hén
alkaa tdydentdd mainoksen tari-
naa peilaamalla sitd omiin koke-
muksiinsa.

Van Dijkin késikirjoitus ei ole
pelkéstddn hauska tai nokkela
vaan myos merkityksellinen. Se
nimittdin onnistuu valittdmain
Tkean ydinviestin: "me saastim-
me sinulta vaivaa ja asennamme
kotiisi uuden keittion puolesta-
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KUN PUHUTAAN radiomainonnas-

ta Ralph van Dijkia kannattaa
kuunnella. H&n perusti dini-
briandiykseen ja -mainontaan
erikoistuneen Eardrumin Lon-

toossa 1990 ja siirtyi kdynnista-
main yrityksen toimintaa Aust-
raliaan vuonna 2006. Silla tielld
hén on edelleen, ja hinen joh-
tamansa Eardrum on nyt maail-
man eniten kansainvalisié kilpai-
luja voittanut mainostoimisto.

MITEN PALKINTOJA
VOITTAVIA
MAINOKSIA
KIRJOITETAAN?

Kisikirjoittaminen on kuin nuo-
rallatanssia. Jos tarina ei ole
hauska tai koskettava, yleison
mielenkiinto lopahtaa. Ja vaik-
ka mainos olisi kuinka nokkela,
se el tuota tuloksia, jos sisilto
ei ole merkityksellistd. Van Dijk
kiyttdd tistd kisitettd relevant
cleverness.

Ikean keittiomainos on ha-
nen mukaansa hyvi, koska siina
merkitys ja nokkeluus ovat tasa-
painossa.

Jos mainoksessa mentiisiin
informaatioarvo edelld, kasikir-
joitus ldhtisi liikkeelle tarjotta-
vasta palvelusta.

Tyyliin: “Tarvitsetko uutta
keittiota, mutta sinulla on peuka-
lo keskelld kimmentd? Me Tkeas-
ta toteutamme keittioremonttisi
suunnittelusta asennukseen.
Tule tutustumaan valikoimaan
lahimpédn Ikea-myymaélaasi tai
vieraile nettisivuillamme www.
ikea.com. Keittiopakettien hin-
nat alkaen 1 950 dollaria.”

Muuten hyva, mutta niin tyl-
sd, ettei kukaan jaksanut kuun-
nella loppuun asti. Kaikki, jotka
eivat juuri suunnittele keittiore-
monttia, lopettivat kuuntelemi-
sen ensimmaiiseen lauseeseen. Ja
mainoksessa kun juuri pitiisi pa-




nostaa siihen, ettd ensimmainen
lause herattdd kiinnostuksen.

Yleinen ongelma on, ettd
mainostajat haluavat lijkaa yh-
deltd mainokselta. Ne toimitta-
vat mainostoimistoille briifeja,
joissa viesteja on pian tusina. Ja
yhteen spottiin tulisi mahduttaa
vain yksi viesti.

“Luovan kirjoittajan tyon vai-
kein tehtdvi on 16ytéa briifistd se
villakoiran ydin. Kun péaviesti
on maédritelty, leikki voi alkaa”,
van Dijk kertoo.

Mainoksen tekemisen haus-
kin osa on, kun saa kisikirjoittaa
aina vain hullumpia ideoita.

*Jos briifin siséllostd on so-
vittu asiakkaan kanssa, voi va-
hin rajummankin idean saada
helposti kaupaksi.”

RADIKAALIUS toistuu van Dijkin

puheessa jatkuvasti.
”Olkaa radikaaleja, kun kési-

kirjoitatte, ohjaatte, téytétte roo-
leja ja valitsette medioita.”

Hyvd esimerkki radikaalis-
ta késikirjoittamisesta ja mai-
nosajan kiytosté on erds Eardru-
min toteuttama automainos.

Van Dijk osti mainoskatkolta
jokaisen mainoksen vélistd se-
kunnin spotin ja mainosééni luki
aina vain yhden tavun: "Ka!”. Sit-
ten koko mainoskatkon lopuksi
sama mainosiini palasi eetteriin
vield kerran: "Ford Ka — mahtuu
kaikkiin yllattaviin paikkoihin”.

Radikaalia ja tehokasta.

RADIOLLA MENEE Suomessa hy-

vin. Se on osa globaalia trendi,
ja liittyy van Dijkin mukaan eli-
mintapojen muutokseen.

“IThmiset ovat aiempaa Kkii-
reisempii. Ainimedian kulutus
kasvaa, koska kuuntelu onnistuu
muun tekemisen ohella.”

My0s tekniikan kehittyminen

tukee #éinimedian kasvua. Aly-
puhelin on mahdollistanut mu-
siikin, podcastien, ##nikirjojen
jaradion kuuntelemisen missi ja
milloin vain. Uudet alustat luo-
vat uusia mahdollisuuksia myds
mainostajille.

Esimerkiksi Spotifyssa mai-
nostamisen logiikka on hyvin
erilainen kuin perinteisessa radi-
ossa. Alusta vaatii mainoksen te-
kijoiltd uudenlaista ymmarrysta.

"Pitdd muistaa, ettd siella
mainostaja katkaisee kayttdjan
itse kuratoiman erinomaisen
soittolistan. Keskeytys pitaa teh-
dé jotenkin huomaavaisesti”, van
Dijk muistuttaa.

My0s podcastit edellyttavat
mainostajalta hienotunteisuutta.
van Dijkin mukaan podcastien
kuuntelijat ovat usein ohjelmien
ja niiden juontajien faneja, joten
niitd kuunnellaan 1dhtokohtai-
sesti keskittyneemmin kuin ra-

13

RALPH VAN DIJKIN
VINKIT MENESTYMISEEN
RADIOMAINONNASSA:

Brandilla tulee olla selked aani-identiteetti - luo se!

Anna brandisi persoonallisuuden nousta esiin

Radiomainoksen briifiksi riittaa yksi selkea

avainviesti

Tasapainoile asiallisuuden ja nokkeluuden valilla

Kunnioita kuulijaa ja ota hdanet mukaan

Keskity kuluttajalle tarjottaviin hyotyihin, dla

tuoteinformaatioon

Herata tunteita

Ole radikaali ja hyodynna poikkeuksellisia

valintoja tuotannossa.

dion ohjelmavirtaa. Silloin lapi-
tunkeva mainos voi ampua yli ja
kuulostaa paalleliimatulta.

PERINTEINEN RADIO
PITAA PINTANSTA.

Vaikka on demand -tyyppisen
danisisdllon kysynti kasvaa, van
Dijk uskoo perinteisen radion pi-
tavan pintansa.

“Spotify tai podcast ei voi
koskaan yhdistd4 ihmisia hetkes-
sd samaan tapaan kuin suora ra-
dioldhetys. Radiolle on aina ky-
syntéa yhteisGjen rakentajana.”

Asnimedioiden kasvu nikyy
nyt vahvasti mainosalalla.

KUN VAN DIJK vieraili Suomessa

elokuun lopussa, hian kuunteli

autossa radion mainoskatkoja.
“Vaikka en kieltd ymmarra-

kddn, pystyn lukemaan paljon

ddnensdvyistd. Suomalainen asi-
allisuus kuuluu radion &4nimai-
semassa. Dialogit ottavat aikan-
sa ja kukaan ei huuda eetterissa.
Siitd piddn.”

Van Dijk my6s haastatteli
taksikuskiaan Petterid radiomai-
nonnan tilasta. Petteri ei pida
mainoksista, jotka keskittyvit
lilaksi myymiseen ja ovat tyrkyt-
tdvid. Van Dijk on samoilla lin-
joilla.

“Epéaitous kuulostaa samalta
kaikilla kielilld. Jos joku puhuu
radiomainoksessa, kuten teko-
pirted puhelinmyyji, lyot mieles-
sési luurin korvaan saman tien.”

Ollaan siis aitoja ja kunnioi-
tetaan kuulijaa. Mietitddn mita
voimme hinelle tarjota.
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MIEHEMME
RADIOMARILMAN

HUIPULLA

RadioMedian toimitusjohtaja Stefan

Moller on mies, jolla on enemman kuin
yksi 4dani. Han puhuu 5000 kaupallisen

radiokanavan aanelld, silla han johtaa

myos Euroopan kaupallisten radioiden

yhdistysta. Tervetuloa Mollerin
matkassa Euroopan sydameen,

Brysseliin.

rysselissi Euroopan
unionin vallan lin-
nakkeiden keskelld
on suuri aukio, jonka
halki astelee iso mies.

Stefan ”Steffi” Moller
Suomesta.

Tanddn Moller on Brysselissi,
silld tadlla jarjestetddn euroop-
palaisten kaupallisten radioiden
yhdistyksen, AER:n, jokasyk-
syinen konferenssi. Hin menee
sisddn yhteen aukion laidalla
sijaitsevista parlamentin palat-
seista. Turvatarkastuksen lipi,
hissilld ylos lounasravintolaan,
ja suuhun pikkuruisia brysseli-
laissampyloita.

PystypoOydissd minglaavien
radioihmisten porukassa hin
tuntee kaikki. Ja kaikki tuntevat
hinet. Kiadenheilautus sinne,
kittely tianne, poskisuudelma ja
halaus.

Moller johtaa Suomessa kau-
pallisten radioiden etua valvo-
vaa RadioMediaa ja taalla Brys-
selissi hidn edustaa AER:ii.
Moller on jo kahdeksan vuotta
ollut yhdistyksen presidentti.

Kun presidentti avaa suunsa
Brysselissd, hian puhuu 5000:n
radiokanavan  d#nelld. Niin
monta kanavaa kuuluu 13 maan
yhdistyksen kautta AER:44n.

Moller on pukeutunut perin-
teiseen liivipukuun ja epaperin-

teisiin Dr.Martensin kenkiin ja
raviakin keltaisiin sukkiin. Han
tuo ripauksen rokkia tinne po-
liittisten pelien ytimeen, enti-
nen rokkari kun on.

Mollerin  mukana  tailla
Brysselissi on RadioMedian
johtava asiantuntija, juristi Jo-
hanna Halkola. Tyonjako on
sellainen, ettd Halkola hahmot-
taa sddnnosten ja lakien vaiku-
tusta radioyritysten liiketoimin-
taan ja Moller hallitsee suuret
linjat ja sosiaaliset suhteet.

MUTTA MIKSI juuri suomalainen

on saanut jo nelji kautta johtaa
merkittdvdd radioalan organi-
saatiota?

“Hén tuntee radioalan li-
pikotaisin ja pystyy keskuste-
lemaan kaikesta radioon liit-
tyvistd: hin on tehnyt teksteja
radiomainoksiin, ollut radio-
ddnend, johtanut radioyhtioita.
Ja myynyt mainosaikaa”, ker-
too ranskalaislobbari Vincent
Sneed, joka oli aiemmin AER:n
toimiston johtaja.

“Toinen syy on hinen per-
soonansa. Steffi on mukava
mies ja hyvd verbaalisesti. Hian
valittda ihmisisti, joiden kanssa
hén tyoskentelee. Hidn kuun-
telee ja 1oytdd hyvid ratkaisuja.
Siksi hdn on pysynyt tidssi pos-
tissa.”

Pikku sdampyldt on nopeasti
syoOty, ja sitten seminaarisaliin.

AER:LLA on oma toimistonsa
Brysselissid, mutta AER 2019
-konferenssi jirjestetdan parla-
mentin tiloissa, silld tailla Eu-
roopan kaupallisten radioiden
lobbarit ja edunvalvojat voivat
tavata ne lainsdatdjat, paattajat
ja virkamiehet, jotka vaikuttavat
radioiden tulevaisuuteen ja me-
nestymisen mahdollisuuksiin.

”Jos me hoidamme hom-
mamme taalld, Suomessa radiot
voivat jatkaa menestymistidin”,
Moller sanoo.

”70 prosenttia kansallises-
ta lainsdddidnnostd perustuu
EU-lainsddadantoon, joten mei-
didn pitdd vaikuttaa padtoksiin
tadlla. Enemmain kuin lobbarei-
ta olemme asiantuntijoita, jotka
kiyvat paittdjien kanssa dialo-
gia, jos on olemassa uhka, ettd
alan toiminnan mahdollisuuksia
saatetaan heikentda.”

KONFERENSSI alkaa. Aiheena

tdnddn on kuuntelemisen val-
lankumous — eli radion tulevai-
suus teknojittien aikakaudella.
Lavalle astelee paneeli, johon
kuuluu pari europarlamentaa-
rikkoa, radioalan asiantuntijoita
ja AER:n omaa viked. Yleisossd
on EU-paittdjid ja lobbareita.
Paneelissa istuva hollanti-
lainen  europarlamentaarikko
Jeroen Lenaers aloittaa vit-
silla: “Kaverit ovat sanoneet mi-
nulle, ettd I have a great face for

radio — minulla on hyvit kasvot
radioon.”

Sitten vakavoidutaan. Lena-
ers kysyy, onko radiolla tulevai-
suutta ja vastaa itse.

“Kylld on. 85 prosenttia eu-
rooppalaisista kuuntelee radio-
ta.”

Héan puhuu lobbareiden roo-
lista ja poliitikkojen vastuusta.”
Jos teemme padtoksid, meiddn
tulee tehda niita kyllin kattavan
tiedon pohjalta. Ja teiddn teh-
tdvinne on saattaa teille tarkeit
asiat meiddn tietoomme. Siksi
tallainen kongressi on tiarkei
paikka.”

Samaa mieltd on toinen pa-
neelin meppi, Brando Benifei
Italiasta.

"Radio on tulevaisuuden
viestintiviline. Tama ala on kek-
sinyt itsensd uudelleen monta
kertaa. Mutta tarvitsemme dia-
logia. Toivon, etta voimme jatkaa
yhteistyota.”

JA DIALOGIA JA YHTEISTYOTA on

tarjolla, jos se on Molleristi kiin-
ni.

On Mollerin vuoro esitelld itsen-
sd ja asiansa.

“Radio on valtava media, ja
vaikka kilpailu on koventunut,
radion yleiso kasvaa.”

Hinen takanaan on EU-lip-
pu. Parlamentin suuressa salissa
Moller néyttdd ja kuulostaa ihan
valtiomieheltd. Kun on aikaisem-

min nidhnyt hinet soittamassa
rumpuja kajalit silmissd Radio-
Gaalassa, Brysselissi esiintyvas-
sd Mollerissad on salin tayttavaa
uskottavuutta ja auktoriteettia.

“Radioon luotetaan tuoreen
Eurobarometri-tutkimuksen
mukaan Euroopassa enemmain
kuin mihinkdin muuhun me-
diaan”, hian sanoo. Moéllerin mu-
kaan se on tdrkeés aikana, jolloin
liikkeelld on paljon “fake-uuti-
sia”.

Maailma muuttuu, mutta
Moller ei ole huolissaan. "Mei-
din pitda olla siellda missa ihmi-
set ovat. Milla alustalla se sitten
onkin.”

"Minulle on kerrottu, etta
korvakuulokkeet ovat yksi maa-
ilman myydyimmista tuotteista.
Se kertoo kuuntelemisen merki-
tyksesta ihmisille.”

Ensin kdnnykit korvasivat —
ainakin osittain — radiot. Mah-
dollisesti piankin alykaiuttimet
korvaavat kodeissa radiot. Suo-
mea puhuvia dlykaiuttimia odo-
tetaan pian markkinoille.

Kuuntelualustat ja tekniikat
muuttuvat, mutta radiota kut-
sutaan yha radioksi ja yha siella
ihmiset puhuvat ihmisille.

SEURAAVAKSI BRYSSELISSA kuu-

lijoiden korvia avataan radion
tulevaisuudelle.

Paneelissa istuva brittildi-
nen radioalan konsultti Francis



Currie sanoo, ettd menestyak-
seen Kkilpailussa radion on py-
syttdvd ajankohtaisena. Kana-
vien on investoitava juontajiin,
tuotantotiimeihin, ja kehitettava
ohjelmakarttojaan. Konkarikon-
sultti Currie muistuttaa ettei ra-
dioalan kilpailu tule vain alan si-
siltd vaan ihmisten aikaa vievit
myo0s pelit, netin tarjoama viih-
de, Youtube, Spotify, podcastit.

“Podcasteja on télld hetkella
tarjolla 750 000 kappaletta. Ja
jaksoja jo 30 miljoonaa.” Silti ne
nappaavat Currien mukaan vain
nelja prosenttia kuuntelumark-
kinasta.

RAanAELLA on kuitenkin yksi

iso yhteinen huoli, joka saattaa
olla radioille kohtalon kysymys
— jos ei tdilld Brysselissa tartuta
pian ongelmaan.

“Radio tarvitsee suojelua”,
sanoo Itdvallan kaupallisten
kanavien yhdistyksen johtaja
Corinna Drumm.

RadioMedian Johanna Hal-
kola avaa Drummin vilittdimén
viestin. ”"Seuraavien viiden vuo-
den aikana Euroopan kaupallis-
ten radioiden huoli on se, etté jos
radioiden sisiltGjen jakelu siirtyy
isojen alustajittien ylldpitdmille
alustoille, pelisddnnét pitdd olla
selvilla. Tahin tarvitaan lainsaa-
dintod, jotta kilpailu on reilua
sisillontuottajien ja alustajittien
valilla.”

RadioMedian toimitusjohtaja Steffi
Moaller toimii jo viidetta kautta

AER:n eli eurooppalaisten radioiden
yhdistyksen presidenttina.

Kyse on esimerkiksi tekijan-
oikeuksista ja sisdllon luotetta-
vuudesta — ja siitd, ettd euroop-
palaisille yhtiGille sddnnoét ja lait
ovat tiukemmat kuin Yhdysval-
loista tuleville media-alan mega-
pelureille.

“Radiot haluavat varmistaa,
ettd niilla pysyy kontrolli niiden
tuottamasta sisallostd”, Halkola
sanoo ja antaa esimerkin: ”Jos
suomalaiset kuuntelevat koti-
maisia radio-ohjelmia kansain-
vilisten jattien alustoilta, siita
koituva valtava taloudellinen
arvo meneekin esimerkiksi Ama-
zonille tai Facebookille eiki koti-
maisille radiotoimijoille. Radio-
yhtiGille tieto esimerkiksi siit4,
kuka heiddn mitdkin sisdlt6dan
kuuntelee, on taloudellisesti ar-
vokas.”

“Meilla on oltava reilut peli-
sdannot ja lainsdadanto turva-
na.”

Isoilla mediapelureilla eli
alustatoimijoilla on jo paljon
valtaa sithen, milld tavalla ra-
dioiden sisilt6ja kuunnellaan ja
hytdynnetdan — ja mité sisiltoja
meille tarjotaan.

“Algoritmeilla  vaikutetaan
sithen mitd me netissd ndemme
ja kuulemme. Meidan taytyy var-
mistaa, ettd luotettavan tiedon
saanti turvataan.”

Netissa surffailevat kuulijat
eivat nykyisinkdan erota milta
alustalta he sisiltoa kuuntelevat.

RADIOMEDIAN SAAVUTUKSIA

un Steffi Mdller aloitti RadioMedian johdossa yli vuosi-

kymmen sitten, kaupallisen radion osuus Suomen mainos-

markkinoista oli vain 3,4 prosenttia.

"Se oli poikkeuksellisen alhainen. Yleensa kaupallisen ra-
dion markkinaosuus mainosmarkkinasta on 4-5 prosenttia”,
Vincent Sneed, AER:n toimiston aikaisempi johtaja kertoo.

Paljonko tuo prosenttiluku on Suomessa nyt?

"Lahes kuusi prosenttia!”

"Yhtaalta Steffi on varmistanut, etta radioala osaa entista pa-
remmin tavoittaa ihmisia ja myyda mainoksia. Han on myds
ollut puskemassa sita, etta radioon on alkanut tulla enemman
mainosrahaa — samalla kun mainosmyynti on kehittynyt te-
hokkaammaksi.

Mollerin ja hanen esikuntansa homma on kuitenkin silla ta-
valla epakiitollista, ettéd jos RadioMedia onnistuu tyossaan, ra-
dioalalla ei huomata mitaan: ei saadeta radioiden menestysta
vaikeuttavia lakeja eika laiteta niiden toiminnalle turhia esteita.

RadioMedia seuraa laki- ja direktiivihankkeita ja yrittaa saa-
da tietoa jo luonnosten tekstimuotoilusta ja sisallosta. Jos la-
kialoite uhkaa heikentaa radioiden ty6ta, alkaa lobbaustyo.

"Meidan pitaa ymmartaa, miksi jokin hanke on kaynnissa.
Sitten meidan tehtavamme on 16ytaa ratkaisu, joka ei aiheuta
meille haittaa, mutta tyydyttaa poliitikkoja.”

KUN MOLLER ALOITTI RADIOMEDIASSA vuonna 2007 radioalan

edunvalvonta hoidettiin Suomessa Viestinnan keskusliiton
kautta.

"lhmettelin miksi emme keskustele suoraan virkamiesten
ja ministereiden kanssa toimiluvista ja muista paatoksista ja
saadoksista. Miksi emme ole mukana keskusteluissa ja vaikut-
tamassa?”

Keskustelu on kannattanut. Méller sanoo, ettei radioilla ol-
lut hanen aloittaessaan kaytdssa niin paljon taajuuksia ja kuu-
luvuutta kuin ala olisi halunnut.

"Nyt on.”

"Ja silloin mainoksia sai olla enintaan 10 prosenttia ohjel-
ma-ajasta. Halusimme, etta sita pitaa olla vahintaan saman
verran kuin televisiossa missa raja oli 20 prosentissa.’

"Nyt rajoitukset on poistettu kokonaan. Ajatuksemme on,
ettad rajoitusten pitaa olla kanavien kasissa. Lopulta kuluttaja
paattaa, onko mainoksia liikkaa. Jos on, han vaihtaa toiselle ka-
navalle”

YKSI RADIOMEDIAN SUURISTA SAAVUTUKSISTA on radioiden toi-

milupakauden pidentaminen kymmeneen vuoteen. Se mahdol-
listaa radioiden pitkdjanteisen kehittamisen.

Talla hetkella tyon alla on "autoradio-ongelma”: EU on hy-
vaksynyt direktiivin, jonka mukaan uudessa autossa olevan
radion pitaa olla digitaalinen.

Mutta RadioMedian mielesta uusien autojen radion on otet-
tava vastaan lahetyksia, joka siind maassa on hallitseva lahe-
tys- ja vastaanottoteknologia. Suomessa se on talla hetkella
FM.

"Tama on meidan karkihankeemme. Suomessa ajattelem-
me, ettd jos ei ole mahdollista saada lapi autoihin hatatiedot-
teita, se ei ole hyva asia. Radio on pysyttava autoissa jatkos-
sakin.”

Ja jos radio-ohjelmien jakelu ei tehdddn EU:ssa”, Halkola sa- taulun mukaan aamulla tasan

ole enda radioiden kasissd niin
kenelld on velvollisuus valvoa
sisdltjen laillisuutta?

Tarkeita kysymyksid, joihin
tarvitaan kipedsti vastauksia. Ja
koska huoli on yhteinen kaikille
eurooppalaisille radioille, myos
esimerkiksi Corinna Drumm
Itavallasta puhuu asiasta. Nain
isoihin asioihin on vaikutettava
Brysselissa.

“Tallaisia asioita ei voi hoitaa
kotimaassa, koska lainsaddanto

noo.

Keskustelu aiheesta on nyt
avattu. Kun EU:n komissio jul-
kaisee ohjelmansa loppuvuodes-
ta, tAma on siini tirkea teema.
Nidin Moller ja Halkola ainakin
toivovat.

KONFERENSSI Brysselissi pit-

tyy — aikataulun mukaisesti.
Kun Moller veti ensimmai-

sen kokouksensa yhdistyksen

puheenjohtajana, se alkoi aika-

kymmeneltid. 20 minuuttia myo6-
héssd tulivat ranskalaiset edus-
tajat, ja viisi minuuttia myo-
hemmin italialaiset.

”Silloin olimme jo kokouk-
sen kohdassa viisi. Sen jilkeen
he oppivat, ettd kokoukset alka-
vat ja loppuvat ajoissa”, Moller
sanoo ja nauraa.

Tdméin konferenssin pdit-
tdd presidentti Moller: “Kiitos
ettd tulitte, see you on the radio,
ndhdiin radiossa!”
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HARRI MOISION KOLUMNI:

uluneet kolme vuosi-
kymmentsd olen saa-
nut tehdi ty6td me-
diassa, joka on aina
pystynyt vastaamaan
aikakautensa  tuot-
tamiin  haasteisiin.
Helppoa se ei ole ol-
lut, mutta ala on pyristellyt itsen-
sd joka kerta kuiville. Tuomio-
pdivan oraakkelit ennustivat jo
1990-luvun alussa radion olevan
laskevan auringon alla kirviste-
levd kuoleva media. Niissd en-
nustuksissa voidaan oikeastaan
menni vieldkin kauemmas ajassa
taaksepdin. Kun Music Television
aloitti 1.8.1981, kanavan esittama
ensimmiinen musiikkivideo oli
Buggles-yhtyeen “Video Killed
the Radio Star.” Vitsihin se oli,
mutta moni sen todestakin otak-
suttavasti otti. Radio olisi kohta
mennyttd, ajateltiin. Toisin kavi.
Useimmat nykyiset radiotihdet
eivit olleet vield syntyneetkdan
silloin ja kappaletta soitetaan
tandkin pdivind — nimenomaan
radiossa.

SUOMESSA RADIOLLA menee tini

pdivind paremmin kuin kos-
kaan. Tdman totean paitsi radion
tekijind my0ds sen kuuntelijana.
Meilld on hyvi Yleisradio ja vah-
va kaupallinen radio. Kuuntelija
voittaa joka tapauksessa, halusi
hén kuunnella minkilaista radio-
ta tahansa.

Kun mind aloittelin ha-
paroivin askelin omaa ty6uraa-
ni ei ollut internetid, eikda edes
gsm-verkkoa. Nauhat olivat ka-
setteja tai keloja, hienoimmillaan
dateja. Kun juttumatkalle 1ihti,
sai jannittda joutuuko ottamaan
Uher-merkkisen monta kiloa pai-

Kuva:Nelonen Media

navan kelanauhurin, vai saisiko
matkaan kevyemmain, c-kasettia
tottelevan Marantzin.

On siis ollut sopeuduttava
paitsi teknologian kehitykseen,
my0s internet-aikakauteen ja
sen myota sosiaaliseen mediaan.
Kukaan tuskin 1990-luvulla tiesi
mitd sanalla “podcast” tarkoite-
taan. Tdnd pidivind podcasteja
tekevit liahes kaikki radioam-
mattilaiset, minakin.

KAUPALLINEN RADIO on kokenut

omana aikanani monta mur-
rosta. Olen ylped saadessani sa-
noa, ettd olen paissyt kokemaan
niistd ainakin suurimman osan.
Tama siitd huolimatta, ettd moni
murroskausi on aiheuttanut
my6s huolta. Pysynké muutok-
sessa mukana? Vielako kaltaisel-
leni on kysynt&aa?

Ehdin juuri ja juuri toimin-
nan alkuaikojen hieman idea-
listiseenkin kiimaan mukaan,
ndin ja koin 1990-luvun laman
pakottaman rakennemuutoksen
ja valtakunnallisten kanavien
ja erikoisradioiden saapumisen
markkinoille seké ketjuradioiden
synnyn. Olen paassyt tekemiin
toitd niin pienen kuin vdhin
isommankin kaupungin pai-
kallisradiossa ja viime vuosina
my6s koko maahan ohjelmaa
lahettavilla kanavilla. Kaikissa
on niin hyvit kuin huonot puo-
lensa. Se, ettd joku tekee tyGtaan
pienemmalld  kanavalla kuin
joku toinen, ei ole merkityksel-
listd. Vain silld on, miten tyonsa
tekee ja miten siihen suhtautuu.
Haluaako antaa kuulijoille pa-
rastaan. Pienemmin kanavan
juontaja saattaa antaa tuhannel-
le ihmiselle paljon, suuremmalla

kanavalla ty6tdan tekeva saattaa
saada miljoona ihmistd petty-
main. Koen kaikenlaista radio-
tyota kohtaan suurta arvostusta,
tehtiin sit sitten paikallisella ta-
solla tai valtakunnallisesti, kun-
han sitd tehdidan taysilla. Oli
tyo sitten myyntity6td, toimitta-
mista tai teknisten ratkaisujen
hakemista milloin mihinkin pul-
maan. Kaikella tyolld on valtaisa
arvo. Menestyvilld radiolla on
valtaisa arvo.

Tutuiksi minulle ovat tulleet
my0s formaatit ja kohderyhmat,
joista ei vield 1990-luvun alun
pikkukaupungissa kukaan puhu-
nut. Tuskin kukaan mitéén tiesi-
kidan, mitenkddn viaheksymatta
sen ajan osaajia. Osaamisen fo-
kus radion tekemisessi vain oli
muualla.

NYKYAAN on tapana sanoa, etta
“tdma on ollut hieno matka,” oli
kyse mistd tahansa projektista,
joka on joko meneillddn tai paat-
tynyt, kunhan se vain on alkanut.
Kun julkkikset kdyvit Herttonie-
messd muutaman viikon tans-
siharjoituksissa ja tanssiminen
loppuu Mikko Leppilammen ja
Vappu Pimidn juontaman ohjel-
man viimeisen mainostauon jil-
keen, on julkkiksella tapana ker-
toa kuinka hieno “matka” tama
on ollut. Vahian tuo matkailun
korostaminen askarruttaa mi-
nua, vaikka samaan aikaan on
todettava, ettd moiselle “matkal-
le” ei itsestdni olisi. Olen tans-
silattioiden puupokkeld, jolle
1990-luvun viimeiset hitaatkaan
eivit koskaan tuottaneet toivot-
tua tulosta. Tama siitd huolimat-
ta, ettd Bryan Adamsin soidessa
osasin huutaa “tanssiessani”

kuin koliikkivauva naisen kor-
vanjuureen “Everything I do I do
it for You.”

Minid olen ollut radiossa
1990-luvun alusta saakka. Se
ei ole ollut mikadn matka, vaan
radiosta on tullut eldméantapa.
Enhin mini mitdan muuta tyok-
seni ole oikeastaan tehnytkain.
Pienii loikkia olen tehnyt televi-
sioon ja vahdisissd mairin myos
painetun sanan puolelle ja siini
oikeastaan kaikki tyGhistoriasta-
ni onkin mainittu. Ansioluettelo-
ni on siis varsin lyhyt. Kohdasta
koulutus 16ytyy tittelind edelleen
valtiotieteiden ylioppilas, enhan
mind mihinkdan valmistunut-
kaan ole. Olen kiaynyt rippikou-
lun ja autokoulun, kaikki muut
koulut ovat jadneet kesken. Ra-
dio on aina ollut lopulta tarkein.
Jos jotain muuta olen hetken
tehnytkin, olen aina palannut
kuin petturi reissunsa jilkeen
kotiin puolisonsa luokse - tyyty-
vdisend, mutta noyrana.

OLIN 17-VUOTIAS lukiolainen,

kun ensimmaéisen radiojuttuni
tein. Siitd on tétd kirjoitettaessa
kohta 30 vuotta. Sen jilkeen en
ole koskaan radiosta irti pads-
tdnyt, eikd se minusta. Olen ai-
kuistunut, perustanut perheen
ja kasvanut sellaiseksi miti olen,
radiotyon seuratessa koko ajan
mukana. Lapsenikin on jo aikui-
nen.

Kun nyt peiliin katson, ter-
vehtii sieltd vahvasti keski-ikai-
nen mies. Ei vield mikéén ikélop-
pu, mutta vadjaamatta aktiivisia
vuosia on jo takana enemmén
kuin niitd edessi siintdd. Se on
luonnonlaki.

Silti 16ydan itsestdni yha sen

saman pikkupojan, joka Salon
jaahalliin asteli helmikuun alussa
1990 muovipussiin sullotun ison
nauhurin kanssa. Silloin jannitti
niin paljon kuin ihmista ylipaataan
jannittaa voi, mutta elin silti unel-
maani. Niin on yha. Vieldkidian en
ole tehnyt tarpeeksi hyvii juttua
tai juontanut parasta lahetystini.
Sellaiset ovat yha suuria haaveita-
ni. Niin on aina ollut. Ehka niiden
toteutumiseen kuluu seuraavat 30
vuotta. Voi olla, etteivét ne silloin-
kaan ole vield toteutuneet. Sitten
pitda vaan jaksaa jatkaa. Mina
olen valmis yrittimaan.

JOTKUT OVAT minulta joskus ky-

syneet, etti eiko yhtiddn kyllasty-
ta. Teen periaatteessa samaa tyo-
ta vuodesta toiseen, he vaittavit.
Vihinpa tietdvit. Kun saa tyok-
seen tavata mielenkiintoisia per-
soonia ja ruotia kuumia puheen-
aiheita, piddn kummallisena, jos
joku voisi sellaiseen joskus kyl-
lastyd. Kylldastyminen ei ole kos-
kaan ollut lahelldkddn. TAm& on
ollut kaikkea muuta paitsi nuk-
kuvaa, puolikuollutta eldmaa.

Sita paitsi ei 30 vuotta mi-
kddn erityisen pitkd aika ole.
Siihen mahtuu sosiologi Karl
Mannheimin esittelemén suku-
polviméaritelmédn mukaan kor-
keintaan kolme sukupolvea. Vas-
tahan mina siis ndissd hommissa
olen aloittanut.

Kirjoitus on osa Harri Moi-
sio radion maailmassa po-
dcast- ja blogisarjaa, jossa
Moisio on kuvannut omaa
tietddn radion  maailmas-
sa. Kuuntele tai lue koko vii-
siosainen sarja osoitteessa:
www.radiomedia.fi/radio35



RADIDKUULUD SUOWEN KESASSA 2020

Toimittaja: Taina Roth, Grafiikka: Jukka Luoma

RadioMedian toukokuussa 2020 teettaman tutkimuksen mukaan
suomalaiset viettavat kesadn Suomessa, ostavat palveluita ja
liikkuvat paaasiallisesti autolla. Radio tavoittaa heidat missa
ikina he liikkuvatkaan.

Tutkimukseen vastanneista 76 % aikoo viettda lomaa kesalla 2620
ja 46 % oli jo tehnyt kesd- ja lomasuunnitelmia.

Koronan vaikutukset kesasuunnitelmiin:

+ ulkomaanmatkat peruuntuneet

« festivaalit ja tapahtumat
peruuntuneet
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MINKA MEDIAN SUOMALAISET
LITTTAVAT KESAAN?

Televisio
Aikakauslehdet
Sanomalahdet

Lomalla aikaa vietetaan
kotona, mokilla ja
paivaretkilla.
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LOMALLA KULUTUSKYKY ON
PYSYNYT ENNALLAAN

Laskenut jonkin verran

Laskenut selvasti - 1%

Noussut jonkin verran . 6%

KULKUVALINEET KESASUUNNITELMAT

Noussut selvasti I 1%

PALVELUT

1. Auto 74 % 1. Lomailu kotona 58 % 1. Ravintolassa syOminen 72 %
2. Polkupyora 6 % 2. Paivaretkia lahialueille 48 % . Vierailut kulttuurikoh-
3. Juna 6 % 3. Mokkeilya perheen tai ystavien teissa, taidenadyttelyissa,

kanssa 47 %

Lahde: Norstatin tutkimus Kesa 2020 ja radio. Tutkimukseen osallistui tuhat 15 - 69 -vuotiasta

suomalaista viikoilla 19-20/2020. * Kantar TNS, Radio autossa -tutkimus 2017.

kesateatterissa tms. 32 %
3. Hotellissa yopyminen 32 %

RADIO & KESA
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1320-1930-LUVUT

uomessa oltiin kehityksen kirjessi radiotoi-
minnassa - jo vuonna 1921 paikalliset pienet
radioyhdistykset saivat ensimmaisid kokeilu-
lupia radioldhetyksiin. Ensimmaéinen ns. mai-
nosradio, Radiola, perustettiin vuonna 1924.

Radiotoiminta keskitettiin vuonna 1926 perustetulle
Yleisradiolle, joka sai yksinoikeuden kayttaa valtion
rakentamaa suurasemaa.

VUONNA 1935 toimilupasopimukseen tuotiin ehto,
jonka mukaan valtio sitoutui olemaan myontimét-
td muille yrittgjille toimilupaa yleisradiotoimintaa
varten.

~KUULTU SANA=
on vanhin Ja uusin

ILMOITUSUALINE

ILLISOUBER ILAOTSRESHLS

14428 yiain ,RADIOLAN'
s ottt Tmpitukset.

“ %

1380-LUKU

uomen Paikallisradioliitto ry perustetaan

vuonna 1983 ja 21.1.1985 Valtioneuvosto

myontda ensimmaiset kahden vuoden kokeilu-

luvat. Suomi on Pohjoismaiden ensimmaéinen
maa, jossa radio kaupallistetaan.

Radio Lakeus aloittaa ensimmaiisend huhtikuussa
1985 ja Radio City seuraa pian perdssia. Eino Gro-
nin 'Valkovuokot’ soi ensimmadisena radiobiisind
ja Vakuutusyhtié Kansan spotti ensimméiiseni ra-
diomainoksena.

YHTEENSA 18 UUTTA RADIOKANAVAA aloittaa ensim-
maiisen vuoden aikana. City-kulttuuri ja radioiden
hittiohjelmat, kuten Pullakuskit ja Klaude Kopteri
syntyvit. Kansa rakastuu radioon.

Radiomainonnan luovuudesta kilpaillaan ensim-
maiisen kerran. Parhaaksi kotimaiseksi mainokseksi
valitaan farkkumerkki Mic Macin spotti.

VUONNA 1989 yksityinen paikallisradiotoiminta saa
pysyvit, viisivuotiset toimiluvat. Vuosikymmenen
lopussa maassa on jo 51 kaupallista paikallisradiota.

S

1390-LUKU

amasta huolimatta kehitys jatkuu voimakkaa-

na: ensimmaiinen formaattiradio, Classic Radio,

saa toimiluvan vuonna 1992 ja 1994 myonne-

tddn ensimmdiset puolivaltakunnalliset toimi-
luvat ja Kiss FM aloittaa.

Kaupalliset radiot nikyvit kansalle: 1993 Radio Yk-
konen tuo Beach Boysit Kaivopuistoon ja viikkoa
myShemmin Radio Cityn konsertissa Leningrad
Cowboys ja puna-armeijan kuoro esiintyvit Senaa-
tintorilla 70 000 suomalaiselle.

Paikallisradioliitto, Yle, Suomen Radiobooking ja
Suomen Gallup-Media Oy sopivat, ettd kaikki radio-
kuuntelua koskevat tutkimustulokset ovat yhteis-
mitallisia. Syntyy Kansallinen radiotutkimus, KRT,
jota yllapitdd Finnpanel. Ensimmdiinen tutkimus
osoittaa, etti paikallisradiot tavoittavat 3 miljoonaa
kuuntelijaa viikossa.

VUONNA 1996 Oy Suomen Uutisradio Ab saa ensim-
maiisen toimiluvan valtakunnalliseen kaupalliseen
radiotoimintaan. Radio Nova aloittaa lahetykset
vuonna 1997 ja kiilaa kaupallisten radioiden kir-
keen. ddnessi mm. Annika Metsiketo, Pertti
Salovaara, Arttu Harkki, Ile Jokinen ja Sari
Seppaili.

VUODEN 1999 toimilupahaussa myonnetidin 75 vii-
den vuoden toimilupaa, joista seitsemén erikoisra-
diotoimilupaa.



2000-LUKU

uosituhannen alku merkitsi myos alkua mo-

nille uusille merkittéville kaupallisille radio-

kanaville - alkuvuosina syntyy muun muassa

Radio Iskelmi, Radio Suomipop ja Sport FM.
Yli kymmenen paikallisradion Radio Plus -ketju
aloittaa vuonna 2000, mutta idea kariutuu heti seu-
raavana vuotena. Radio City haudataan 8.12.2006
klo 17.11. Viimeisend biisind soitetaan AC/DC:n
Highway to Hell.

VUOSIKYMMENEN PUOLIVALISSA juhlitaan kaupalli-

sen radion 20. toimintavuotta muun muassa yleiso-
kilpailulla, jossa valitaan kaikkien aikojen parhaita
radiomainoksia. Voittajien joukkoon nousevat Kof-
fin ja Veikon Koneen spotit.

VUONNA 2007 alkaa uusi viisivuotinen toimilupa-
kausi. Nelonen Media kdynnistdd poika- ja tytto-
kanavan: Radio Rock ja Radio Aalto. Kiss FM ja
The Voice yhdistyvit radio- ja televisiokanava The
Voiceksi ja syntyy ensimmaiinen kotimainen kaupal-
linen monimedia.

Niin ikdan vuonna 2007 muuan Stefan Moller
aloittaa toimitusjohtajana Suomen Radioiden Lii-
tossa ja liiton omistamassa RAB Finland Oy:ssi.
Pari vuotta my6hemmin liiton ja RAB:n toiminnot
yhdistetddn ja liitto
muuttaa  nimensi
RadioMedia ry:ksi.

VUOSIKYMMENEN 10-

pulla kaupallinen ra-
dio on voimissaan ja
ensimmadistd kertaa
mainostajat ostavat
radiomainontaa yli
50 miljoonalla eu-
rolla vuodessa.

Kuvat:

80-luku: Maria Seppa

2000-luku: RadioMedia

2010-luku: Nelonen Media, RadioMedia
2020-luku: Aki Rask

2010-LUKU

aupallinen radio viettdd 25. juhlavuottaan
vuonna 2010 ja sille kuuluu hyvidi: Suomes-
sa toimii 49 kaupallista radiokanavaa, jotka
tavoittavat 3,6 miljoonaa suomalaista joka
viikko. Radiota kuunnellaan uskollisesti yli 3 tuntia
paiviassa. RadioGaalassa juhlii yli 800 vierasta Se-
naatintorille rakennetussa "RadioAreenassa”.

VUONNA 2012 alkaa historian pisin, kahdeksanvuo-
tinen toimilupakausi, jolle my6nnetdin kymmenen
valtakunnallista seké 54 alueellista ja paikallista toi-
milupaa.

Yrityskauppojen myo6ta Sanoma Media Finland vah-
vistaa asemiaan markkinoilla hankkimalla omis-
tukseensa Suomipop-, GrooveFM-, ja MetroFM-ka-
navat. Bauer Media ostaa SBS Discovery Finlandin
ja MTV myy Radio Novan. Kaupassa myos NRJ:n
myyntitoiminnot siirtyvit Bauer Medialle.

RadioMedian ja YLE:n yhdessd kehittdma, kaikki
radiokanavat kokoava, Radiot.fi lanseerataan vuon-
na 2014 dlypuhelimiin seki verkkoselaimeen.

30 VUOTTA TAYTTAVAA kaupallista radiota juhlitaan

ndyttavasti Rautatientorin RadioGaalassa, joka te-
levisioidaan Nelosella. Alan palkintoja jaetaan jo
19 kategoriassa ja yleistadnestykseen osallistuu 56
000 suomalaista. Jaajo Linnonmaa voittaa jo
viidennen kerran vuoden radiojuontajan tittelin ja
Aamulypsy valitaan kolmannen kerran vuoden ra-
dio-ohjelmaksi.

VUOSIKYMMENEN LOPPU on vahvan kasvun aikaa:

vuodesta 2014 vuoteen 2019 radiomainonnan vuo-
simyynti kasvaa jokaisena vuotena edellisvuoteen
nihden, yltaen 69,74 miljoonaan euroon vuonna
2019. Ennityksellisten kuuden viimeisen vuoden
aikana radioiden vuosittainen mainosmyynti kasvoi
Suomessa yhteensa 32,3%. Alan yhteistyo jatkoi ke-
hitystaan, kun RadioMedia liittyi Medialiiton jase-
neksi.

Kaupallinen
radio

2020-LUKU

uonna 2020 alkaa historian pisin kymmen-
vuotinen toimilupakausi, joka tuo kaivattua
pitkdjinteisyyttd radiotoimintaan. Jo kuusi
vuotta putkeen kasvanut radiomainonta jat-
kaa kasvuaan alkuvuoden aikana, joka on samalla
kaupallisen radion 35v-juhlavuosi.

Juhlavuoden kunniaksi historian ensimmaéiset
kultaiset ansiomerkit saavat Eija Kolhi, Milla
Mattila ja Maria Leppéinen. Kultainen Mikrofoni
-palkinnot jaetaan Medialiiton Satu Kankaalle ja
Pentti Kemppaiselle.

KEVAALLA 2020 maailmaa jérisyttava koronavirus-
pandemia iskee vikevisti myos kaupalliseen radi-
oon. Huhtikuun lopussa radiomyynti on noin 22
prosenttia edellisvuotta jéljessd. Radion kuuntelu
pysyy korkeana ja radion merkitys kansalaisille ko-
rostuu monella tavalla.

35-VUOTISTA KAUPALLISTA RADIOTA juhlitaan virtu-

aalisessa RadioGaalassa 5.6.2020.
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Teksti: Juha Kakkuri, kuvat: RadioMedia. Yhteistyossa: Teosto

Kaupallinen radio tailla Suomessa tayttda tina vuonna
35 vuotta. Koska musiikki on ollut ja on edelleen
keskeinen osa radioiden menestystarinaa, ovat niiden
musiikkipaallikot selvittineet, mika on kaikkien
aikojen radiobiisi. Arkistojen lapikaymisen ja erilaisten
laskelmien lopputulos on, etta tunnustuspalkinnon
tuosta ainutlaatuisesta saavutuksesta saa J. Karjalainen
vuonna 1988 ilmestyneesta kappaleestaan "Han”.

”Kiitos! Tdmahan on aivan mah-
tava uutinen, todellakin. Siini ei
ole mistddn arvostelusta kysy-
mys. Ei kahta sanaa, ihmiset ovat
sitd soittaneet ja sitd on kuunnel-
tu, niin sehén on siind”, innostuu
J. Karjalainen kuullessaan uuti-
sen saavutuksestaan.

ies on selvisti tyytyvii-

nen siihen, ettd juuri

"Hén” on kappale, josta

on tullut kaikkien aiko-
jen soitetuin radiobiisi, silld han
itsekin pitdd siitd erittdin pal-
jon. Vuoden 1988 ”“Lumipallo”
-albumin hitti on kuulunut hi-
nen keikkojensa ohjelmistoon
ilmestymisestddn ldhtien. On
lukuisia esimerkkeja siitd, ettd
artistit ovat tehneet menestys-
kappaleita, joista eivit itse kui-
tenkaan pidd ja siksi soittavat

niitd keikoillaan joko vastentah-
toisesti tai eivit ollenkaan, mutta
“Han” siis miellyttia tekijaansa.

"HAN" on tdydellinen radiobiisi,
jonka suosion salaisuus perus-
tuu paitsi tietenkin siihen, ettd
kysymyksessd on todella hyvi
kappale sekd sidvellyksend ettd
sanoituksena, niin se myos istuu
moneen eri formaattiin. Kappa-
letta voidaan ajatella niin rocki-
na, iskelmini, kuin poppinakin.
J. Karjalainen pitdd monenlai-
sista eri musiikkityylisti, esimer-
kiksi rockista, bluesista, soulista,
“New Orleans -kamasta”, iskel-
mistd ja hidnen suosikkeihinsa
kuuluvat mm. Stevie Wonder
ja James Brown. Laajan mu-
siikkimaun omaavana hin ei
ajattele tekevinsd jonkin tietyn
genren musiikkia.

VASTA SIINA VAIHEESSA, kun

kappale pitda sanoittaa hin etsii
aiheita siihen sopivasta maail-
masta: “Vietin kesida Haukivuo-
rella mummin luona. Sielti tulee
joku vanha Suomi-juttu. Aika
jénni juttu on, ettd kun teen jo-
tain deltabluesbiisid, niin palaan
sanoituksissa sinne mummin
mokille Savoon ja niihin tari-
noihin. Jinn4 juttu, ettd jostain
syystd se yhdistyy minulla sel-
laiseen delta-alueeseen, niin
erikoiselta kun se tuntuukin”. J.
Karjalainen maéarittelee itsensa
“laulumieheksi”, jolla on monia
ei-maailmoja, mm. ”sellainen is-
kelmén maailma, jota ei oikeasti
ole olemassakaan, sellainen pu-
helinlangat laulaa -maailma.”

VAIKKA "HAN" ilmestyikin vuon-

na 1988, niin sen syntytarina

alkoi jo muutamaa vuotta aikai-
semmin, 80-luvun alussa. J. Kar-
jalaisen kappaleissa sivel syntyy
aina ennen sanoja. Hinelld on
tapana kitaraansa nippdillessa
aanittdd hyviat melodianpatkat
silloin, kun niité syntyy. Kun hin
my6hemmin palaa niihin taltioi-
miinsa melodianpétkiin, jatko-
jalostukseen, demoiksi padsevit
ne, jotka edelleen tuntuvat hy-

vilta. Niihin lisdtdéan basso ja esi-
merkiksi rumpukone, jotta ndma
melodianpatkit muuttuisivat oi-
keiksi biiseiksi. Tamén vaiheen
jilkeen J. Karjalainen ryhtyy
miettimdan niihin teemoja.

VIIMEISTELLYT KAPPALEET eivit
valttdmaitta synny heti, vaan hén
haluaa kypsytelld ideoita rauhas-
sa. "Missddn tapauksessa ei saa



hatailla, eikd tehda sanoituksia,
jotka eivit ole riittdvan hyvia sil-
le melodialle, josta on jo tullut se
tunne, ettd wau, tima on ainut-
laatuista! My0s sanoituksen pi-
taa tuntua oikealta”, mies kuvai-
lee biisintekoprosessiaan. Joskus
jopa melkein valmis sanoitus on
mennyt kokonaan uusiksi. Ndin
kidvi myds "Hin” -kappaleelle,
jonka J. Karjalainen otti esille,

jélleen kerran, kun oli tekeméssi
“Lumipallo” -albumia. Kappa-
leessa on kaksi melodiaa, toinen
on akustisella kitaralla nappailty
ja toinen Mikko Lankisen kitaral-
laan soittama hitaampi melodia.

"MINA LAHDIN TEKEMAAN siihen

Laura Héakkis -tarinaa, mutta
sitten mietin, ettd t&lla tarinalla
tdma biisi kestdd puoli tuntia”,

kertoo mies “Hian”-kappaleen
syntytarinasta. Koska vield ta-
min melodian pohjalta ei syn-
tynyt "Laura Hékkisen silmit”
-kappaletta, J. Karjalainen paatti
kokeilla yksinkertaisempaa tari-
naa. Aluksi hén teki sanoituksen,
joka meni nidin: “hén, saa mut
nauramaan, hin, saa mut laula-
maan, hin, ja vield enemmain”.
Vaikka sanoitus olikin jo ldhel-

14 lopullista, ei mies ollut sithen
vield tdysin tyytyvdinen. “Lau-
loin demonauhan ja mietin, etté
mikas on, kun tidma ei vield ihan
toimi. Mutta sitten yhden Kkirjai-
men muutos, han, sai mut laula-
maan ja silloin, kun mina danitin
sitd nailla uusilla sanoilla, niin jo
ensimmaisen sikeiston jialkeen
tuli itsellekin se tunne, etta tama
tuntuu aika hemmetin kovalta,
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wau tdma on aika hyva biisi”.

32 VUOTTA KAPPALEEN iimesty-

misen jilkeen voimme todeta,
ettd radioiden soittolistat ja his-
toria ovat todistaneet J. Karjalai-
sen tuntemukset "Hian”-kappa-
leesta oikeiksi, kun siitd on tullut
kaikkien aikojen soitetuin kap-
pale suomalaisissa kaupallisissa
radioissa.
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Teksti: Juha Kak

Oleellinen osa Suomessa 35 vuotta tayttavan
kaupallisen radion menestystarinaa ovat olleet paljon
soittoaikaa saaneet radiobiisit. Yksi timan paivan
menestyshittien tekijoista on sanoittaja Saara Torma,
joka on kirjoittanut tekstit mm. Kaija Koon "Kaunis
rietas onnellinen”, Lauri Tahkdn "Morsian” ja Jesse
Kaikurannan "Jarjeton rakkaus” kappaleisiin. Myos
lukuisat Antti Tuiskun hitit, kuten "Hyokyaalto” ja
"Valittu kansa” ovat Torman kasialaa.

delld mainittujen ar-
tistien lisdksi Saara
Torman  sanoittamia
kappaleita ovat levyt-
tineet mm. Robin,
Katri Ylander, Pete
Parkkonen, Suvi
Terdsniska ja Jan-
na Hurmerinta. Suurin osa
Saara ToOrmé#n sanoittamista
kappaleista on hénen puolison-
sa Aku Rannilan siveltdmii.
Lisdksi hin on tehnyt teksteja
my6s Matti Mikkolan ja Heidi
Maria Paalasen sivellyksiin.
Nykydan Saara Tormai osallistuu
myos itse jonkin verran sivellys-
tyohon.

SAARA TGRMAN URA radiohittien

sanoittajana sai alkunsa Katri
Ylanderin kappaleesta “Unta”.
Vaikka ensimmadisen itse sanoit-
taman kappaleen kuulemisen
radiosta kuvittelisi olevan jotain
“eldméd suurempaa”, niin hén
suhtautui asiaan aluksi varsin
rauhallisesti: ”Kaikki tapahtui

silloin niin &kkia enki ehki oi-
kein ollut sisdistanyt, ettd nyt
mun tekele kuuluu radiosta. En
ollut silloin ajatellut, ettd suun-
tautuisin tdhdn asiaan enem-
min”. Vuosien saatossa ammat-
timaisena sanoittajana hidn on
huomannut, ettd radiosoitto ei
tulekaan itsestdin ja on oppinut
arvostamaan ensimmdiisen sa-
noittamansa kappaleen kuulu-
mista radiosta.

Analysoidessaan niitéd sanoit-
tamiaan kappaleita, jotka saavat
radiosoittoa, Saara Torma 16ytaa
niille yhteisid nimittgjid: "Ne ei-
vit ole lilan monimutkaisia. En
tietenkddn sano, ettd kaikki ne
kappaleet, jotka radioon paity-
vét, ovat sanoituksiltaan yksin-
kertaisia, mutta ne minun ovat
sellaisia ja suoraan asiaan me-
nevid. On niissd muitakin tasoja
mahdollisesti, mutta se ei vaadi
kuuntelijalta tajunnan pysdhty-
mistd sen asian aarelle. Lekalla
padhin ja silld menniin”.

Vaikka onkin mahdotonta en-

nustaa, mistd kappaleista tulee
menestyksekkiitd, niin jonkin-
lainen positiivinen tunne hinelld
on useita radiohiteiksi muodos-
tuneita kappaleita sanoittaessa
ollut. Esimerkiksi "Kaunis rietas
onnellinen” ja "Hyokyaalto” kap-
paleita tehdessd hén on ollut erit-
tdin innostunut: “Muistan sen
tunteen, ettd on osunut johonkin
oikeaan. Se voimakas tunne on
ollut joidenkin kappaleiden koh-
dalla vield voimakkaampi. Muis-
tan esimerkiksi "Hyokyaallosta”
ihan tarkasti hetkid, mika on ol-
lut se oivaltamisen paikka, kun
on keksinyt jonkun merkittdvan
jutun”.

Kun Saara Tormi tekee bii-
sejd, niin yleensa savellys on jo
valmis ennen kuin se annetaan
hénelle sanoitettavaksi. Joskus
harvemmin savel ja sanat synty-
vit yhtd aikaa. "Minulle se koko
juttu lahtee melodiasta ja siitad
tunteesta, mika siitd tulee minul-
le”, han kuvailee tyotapaa, joka
on hinelle mieluisin.

Koska Saara Tormi on enti-
nen ruokatoimittaja, hanelta on
pakko kysya, mika ruoka esimer-
kiksi “Kaunis rietas onnellinen”
olisi? ”Se olisi varmaan joku y6n
pimeind tunteina nakkikioskil-
ta jattimatto kaikilla mausteilla,
siind olisi makkaraperuna, ko-
kikset ja maidot siihen kylkeen”,
Saara Torma naurahtaa. Han ar-
vostaa kaikenlaista ruoanlaittoa,
esimerkiksi fine diningia, mutta
tekeménsd musiikin hén sanoo
olevan perusasioiden airelld. ”Se
ei ainakaan ole mitddn piperrys-
td, ne “ruuat” on latkéisty sithen
lautaselle jollain lailla kotikutoi-
sesti”, Saara Térma jatkaa.

VAIKKA SUOMALAINEN MUSIIKKI

on tdna paivand suositumpaa
kuin koskaan pyrkii Saara Tor-
mi vilttdimdidn sen kuuntelua.
Syy tdhan on puhtaasti ammatil-
linen: "Toki arvostan ja kuunte-
len sen verran, etti tieddn missa
mennéin. Olen niin helposti vai-
kutteille altis ja vertaan itsedni
muihin - mietin, ettd tuollainen-
kin pitiisi tehda ja ai jaa noinko
se menee. Itsedni suojellakseni,
tyohyvinvoinnin ja motivaation
séilyttdmiseksi en vapaa-aikana
kuuntele suomalaista musiikkia,
koska valitettavasti kuuntelisin
sitd tyokorvilla”. Vapaa-aika-
naan Saara Torma kylld kuunte-
lee musiikkia, mutta se on yleen-
sd englanninkielistd. Jos hin
joskus kuunteleekin kotimaista

musiikkia, niin silloin kysymys
on vanhemmasta suomalaisesta
musiikista.

KUN MUSIIKKI SOI RADIOSSA, se

tarkoittaa kappaleiden tekijoille
tuloja tekijanoikeuskorvausten
muodossa. Nidmid korvaukset
muodostavat esimerkiksi Saara
Tormalle péadtoimeentulon. Yh-
teisty6tddn Teoston kanssa hin
kuvailee toimivaksi: ”Olen tosi
kiitollinen — jos Teosto ei tekisi
tyota puolestani, en pystyisi tal-
14 tyolla elamadn. Padasiallinen
tuloni tulee teostokorvauksista ja
on hyvi, ettd Teosto kerda maail-
malta ja tilittd4 ne pennoset.”

PUHUTTAESSA TULEVAISUUDESTA

Saara Torma kertoo, ettd suun-
nitelmissa on musiikin teko
“niin kauan kuin se hyvilta tun-
tuu.” ”Vililla tuntuu silta, etta
mistdan ei tule mitdan, kaikki
ideat ovat lopussa, mutta sitten
tulee parempia aikoja ja tekemi-
nen tuntuu taas hauskalta. Vuo-
rovesivaihteluun on tottunut ja
sen on oppinut kestimiin. Jo-
kaisen kappaleen kohdalla kiy-
dddn samoja vaihteluita, mutta
kun sen saa valmiiksi, niin se
on ihana onnen hetki”, Térma
sanoo.

Haastattelun lopuksi Saara
Torma haluaa “kiittda kaikkia
kuuntelijjoita, jotka ovat kuun-
nelleet meikéldisenkin kappalei-
ta. Than mahtavaa!”



"TEKNOLOGIAN

TULEVAISUUTTA"

Radiovuositilaisuus 2020
-tapahtumassa helmikuussa
puhunut audioalan guru

ja huippusuosittu TED-
puhuja Julian Treasure
muistutti radioalan
ammattilaisia kuuntelun
tarkeydesta, teknologian
harjalla pysymisesta

ja aanibrandaamisen
olennaisuudesta. RadioMedia
haastatteli myos kuuluisan
The Sound Agency -yhtion
perustajana tunnettua

Juliania.

adioMedia (RM):
Olet puhunut paljon
kuuntelun tarkeydes-
td ja siité, ettd ihmiset
eivit osaa kuunnella.
Audio on nyt kovassa
nosteessa maailmalla
mm. alykaiuttimien
tulon myotd. Mitd vaikutuksia
néet, ettd tdlld on ihmisten puhe-
ja kuuntelutaitoihin?

Julian Treasure (JT): Olen
jo pitkddn puhunut siitd, ettd
kuuntelemisen taitoa ei opeteta
kouluissa samalla tavalla kuin
esimerkiksi kirjoittamista tai
puhumista ja télla on mielesténi
ollut suuria vaikutuksia yhteis-
kuntaamme laajasti ajatellen.
Suhtaudun hyvin optimisti-
sesti yleiseen teknologian kehi-
tykseen, tekoidlyyn, koneoppi-
miseen, puheen tunnistukseen
jne. ja nden niissa huimia kehi-
tysmahdollisuuksia my0s op-
pimisen niakokulmasta. Koneet
ja alykkaiat agentit muuttuvat
hyvin nopeasti ihmismaisiksi ja

tdma avaa meille ihmisille aivan
uudenlaisia ikkunoita my6s pu-
humisen ja kuuntelemisen niako-
kulmasta. Keskeisid ratkaistavia
tulevaisuuden kysymyksid ovat
muun muassa kuka tdmin uu-
den audiotilan omistaa, kuinka
paljon kontrollia meilld itsellam-
me siihen on ja miten tietotur-
va-asiat ylipddtdan hoituvat.

RM: Miten luonnehtisit radion
ja radiomainonnan tulevaisuut-
ta? Mitka ovat sen keskeisia
mahdollisuuksia?

JT: Radiolla on luonnollisesti
olennainen rooli audion mur-
roksessa ja siind minké&laiseksi
koko audiomaailma meille kehit-
tyy. Uskon, ettd tulevaisuudes-
sa dlykaiuttimet ovat tdrkedssi
asemassa radion kuuntelussa ja
nien, ettd tdma teknologia up-
poaa ihmisiin hyvin nopeasti ja
se valtaa alaa koko maailmassa.
Radion ehdottomiin tulevai-
suuden mahdollisuuksiin kuuluu
muun muassa, ettd sithen paasee

KEHITYS MUUTTAA
VAHVASTI RADION

kasiksi yha laajemmalla kirjolla
laitteita ja teknologioita. Tekno-
logian kehittyminen tuo muka-
naan myos jatkuvasti laajentuvia
vuorovaikutteisuuden mahdolli-
suuksia yleison kanssa.

Podcastien yleistyminen voi
toisaalta tuoda radiolle uuden-
laisia yhteistyomahdollisuuksia,
mutta siind on myos riski, ettad
podcastit vievat sisdltéa radiol-
ta. Uskon myos, ettd subscripti-
on-mallit tulevat vahvasti myos
radioon tulevaisuudessa - mu-
siikkialallahan tdma on jo vallit-
seva kaytanto.

Yleison segmentointi on
toki aina ollut tidrkedd, mutta
diginatiivisukupolven kasva-
essa siitd tulee vield entistdkin
tarkeampad. Radiotoimijoiden
kannattaakin kiinnittda erityis-
td huomiota tdhan nuorempaan
sukupolveen, joka odottaa taysin
eri asioita radiolta kuin iakkaam-
mat kanssaeldjansa. Esimerkiksi
BBC Iso-Britanniassa tekee tita
erittdin hyvin.

Mainospuolella uskon, ettd
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JULIAN TREASURE

Tyo: The Sound Agency, perustaja

vuodesta 2013

Ura: Ennen Sound Agencya 30 vuotta
mainos- ja kustannusalalla
Kotipaikka: Orkney, Iso-Britannia
Mista tunnetaan: Julianin viitta

Dead.

perinteinen mainonta menettaa
rooliaan tulevaisuudessa ja eri-
laiset sponsoroinnin ja kaupal-
lisen yhteistyon mallit valtaavat
alaa. Radio on tédydellinen vali-
nen FOMO-ihmisille ja brandit,
jotka osaavat tdmin hyodyntda
menestyvat varmasti.

RM: Brindien esiintyminen
podcasteissa on vield lapsenken-
gissddan. Miten naet timéan kehit-

tyvan?

JT: Audio ylipddtddn tarjoaa
brandeille jatkuvasti enemmén
ja enemmain monipuolisia mah-
dollisuuksia ja uskon, ettd myos
podcast-maailmassa on siihen
runsaasti keinoja, jopa briandia
mainitsematta. Sponsorointi ja
sisiltoyhteistyo ovat tulevaisuu-
den toimintamalleja podcas-
teissa ja muuallakin. Laadukas
sisdlto on myo6s brandeille avain
menestykseen. Uskon, ettd pe-
rinteinen mainonta ylipaataan
karsii jatkossa vahvasti fragmen-
taatiosta ja muut muodot ottavat

puhumiseen ja kuuntelemiseen liittyvaa
TED-puhetta on katsottu yli 100
miljoonaa kertaa

Harrastukset: Rakkaus aanimaailmaan
lahti muusikkoudesta 1980-luvulla,
jolloin Julian soitti rumpuja indie-
bandeissa The Transmitters, Fish
Turned Human ja Missing Presumed

osansa siita kaikissa audiomuo-
doissa.

RM: Audion suosion lisdantyessa
aanibrandayksen merkitys kasvaa
jatkuvasti. Miten brindien tulisi
kuulua tulevaisuudessa?

JT: Hyva audiobrindi on aina
tiukasti linjassa kaiken brandaa-
misen kanssa ja uskon, ettd se on
my6s yksi hyvin audiobrindin
mittareista. My6s kuuntelulla on
tissd roolinsa: brindin pitdd ai-
dosti ymmartaa kuulijansa odo-
tuksia.

Kulttuuritekijat ovat myos hy-
vin tarkeita ja paikallisuus pitéisi
aina ottaa huomioon - esimerkiksi
Sound Agencyn tGissd kaytam-
me usein paikallista musiikkia ja
muusikoita, jotta tunne paikal-
lisuudesta pysyy vahvana. Nain
olemme tehneet myds monille
suomalaisille asiakkaillemme.

Julian Treasuren TED-puheita ja
muita materiaaleja loytyy osoit-
teesta wwuw.juliantreasure.com.
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adioMedian edunvalvonta

teki talvella kaksi aivan eri-

tyistd valiokuntavierailua

Eduskuntaan.  Valiokun-
nille jaettiin tietoa kaupalliselle
radiolle tirkeistd ajankohtaisista
asioista ja samalla radiotoimitta-
jat Aki Linnanahde ja Harri
Moisio tekivit kaksi jaksoa Ra-
dioMedian Lainsiitéjat-podcas-
tiin.

Ensimmadisessd jaksossa Aki
ja Harri tapasivat Eduskunnan
lilkenne- ja viestintdvaliokunnan
ja keskustelivat kansanedusta-
jien kanssa autoradion tulevai-
suudesta ja alustataloudesta.
Toisessa jaksossa toimittajat
keskustelivat Eduskunnan sivis-
tysvaliokunnan jisenien kanssa
suomalaisen median vastuusta
faktapohjaisen ja monimuotoi-
sen yhteiskunnallisen keskus-
telun yllapitdjand, hyvistd ra-
dio- ja mediasisidllostd ja muista
ajankohtaisista aiheista.

“Podcastit ovat moderni ja
kasvava audioviestinndn muoto.
RadioMedia halusi antaa kan-
sanedustajille mahdollisuuden

keskustella radiolle tarkeista ai-
heista ja tutustua podcastien te-
kemiseen. Samalla oli mukavaa
tavata ennestiaan tuttuja ja uusia
edustajia”, RadioMedian edun-
valvonnasta vastaava Johanna
Halkola sanoo.

RADIOTA
ARVOSTETAAN
KANSAN-
EDUSTAJIEN
PIIRISSA.

“Radio tuo monesti keskus-
teluihin uusia nakoékulmia, joita
me emme ole valttimattd osan-
neet ajatella vaikka niistd pai
punaisena olemme tdilla valio-
kunnassakin keskustelleet”, tote-
aa sivistysvaliokunnan puheen-
johtaja Paula Risikko (kok.)
podcastissa.

RadioMedian kiarkihankkeita
kuluneella toimintakaudella on
ollut varmistaa radion paikka

) - Ve

Eduskunnan liikenne- ja viestintavaliokunnan puheenjohtaja Suna Kymalainen seka
toimittajat Aki Linnanahde ja Harri Moisio keskustelevat radiosta Lainsaatajat -podcastsarjan

ensimmaisessa jaksossa.

autossa. EU:ssa sdddetty ns. tele-
pakettidirektiivi velvoittaa saata-
maan siitd, ettd uusissa autoissa
on maanpéilliset digiradiovas-
taanottimet. Suomessa ei tarjota
digitaalisia radioldhetyksid vaan
Suomessa pidasiallinen tapa
kuunnella radiota on FM-radio.
RadioMedia onkin ajanut,
ettd kansallisella lailla tulee saa-
tai siitd, ettd uusissa autoissa
on nimenomaan FM-radiovas-
taanotin, joka mahdollistaa ko-
timaisten radiokanavien kuunte-
lemisen. TAm& varmistaisi myos

kansalaisten oikeuden vastaan-
ottaa viranomaisten vaaratiedot-
teita. Kriisitilanteessa radio kun
on usein ainoa vayld saada luo-
tettavaa ja toimivaa tietoa.
RadioMedian viesti on men-
nyt hyvin lapi. Liikenne- ja Vies-
tintdministerion laittaessa lau-
sunnolle Siahkoisen viestinnidn
palvelulain  hallituksenesitys-
luonnoksen RadioMedian kanta
sai vahvan tuen muilta lausujil-
ta. Periti 11 lausujaa lausui sen
puolesta. Lopullinen hallituksen
esitys annettaneen Eduskunnalle

kesin jilkeen. Edustajat suhtau-
tuivat podcastissa RadioMedian
nikokulmaan myonteisesti:

“On  erinomaista = mikéa-
li FM-radion rinnalle luodaan
uudenlaisia, esimerkiksi laatua
parantavia teknologioita. Kehi-
tyksessid sindllddn ei ole mitdén
pahaa, mutta on tirkedd turva-
ta radion kuuntelun mahdolli-
suus esimerkiksi autoissa myos
tulevaisuudessa  sdilyttdmalla
FM-radio”, toteaa Keskustan
Pasi Kivisaari podcastissa.

RADIO MENESTYY - KORONAKOLHUINEEN

Radion kuusi vuotta jatkunut nousukiito kohtasi
akkijyrkanteen tand kevaana. Mainosmarkkinasta
suli kertalaakilla puolet pois.

oronalle radiokaan ei
voinut mitaan.

Kriisi on viliaikai-
nen, mutta pysyvien
vaurioiden valttdmi-
seksi valtion tuki on
nyt tirkeimpi kuin
koskaan.

Mediaa on ly6ty moukarilla,
kuten liikenne- ja viestintdminis-
teri Timo Harakka asian ilmai-
si. Nyt valtion on syyti isked ta-
kaisin ja auttaa radio kriisin yli.

Kaupallisen radion ainoa an-
saintamuoto on mainonta, min-
ki vuoksi myynnin viheneminen
niakyy suoraan viivan alla. Ta-
min tulisi ndkyd myos tukipai-
toksissa.

Mediatuen tulee perustua
selkeisiin taloudellisiin kritee-
reihin. Tilannetta ei pelasteta
suuntaamalla resursseja uusiin
hankkeisiin. Tukipadatokset eivit

voi myoskddn perustua journa-
listisen sisédllon arvioimiseen.
Tyylilaji ei saa ratkaista sité, ke-
nelle tukea myonnetéan.

Olennaista on kohdistaa tuki
radiotoiminnan ylldpitdmiseen,
jotta radiot pystyvit jatkamaan
toimintaansa suomalaisten sivis-
tdjina ja viihdyttdjina.

Kaupallinen radio on pyy-
tdmassd valtiolta taloudellista
tukea ensimmadista kertaa koko
historiansa aikana. Normaali-
tilanteessa kaupallinen radio-
toiminta on kannattavaa liike-
toimintaa eikd valtion tuelle ole
tarvetta.

Kriisin taituttua radio tuskin
on ensimmaisten joukossa pyy-
tamassa tukea.

Radio on positiivinen oik-
ku perinteiselld mediakentilla,
mikd on huomattu myos kan-
sainvilisilla areenoilla.

Viime vuodet Suomen kau-
pallinen radio on uinut median
murroksessa vastavirtaan. Suo-
men radiomarkkina on kasva-
nut. Radion kuuntelu pysyy kor-
kealla. Pohind audion ympaérilld
kiihtyy koko ajan.

Radio sai vuoden alusta toi-
miluvat 10 vuodeksi. Historian
pisimmat toimiluvat mahdollis-
tavat toiminnan pitkdjanteisen
kehittdmisen. Sitd on tulevina
vuosina edessid. Radioyhtiot in-
vestoivat uusiin digitaalisiin pal-
veluihin, mik& luo uusia mahdol-
lisuuksia sekd kuuntelijoille etta
mainostajille. Lisamaustetta tuo-
vat alykaiuttimet.

Audiosta on muodostumassa
uusi paavayld, jonka suunnan-
nayttdjana on radio.

Tatd kehitystd RadioMedia
tukee vaikuttamalla reilun toi-
mintaympariston kehittymiseen.

Kuva: Medialiitto \ I

Sellaiseen, jossa kotimainen
radio on saatavilla alustasta ja
alustatoimijasta riippumatta.
Tanid kevdadnid RadioMedian
tirkein tehtdvd on ollut auttaa
radio kriisin yli. Nyt odotamme
hallitukselta vastauksena ripei-

td ja riittavid paatoksig, jotta
Suomen kaupallisen radion
menestystarina voi jatkua il-
man pysyvid koronakolhuja.

Johanna Halkola on Ra-
dioMedian johtava asian-
tuntija.



RADIOMEDIAN MED-
PALVELU YHDISTI: SYNTYI
PAA PINNALLA -PODCAST

Sosped-saation Feeniks-hanke ja Santander
lanseerasivat huhtikuussa 2020 uuden Paa
Pinnalla -podcast-sarjan, joka sukeltaa pintaa
syvemmalle miesten ja talouden maailmaan
yhdessa juontaja Mikko Kuustosen kanssa.
RadioMedian Med-palvelu yhdisti toimijat
jaradiota myos hyodynnetdin sarjan
tunnettuuden kasvattamisessa.

”Vaikka mies puhuisi tyostd, tyottomyy-
destd, naisista tai rikkauksistaan toisten
kanssa... hdan harvoin puhuu rahan puut-
teesta.”

Mikko Kuustosen juontamassa uudes-
sa Pdd Pinnalla -podcastissa miehet ja ta-
louden asiantuntijat keskustelevat rahan-
kiytostd, puhumisesta ja miehuudesta.
Sarjan tarkoituksena on kannustaa suo-
malaisia ja erityisesti miehid puhumaan
raha-asioista.

Maksuhédiriomerkinti on jo ldhes
400 000 suomalaisella, ja koronaviruksen
aiheuttaman taloustilanteen myotd mer-
kintGjen peldtdén lisdéntyvan. 25—-44-vuo-
tiaista miehistd joka seitseminnelld on
maksuhéiriomerkinta.

Ensimmadinen, vappuviikolla julkaistu,
Pad pinnalla -jakso kisittelee tyottomyyt-
td ja rahaa. Vieraana jaksossa on Feenik-
sin mentori, talousvaikeuksista selvin-
nyt Matti sekd valtiovarainministerion
asiantuntija Olli Kéirkkiinen. Tulevissa
jaksoissa kasitellddn monia aiheita, joihin
kuuluvat mm. yrittajyys, parisuhde ja raha
seka keskiluokkaisuus.

RADIOMEDIAN MED-
PALVELU VEI MAALIIN

P44 Pinnalla -podcast sai alkunsa kun
Feeniks-hankkeen ja Santanderin edusta-
jat tutustuivat toisiinsa RadioMedian vas-
tuullisuusohjelmassa.

PINNALLA
—A S

' e
N

“Kohtasimme Santanderin kanssa
RadioMedian Med-palvelun kautta
ja yhteisten ideointien ja neuvotte-
luiden myo6td meille syntyi ajatus
yhteisestd, miehille suunnatusta po-
dcastista”, kertoo Feeniks-hankkeen
hankepaillikko Miikka Vuorinen.

“Yhteistyomme auttaa Feenik-
sin kohderyhmiin kuuluvia miehia
haastavassa elaméntilanteessa. Ra-
dioMedian avulla alkanut kumppa-
nuutemme Santanderin kanssa ei
sisdlla minkddnlaista rahaliikennet-
td kumpaankaan suuntaan ja sen ta-
voitteena on nimenomaan kannustaa
suomalaisia miehid puhumaan enem-
man vaikeistakin raha-asioista.”

RADIO MUKANA
KAMPANJOINNISSA

RadioMedia yhdisti hyvilla asial-
la olevat kumppanit ja tarjosi myos
apua yhteiskunnallisesti merkittavin
kampanjan starttiin. P44 Pinnalla
-sarjan lanseerauksessa hyodynne-
tddn tehokkaasti RadioMedian Tie-
toisku-ratkaisua, jonka avulla pod-
cast-sarja tulee tutuksi kuulijoille
RadioMedian kaikkien jisenkanavien
kautta.

Pdd Pinnalla-sarjaonkuunneltavissa
Spotifyssd ja Radiot.fi -palvelussa.

Mikko Kuustonen juontaa Paa Pinnalla -podcastia, jossa miehet ja talouden
asiantuntijat keskustelevat rahankaytosta, puhumisesta ja miehuudesta.

Tekijanoikeusjarjesto
Gramex onnittelee
Ja kiittag hyvasta
vhteistydsta
3o-vuotiasta
kaupallista
radiota!

Musiikki
tekee
Nyvas

gramex
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RadioMedia on kaupallisten radioiden kattojarjesto, johon kuuluvat Iahes kaikki suomalaiset
kaupalliset radioasemat. Vastaamme radiotoimialan edunvalvonnasta, tutkimus- ja tietopalveluista,
koulutuksesta seka alaa tukevasta markkinoinnista ja viestinnasta.

Jarjestamme vuosittain alan tarkeimmat kilpailut ja tapahtumat, kuten RadioGaalan ja Kaiku-
radiomainoskilpailun seka palkitsemme alalla menestyksekkaasti toimineita radioalan ammattilaisia.

STEFAN MOLLER

JUHANA HEKKINEN SMILE IR 2 f MATTI MIETTINEN

MYYNTIJOHTAJA, ' e -
YHTEISKUNNALLINEN VIESTINTA R U VIESTINTA

s~ N © 2N s  JOHANNA HALKOLA
INKA LUOMANMAKI =~ =% @& Sk JOHTAVA ASIANTUNTIJA,

PROJEKTIPAALLIKKD [ [ W - EDUNVALVONTA

TIMISSA MUKANA:

Alaa laajasti tukeva viestintd on yksi RadioMedian stra-
tegian Kkivijaloista ja 35v-juhlavuoden alussa jirjeston
tiimid vahvistettiin kahdella ulkoisella ammattilaisella -
tama pieni tiimi on vastannut mm. juhlavuoden viestin-
nasta sekd tamén julkaisun toimittamisesta.

Kuvat: Timo Pyykdnen



UUDISTUNUT RADIOT.FI TUO

SUOSIKKISISALLOT TASKUUSH

adiot.fi on suomalaisen
radiomaailman  yhteinen
hanke, jonka palvelun
omistavat RadioMedia ja
Yleisradio. Palvelusta 16ytyy 1a-
hes 100 kotimaista radiokana-
vaa, ohjelmatallenteita ja pod-
casteja ja silld on jo yli 100 000
viikkokayttajaa.

“Korona on selvisti lisdnnyt pal-
velun kiyttdd, mutta varmasti
myo6s viime aikojen uudistukset
ovat avittaneet kasvua. Muun
muassa Suosikit-sivu on nyt
tdysin kayttdjan raatiloitdvissa,
lempiohjelmat on helppo koo-
ta suosikkilistalle ja ohjelmista
voi pyytdd muistutuksen pu-

helimeen. My6s &éniohjaus on
saanut kayttdjilta kiitosta”, Ra-
dioMedian tutkimus- ja kehitys-
paillikko Riina Aho kertoo.

Kuluneen  vuoden aikana
Radiot.fi-palvelua on kehitetty
parantamalla kayttoliittyméa ja
ulkoasua sekd lisaamailld uusia
ominaisuuksia. Naihin kuuluvat
muun muassa jatka kuuntelua
-toiminto, jonka avulla Radiot.fi
muistaa mihin kuuntelija jai seka
Applen CarPlay -tuki.

Kdéytd Radiot fi:td selaimellast
tai lataa se AppStoresta tai
Google Playstoresta.

Musiikki on radion sydan. Saveltajien, sanoittajien ja

sovittajien tyon tuloksena suomalaisille radioaalloille

syntyy lumoavia, koskettavia ja innostavia lauluja.

Radio on musiikin verisuonet. Se tavoittaa tuhannet

korvat, tekee biiseista megahitteja ja saa ihmiset

lahtemaan keikoille ja konsertteihin.

Teosto on musiikin puolella, jotta se voisi soida

tulevaisuudessakin. Me kerdaamme korvaukset musiikin

kaytosta ja maksamme ne edelleen musiikin tekijoille,

jotta he voivat keskittya omaan tyohonsa.

Musiikki on voima —
annetaan sen soida.

TEOSTO

radlot.fi

Kokoaa
ohjelmataivaan
taskuusi

Suosikit

Jatka kuuntelua
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