K KAUPPIASLIITTO



K-KAUPOISSA
MAISTUU

Kauppias 72000 RTEAMPANVAT

Paluw perusasioihin:
MYYNTI NOUSUUN
K-AMMATTILAISTEN AVULLA

Taloudellisesti tiukkoina aikoina kannattaa keskittda panokset huippumyynnin saavuttamiseen. Se onnistuu vies-
timalla oikealle kohderyhmaille, oikeaan aikaan. Kauppiaille ja kauppojen henkildkunnalle kohdistettu ennakkomark-
kinointi on tuotteesi menestymisen kannalta ensiarvoisen tarkeda. K-kaupan ammattimediat ovat vahva vyl tava-
rantoimittajien ja K-kauppojen vélilla. Ammattimedioilla tavoitat |dhes 20 000 K-ryhmén kaupoissa tydskentelevas
myynnin ammattilaista. Varmista myynnin kasvu esittelemalld uutuustuotteesi kaupan vielle hyviss& ajoin ennen
kuluttajakampanjaa. Kun markkinoit tuotteesi ensin kaupan véelle, he tietdvat ja myyvéat sen kuluttajan ostoskassiin!

K-RYHMAN YHTEISTYOKUMPPANIT

K-KAUPAN AMMATTIMEDIAT
Kauppias “¥ZEzeY™  RTEAMPAIVAT

KULUTTAJAMEDIAT

o Keskon mediapaketti o TV
o Karkimedia » SOME

K-KAUPAT
EKCITYMARKET KSupermarket KMarket neste

| KULUTTAJAT .é:

Kun haluat viestid K-ruokakaupan vaelle, ota yhteytta!

Tommi Tanhuanpia Antti Koivula Essi Etholén
markkinointipaallikkd myyntipaéllikké assistentti
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TRENDIVEIKKAUKSEN TULOS:
VASTUULLISUUS ON SELKEA

VOITTAJA

Tulevat ilmiét kumpuavat tilla hetkelld maailmaa ravistelevista tapahtumista. Itsest& ja ymparistéstd huoleh-

timinen tuo lohtua maailman myllerryksen keskella. Vastuullisuus-teema jatkaa hurjaa nousuaan. Sen lonke-
rot kietoutuvat eldman moniin eri osa-alueisiin. Toisena ilmidna rinnalle kirii harkitun budjetin kuluttaminen.
Tutustu trendeihin, ja mieti miten bréndisi pystyy niihin vastaamaan!

Niukkuus nostaa niksikkyytta

Fiksuja valintoja haetaan luovasti, kun hinnat kohoavat ja kodin laskut on otet-

tava suurennuslasin alle. Ostokset suunnitellaan entistd tarkemmin. Kun eu-

roista on niukkaa, on kayttéon otettu perinteiset tarkan markan toimintatavat.

Kotona kokkaillaan yhd enemmén konstailematonta perusruokaa. Satokau-

siajattelu nostaa paatdén, ja sesongin raaka-aineet kiinnostavat seka herkulli-

suutensa ettd hintansa takia. Huomiota kiinnitetd&dn myds ruoanvalmistuksen . - L]
energiatehokkuuteen. Ruokia valmistetaan useammaksi paivaksi kerrallaan . € o
eikd jamaruokia heitetd hukkaan.

Kaura kovassa kasvussa

Kaurapohjaiset kasvijuomat ovat valloittaneet perinteisen
maidon markkinoita. Nyt haetaan terveellisyytts, vastuul-
lisuutta ja vaivattomuutta. Valintoja tehddén nyt usein sen
mukaan, miten paljon tuote kuormittaa luontoa tai kasvat-
taa hiilijalanjalked. Yha useammat asiakkaat ovat siirtyneet
kayttamaan kasvipohjaisia maitoa korvaavia tuotteita. Kas-
vipohjaisten juomien osuus koko maitotuoteryhmaésté on yli
tuplaantunut. Suomessa kuluttajien mieltymyksig hallitsee
selvin lukemin meille tuttu kaura. Kaurapohjaisista juomis-
ta on tullut meilld supersuosittuja, ja uusia tuotteita syntyy
jatkuvasti lisaa.

Kestavit tuotteet kestivit tarkastelun
Kestévissa tuotteissa yhdistyy monia hyvia asioita, isoja ja
pienia valintoja. Kestavilld tuotteilla on pienempi ilmastovai-
kutus. Toimitusketjun l&pindkyvyys globaalisti nousee koko
ajan tarkedmmaksi. Asiakkaat haluavat tietds tuotteen tai
raaka-aineen vastuullisuuden koko ketjun ja tuotteen elin-
kaaren osalta. Yksi iso nouseva ryhmé kestéavissa tuotteissa
on kiertotaloustuotteet. Kierrétetyisté raaka-aineista tehty-
j& tuotteita halutaan valikoimiin niin paljon kuin mahdollista.
Nerokkaita ideoita syntyy jatkuvasti. Uudessa Pirkka Kaffe
-tuoteperheessé kahvinporoista tehddén multaa ja kasvu-
ravinnetta. Kahvinporot kerdtddn Neste K -asemilta, joilla
juodaan miljoonia kuppeja kahvia vuosittain.
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Merkitykselliset merkit

Ympéristotietoiset valinnat ovat tulleet ihmisille yha tar-
kedmmiksi, ja siksi kaupassa kuluttajan apuna on useita
valintaa ohjaavia merkkeja. Yha useampi tuote tulee tule-
vaisuudessa hakemaan merkkia, joka auttaa ekovalinnoissa.
Esimerkiksi pohjoismainen Joutsenmerkki ja EU:n ympa-
ristdmerkki EU-kukka arvioivat laajasti tuotteiden ja pal-
veluiden ymparistdystavallisyytta. Merkkien kriteerit ovat
tarkoituksella tiukat, ja kuluttaja voi uskoa, ettd kun héan
valitsee ymparistomerkityn tuotteen, joku muu luotettava
taho on jo arvioinut tuotteen ympéristoystavallisyytta ha-
nen puolestaan. Ruotsissa on jo jopa kokonaisia ymparisto-
merkittyja kauppoja. Milloin tulee ensimmé&inen suomalai-
nen ymparistomerkitty kauppa?
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SUURIN KASVUPOTENTIAALI
ON HELPOISSA JAHYVAA
MIELTA TUOTTAVISSA
VASTUULLISUUSTEOISSA.



MIKA ON
BRANDISI VAHVUUS
VASTUULLISUUDESSA?

Vastuullinen bréndi sekd houkuttaa
ettd koukuttaa

Vastuulliset brandit ovat kovassa nousussa. Vastuullisuu-
den tulee ulottua asiakaslupauksesta sen lunastukseen.
Kiertotaloutta toteuttavan bréndayksen ankkurit voidaan
jakaa kolmeen osaan. Ensimmaéinen niista perustuu osaami-
seen ja tietoon, jolloin tietoja annetaan vastuullisesti kéyt-
tajien kdyttddn - kuten Martat tekevéat. Toiseksi vaaditaan
tuottajan ja kayttdjan yhteistoimintaa. Se naky esimerkiksi
kaytettyjen puhelimien myynnissd. Kolmanneksi tarvitaan
asiakkaiden tai kumppaneiden arjen ja kaytéanteiden helpot-
tamista ja parantamista. Esimerkiksi Olvi valmistaa ylijaa-
maappelsiineista lonkeroa. Vahva, vastuullinen bréndi ohjaa
valintoja tulevaisuudessa.

Hyvinvoinnista huolehtimista hellasti

Hyvinvointia vaalitaan sallivin valinnoin. Kokonaisvaltai-
seen hyvinvointiin kuuluu monenlaisia ruokaan, uneen ja
mielenterveyteen liittyvia tekijdita. Fyysisien puolen lisgksi
huomiota on alettu kiinnittda entistd enemméan myos hen-
kiseen hyvinvointiin. Nousussa on vihannesten lisdantyva
kayttd, joustava kasvisydnti lihan kadytosta kuitenkaan ko-
konaan luopumatta, suolan kaytén védhentdminen, vastus-
tuskykya parantavat tuotteet ja aivojen hyvinvointia tukevat
ruoat. Muutoksia tehddan lempealla otteella tiukkaa ehdot-
tomuutta vélttden. Sallivuus ja omien tarpeiden parempi
kuuntelu on tata paivaa.

Voittaja vastuullisuudessa
Paivittaistavarakauppa on arvioitu parhaiten yhteiskun-
tavastuuta kantavaksi toimialaksi jo 11. kerran perakkain.
Yksittéisistd osa-alueista ykkdseksi se arvioitiin YouGov
Finlandin Toimialojen yhteiskuntavastuu -kyselytutkimuk-
sessa 12/2022 veronmaksuvastuussa, tydllisyysvastuussa
sekd vastuussa ymparistdsta ja ilmastosta. Vaikka kulunut
vuosi oli monin tavoin vaikea, paivittaistavarakauppa jopa
paransi vastuullisuusmielikuvaansa suomalaisten silmissa.
Yli kymmenen perakkaista ykkossijaa tutkimuksessa kertoo
suomalaisilla olevan vahva luotto paivittdistavarakaupan
toiminnan vastuullisuuteen.

Ldhiruokaa ja luovuutta

Ympéristovastuulliset valinnat pysyvat jatkossakin mieles-
sa. Vaikka K-ryhman Ruokailmiét 2023 -tutkimuksessa yli
60 prosentti koki, ettd vastuullisesta ruoan ostamisesta on
tullut selvésti vaikeampaa ruoan hinnan nousun takia, niin
omien ruokavalintojen vaikutukset ympéristdén ovat edel-
leen yh& useamman pohdinnassa. Lahelld tuotetun ruoan
suosio on kasvussa, ja myds omavaraisuuskeskustelu ohjaa
suosimaan kotimaista. Eksoottisten raaka-aineiden kéyttoa
voidaan pitaa jopa nolona - néin sanoi reilu 29 prosenttia
vastaajista. Luovat ruoanlaittajat soveltavat kotimaisia raa-
ka-aineita my6s maailman makuihin.

Tiekartta terveellisyyteen

Monien suomalaisten toiveissa on terveellisempi ruokavalio.
Uusi K-terveellisyystiekartta tarttuu ongelmaan tekemalla
hyvinvointia edistdvat ruokavalinnat asiakkaille mahdolli-
simman helpoksi kolmen selkedn ja mitattavan tavoitteen
kautta. Tavoite nro 1: Suomalaiset sy6vat puoli kiloa kas-
viksia paivdssa vuonna 2030. Tavoite nro 2: Lisatyn suolan,
sokerin ja tyydyttyneen rasvan saannin véhentdminen. Ta-
voite huomioiden Pirkka-tuotteet reformuloidaan vuoden
2025 loppuun mennessa. Tavoite nro 3: Sydanmerkki lisa-
taan Keskon omien merkkien tuotteisiin pakkausuudistus-
ten yhteydessd vuoden 2024 loppuun mennessa. Mika on
sinun brandisi tiekartta terveellisyyteen?




KAUPPIASTARINA

K-MARKET HUMMERI, RANTASALMI

Kauppias aloitti K-Market Sulkavan kauppiaana 1.9.
worelta kukkia
o0

TUNNELMAA

K-Market Hummerin liikeideana on, ett3 asiakkaat kokevat
saapuvansa kotoisaan ja ldheiseen kauppaan, jossa heita
kuunnellaan ja palvellaan hyvin ja iloisesti.

"Haluan kauppamme olevan houkutteleva. Tarjolla on pai-
kallisia tuotteita. Asiakkaat huomioidaan kaikissa tilan-
teissa, ja henkildkuntaa on helppo ldhestyd. Kun meiltd
toivoo jotain tuotteita, pyrimme aina tayttdmaan toiveen”,
pitkdn kauppiasuran Rantasalmella tehnyt Marjo-Kristiina
Turunen kertoo.

Tuoreista kukista kauppias ei tingi. Niitd 18ytyy eri puolilta
kauppaa ympari vuoden. "Haluan, ettd taalla on kaunista ja
osa sitd ovat tuoreet kukat. Kukkia pitaa voida ostaa helpos-
ti”, Turunen kertoo.

Turunen on kehittédnyt kaupasta monipuolisen lahipalvelu-
keskuksen. Kaupasta 18ytyvéat postipalvelut, Postin auto-
maatti, pakettipalvelu, asiakirjaluovutukset ja Veikkauksen
piste. Kauppaan voi j&ttdd pesuun mattoja. Paikalliseen
apteekkiin voi myds tehda tilauksen. ”Palvelujen monipuo-
lisuus on se, mitd haluamme asiakkaille tarjota. Kaipa taméa
on myés yleistietotoimista. Meiltd voi kyselld mitd vain”,
Turunen sanoo.



JA LUPA EPAONNISTUA
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KAUPPIASTARINA
K-SUPERMARKET PEKURI, OULU

Pekurin vegehylly on puheenaihe eri someyhteisdissa. Ve-
gehylly on yksi esimerkeistd, joilla entisen Stockmannin
Herkun raunioille vuonna 2018 kohonnut K-Supermarket
Pekuri on onnistunut valloittamaan asiakkaiden syddmet.
Kaupan muita vahvuuksia ovat esimerkiksi panimo-osasto
ja kalaosaamisen ympérille rakennettu palvelutiski. ”"Meiltd
[6ytyy nyt koko Pohjois-Suomen paras ja Eteld-Suomenkin
parhaiden kauppojen kanssa kilpailukykyinen vegehylly”,
kauppiaat Jaana ja Mika Sara kertovat.

Lupa epdonnistua kiteyttda hyvin kauppiaiden johtamis-
filosofian. ”Virheita saa ja pitdakin tehds, jotta asiat menevét
eteenpédin. Olemme halunneet panostaa psykologiseen tur-

vallisuuden tunteeseenjasiihen, ettei kukaan joutuisi pelk&a-
maan epdonnistumista omassa tyéssdan”, Mika Sara kertoo.
Liikeideaan ja edelldkévijyyteen kuuluu Pekurissa my&s jat-
kuva kokeileminen ja tietty yllatysmomentti. Joskus parhaat
ideat syntyvéat vaikka saunan lauteilla. ”Keksimme toteuttaa
leivosbuffan yhdessad kumppanin kanssa. Leivoksia myytiin
monen viikon ajan hirveitd maaria”, Mika Sara iloitsee.

Pekurin vaki arvostaa korkealle K-Supermarket-ketjun vuo-
den 2022 myynninkehittdja tunnustustaan. "Se oli mahta-
va tunnustus, ja kovasti olemmekin tehneet téitd. Olemme
tehneet maaréatietoista tydtd, emmeka ole missdan vaihees-
sa jadneet tuleen makaamaan” Jaana Sara sanoo.

J

PARHAIMMILLAAN IDEA TULEE TIISTAINA, JA JO PERJANTAINA
KAUPALLA ON OLLUT TAYSI MENO PAALLA.”




. KAUPPIASTARINA

K-CITYMARKET, SALO

Jaysuudistusta

JA LUOTTAMUSKAUPPAA

MIETIN KOKO AJAN, MIKA
ON SE SEURAAVA SUSHI.”

=

Kalatiski erottuu Salon K-Citymarketissa laajalla valikoimal-
laan, josta I6ytyy myds erikoisuuksia. Tavoitteena on tarjota
jokaiselle jotakin, myds erilaisissa hintaluokissa. Tuotteita
tehdaan paljon myds itse, ja kokonaisten kalojen fileointi
on salolaisten erityisesti rakastama palvelu. Neljgnnen pol-
ven K-kauppias Eemeli Aaltonen toteaa kalakaupan olevan
ennen kaikkea luottamuskauppaa, joka vaatii uskallusta ko-
keilla ja ottaa silloin hiukan havikkigkin vastaan.

Toukokuussa 2023 alkaneessa tdysuudistuksessa keittio-
toimintaa on tarkoitus lisdta. Hyvid askeleita on jo otettu
taytettyjen patonkien ja sushipisteen osalta. Aaltonen ker-
too monen epéilleen sushipistettad - turhaan. ”Sushi on nyt
yksi kaupan myydyimmistd tuotteista. Myds mehukoneita
epailtiin, mutta paatin heti etta kokeillaan niitd ainakin vuosi

ennen johtop&atdksia. On tarkeds 16ytda keinot erilaistua
kilpailijoista, ja mietin koko ajan, mik& on se seuraava sushi”,
Aaltonen kertoo.

Aaltosen mukaan tdysuudistuksessa ei ole luvassa taika-
temppuja, vaan tavoitteena on uudistaa kaupan ilme, kas-
vattaa hyllymetreja, lista valikoimaa sekd leventdad kay-
tavia. Pitda hyllyt jatkossakin tdynna tavaraa ja reagoida
toiveisiin. Siis: tehdd myyntid. Uudistustydssé isoon rooliin
padsee kaupan henkildkunta, jonka osaamista Aaltonen
kehuu vuolaasti. "Kun lahdemme uudistamaan osastoja,
kauppiaan tehtdvana on antaa henkilokunnalle kaikki peli-
vélineet onnistua ja suunnitella omaa osastoaan”, Aaltonen

sanoo.




YLI 50 UUTTA K-KAUPPIASTA

VESA JA KUKKA LAHTINEN
K-MARKET LOHJANPORTTI

74
JONNA TIMONEN

K-MARKET RUOKAVINKKI, OULU

Kauppias

Kauppias on K-kauppiasliiton jasenlehti, joka kertoo K-kauppiaan
tyén kannalta merkittavista uutisista ja asioista. Lehti seuraa aktiivisesti
vahittaiskaupan kilpailutilannetta ja esittelee K-kauppiasliiton hallituk-
sen tekemia paatoksia, kaupan edunvalvontaan liittyvia kysymyksia sek&
jakaa tietoa tyésuhdeasioista.

K-kauppiaat ovat kauppiasyrittdjia, joista jokainen vastaa itsendisesti
oman kauppansa toiminnasta. Kauppias-lehti on heille merkittavéd uu-
tiskanava, josta etsitdan tietoa muun muassa yrittajyyteen liittyvista pal-
veluista. llmoittamalla tuotteestasi tai palvelustasi K-kauppiaiden
omassa lehdesséin, tavoitat heidit kaikki yhdelld kertaa.

ILMESTYMISAIKATAULU 2024

Vesa Lahtinen on ollut kaupan ty®ssa useis-
sa eri K-ruokakaupoissa ja viimeisimman
vuoden K-Supermarket Munkissa. Kukka
Lahtisella on myds 13 vuoden tydkokemus
kaupan toista. Lohjanporttiin han tulee
K-Citymarket Kirkkonummelta.

Jonna Timonen on tydskennellyt kaupan
alalla vuodesta 2010 alkaen. Han aloitti
ty6t Siwa-ketjussa myyjana ja eteni myy-
malapaallikoksi saakka. Ketjun siirryttyd
K-ryhm&én myds Timonen siirtyi K-Mar-
ket-ketjuun. Jonna on opiskellut ahkerasti
tydn ohella mm. esimiesvalmennuksen ja
kauppiasvalmennukseen.

NINA WIKSTROM
K-MARKETIT RUSKEASUO JA
PIKKU HUOPALAHTI, HELSINKI

Nina Wikstrom on tyéskennellyt koko uransa

kaupan alalla. Han on aloittanut erikoistava-
rakaupasta ja toiminut viimeiset 10 vuotta
tavaratalojohtajana K-Citymarketeissa eri
toimipaikoissa. Kauppiasvalmennuksen hén
suoritti K-Supermarket Nummelassa ja K-Su-
permarket Triplassa.
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ALI JAHANGIRI
K-MARKET BIILITALO, HELSINKI

K-Market BiiliTalo on Ali Jahangirin en-
simméinen kauppa. Autotalolla on vahva
historia Helsingissa. Keskeinen sijainti tuo
asiakkaiksi sekd paikallisia ettd turisteja.
Jahangirin tavoitteena on, ettd BiiliTalosta
tulee Helsingin stadilaisin ruokakauppa.
Ura kauppiaana on stand up -koomikkona
tunnetuksi tulleelle Jahangirille uusi alue-
valtaus.

WALTTERI KONTTA JA NOORA
LUOMA-KETURI, i
K-SUPERMARKET SUVITUULI, SYSMA

Waltteri Kéntté on toisen polven kauppi-
as ja hén on tydskennellyt ruokakaupassa
lahes koko ikansa. Viimeksi han toimi Rai-
sio Centerin myymalapaéllikkond. Noora
Luoma-Keturilla on ruokakaupan uraa
reilut seitseman vuotta. Viimeiset vuodet
hén toimi Raisio Centerissd konttoristina
hoitaen myds verkkokauppaa.

Nro Varaus Aineisto lImestyy
1 5.1. 12.1. 26.1.
2 2.2. 9.2. 23.2.
3 23.2. 1.3. 15.3.
4 5.4. 12.4. 26.4.
5 10.5. 17.5. 31.5.
6-7 7.6. 14.6. 28.6.
8 26.7. 2.8. 16.8.
9 23.8. 30.8. 13.9.
10 27.9. 4.10. 18.10.
" 27.0. 1.11. 15.11.
12 22.11. 29.11. 13.12.

KAUPPIAS-LEHTI KERTOO K-KAUPPIAS-

YRITTAJALLE MERKITTAVISTA ASIOISTA

o K-kauppiaan oma jasenlehti

o Lahetetddn K-kauppiaille ja luottamus-
tehtévissa toimiville keskolaisille

e 11 numeroa vuodessa

o Painosmaara 1750 kpl

MEDIA, JOLLA
PUHUT SUORAAN
K-KAUPPIAALLE

ILMOITUSHINNAT 2024

Koko* Leveys Korkeus Hinta €
11 240 320 2500
1/2 pysty 110 320 1900
4. kansi** 240 293 2500

* llmoituksen kokoon on lisattéva vahintdédn 5 mm:n leikkausvara.
** Huomioi 4. kannen ilmoituksen korkeus.

Hinnat eivét sisalld arvonlisaveroa.

Muut koot ja monisivuilmoitukset sek3 stifti-

ja liimatippaliitteet sekd muut sopimuksen mukaan.
Lisaveloitukset: Maarapaikkakorotus 10 %

K Kauppias
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Niina kHBtameo
K-Marketit Siltam3ii, Seutasila ja Tayry
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AMMATTILEHTI

MEDIA, JOLLA
TAVOITAT KOKO -
K-KAUPANVAEN

e Teemanumerot

Lahes 20 000 lukijaa
9 numeroa vuodessa
Tutkimusnumero elokuussa

Kehittyva kauppa on koko K-kaupan véelle suunnattu ammattilehti, joka tarjoaa tietoa
trendeist& ja ajankohtaisista aiheista, kehittdd ammatillista osaamista seka vélittaa inspi-
raatiota myyntityohon. Kehittyva kauppa on arvostettu ammattilehti, jota lukee koko
K-ryhma. Se on tilattu jokaiseen K-kauppaan, ja liséksi kauppiaat tilaavat sitd henkilékun-
nalleen myds kotiosoitteeseen.

Kehittyva kauppa -lehden koulutuksellinen merkitys on suuri. Se tarjoaa térkeda tietoa
uutuustuotteista seké tulevista kuluttajakampanjoista ja niiden aikatauluista kaupan

henkildkunnalle. llmoitus Kehittyva kauppa -lehdessé on ainutlaatuinen paikka valmentaa
myyjat myyntitydhén. Esittelemalld uutuutesi hyvissa ajoin ennen lanseerausta varmis-

tat, ettd myyjat ovat valmiina ja tuotteesi myynti ldhtee lentoon.

Tutustu lehteen: k-kauppiasliitto.fi/kehittyvakauppa

ILMOITUSHINNAT 2024 ILMESTYMISAIKATAULU 2024
Koko* Leveys Korkeus Hinta euroa Nro Varaus Aineisto  llmestyy
2/1 430 280 6900 1 14.12.23 20.12.23 12.1.

11 215 280 3900 2 23.1. 31.1. 16.2.

1/2 vaaka 215 138 2900 3 26.2. 28.2. 22.3.

1/2 pysty 105 280 2900 4 26.3. 2.4, 18.4.

4. kansi** 215 250 4300 5-6 26.4. 6.5. 24.5.

* llmoitusaineistoon on lisattéva 5 mm:n leikkausvara. /-8 29.7. 7.8. 23.8,

** Huomioi 4. kannen ilmoituksen korkeus. 9 30.8. 4.9. 20.9.

- Hinnat eivét sisall3 arvonlisaveroa. 10 2.10. 9.10. 25.10.

- Stifti- ja liimatippaliitteet seka muut 1 3010. 6.1, 22.11.

ilmoituskoot sopimuksen mukaan.
« Lisaveloitukset: Maarapaikkakorotus 10 %

Katso lisitiedot: www.k-kauppiasliitto.fi

EHITTYVA

SUOMEN JOHTAVA VAHITTAISKAUPAN

o Tilataan K-kauppoihin ja myyjille kotiin

- kauppiaille printtilehti on edelleen luetuin

Teema

Alkuvuoden uutuudet

Kesan juomat -liite
Kesan uutuudet, Jaateloliite
Kaupan Tekijat

Syksyn uutuudet, Koulutusteema

K-Team Paivat -ennakkoteema

Kaikki koossa

> Kehittyvé kauppa > llmoita lehdessi > Kehittyva kauppa mediakortti 2024
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FHaussae huomiota? ..
KOKEILE LHTETTA!

Kehittyva kauppa -lehti on erinomainen paikka liitteelle, kun haluat puhutella K-kauppojen ammattilaisia erityisen
painokkaasti ja mieleen ja&vasti. Innovatiivisella ja luovasti toteutetulla liitteelld her&tét innostusta ja vahvistat
viestidsi oikeassa kohderyhmassa. Liite on tutkitusti kustannustehokas tapa markkinoida uutta tuotetta, silld sen
huomioarvo on perinteista ilmoitusta suurempi. Liite poimitaan usein talteen ja s&ilytetdan huomattavasti kauemmin
kuin lehti. Liite on oiva tapa avata sesonki ja aktivoida K-kaupan vaki.

MITA LUOVEMPI RATKAISU,
SITA TEHOKKAAMPI TUI.OS

Lisdkansiliite on erinomainen keino nostaa tuotteen huomioarvo huippuunsa hyddyntamalld esimerkiksi pakkauksen
muotoa ja ulkondkda. Useampisivuinen liite tarjoaa kdyttddsi reilusti painopinta-alaa, ja siihen saat mahtumaan
tarkeat tiedot tuotteesta ja kuluttajakampanjasta seka valikoimasta. Liséksi hyvié vaihtoehtoja ovat sisdanpistoliite
tai tuotendyte lehden vélissa.

¥ rooLIT?

hallussa

anhallinea soju

Ota yhteytta,
jaideoidaan sinun
tarpeisiisi sopiva
liiteratkaisu
yhdessa!

LISAMYYNTIA INSPIROIVILLA ..

TEEMALIITTEILLA

Teemaliitteet jaetaan kaikkiin K-ruokakauppoihin innostamaan myyjia tekemaan tilauksia. Liitteen avulla on helppo l6ytaa

uutuudet ja tilata tuotteet ajoissa. Varaa paikkasi liitteesta ja varmista, ettd tuotteesi |6ytyvét jokaisen K-kaupan hyllyst&!

TULOSSA: JAATELOKESA 2024
Teemaliite esittelee kesén cooleimmat ja

TULOSSA: KESAN JUOMAT 2024

Teemaliite esittelee tulevan suven suo-

limestyy

sikkijuomat. Se inspiroi kaupan vake& suussasulavimmat jaatelot. Siitd kaupan
vaki l6ytaa parhaat ideat jaateldvalikoimaan 18.4.24

ja esillepanoihin. Talla liitteelld varmistat

juomatilauksiin. Liitteen avulla on help-

po l6ytaa kesdn uutuudet ja tilata tuot-

teet ajoissa. menestyksekkaan jaatelokesén.
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KUINKA HYODYLLISEKSI KOIT

. JAATELOKESA-TEEMALITTEEN?
limestyi

28.9.23
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. 5 Erittdin hyddyllinen

o :
®:
Varaa paikkasi teemaliitteeseen heti! o
1 Ei lainkaan hyddyllinen

Tutkimuslahde: Rian Oy / Kehittyvé kauppa -lehden lukijatutkimus, marraskuu 2022
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MYOS MARKKINOINNISSA
TUTKITTU TIETO ON PARAS TIETO

‘ Printtilehten&

Kehittyva kauppa -lehden ilmoitukset ovat térkeita tydhon
littyvan tiedon valittdjia K-kaupan henkildkunnalle. Mai-
nostajana haluat varmasti tietdd, kuinka hyédyllisena
myyjét ja kauppiaat pitdvat lehted ja siind julkaistavia il-

moituksia.

Kehittyva kauppa -lehti teettd vuosittain lukija- ja ilmoitus-
tutkimuksen. Tutkimuksen avulla p&&astaan tarkastelemaan
lehden tarkeytta eri ketjuissa tydskenteleville henkiléille,
ilmoitusten huomioarvoa ja vaikuttavuutta sekd lehden
merkitystd uutuustuotteiden tiedottamisessa. Tulokset kéy-
daan jokaisen ilmoittajan kanssa yhdessa lapi, ja ne antavat
tarkeda tietoa ilmoituksien kohdistamisesta omalle kohde-
ryhmélle seka faktaa eri ketjujen ja tavararyhmien tarpeista.
Tulosten ansiosta saat ilmoituksestasi jatkossa entista

toimivampia.

Elokuussa ilmestyva Kehittyvé kauppa -lehti on tutkimus-
numero, jonka jokainen ilmoitus tutkitaan tarkkaan. Tutki-
musnumeron teema on syksyn uutuudet, joten se on otol-
linen paikka kertoa kerralla koko K-ryhmalle kauppaan lan-
seerattavista syksyn tuotteistasi.

:'!:YYNNIN
v ittajat
e

Yli puolet myyjist ja kauppiaista

o lukee Kehittyva kauppa -lehden lhes kokonaan.

e saa parhaat tiedot uutuuksista lehdesta.

o kokee lehden hyddylliseksi ammattitiedon lahteeksi.

Tutkimusnumeron teemana syksyn uutuudet - varaa paikkasi!

100\ MiTEN MIELUITENLUET 100 MiTEN HYODYLLISEKSI AMMATTI- 100 | MISTA SAAT PARHAAN ENSITIEDON
go| KEHITTYVA KAUPPA -LEHTEA g0| TIEDON LAHTEEKSI ARVIOIT o0| TULEVISTA TUOTEUUTUUKSISTA?
TAI SEN YKSITTAISIA JUTTUJA? KEHITTYVA KAUPPA -
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- 0% °
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. Mobiililla, tabletilla tai tietokoneella . 4

. Seka ettd . 3
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1 Ei lainkaan hyddyllinen

. 5 Eritt&in hyddyllinen

‘ Tavarantoimittajalta, edustajalta

. Kehittyva kauppa -lehdesta

' Keskosta, ketjuyksikélta

. Tavarantoimittajalta, tuotekatalogista
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Vuoden odotetuin - ja tdysin ainutlaatuinen - vihit-

tdiskaupan alan suurtapahtuma tulee taas 2.11.2024
Helsingin Messukeskukseen. K-Team P&ivat kokoavat
yhteen |dhes 10 000 K-kaupan ammattilaista, keskolaisia
ja yhteistydkumppaneita ympari Suomen saman katon
alle inspiroitumaan ja oppimaan. Ammattitapahtuma on
iso eldmys, jota kaupoissa odotetaan aina yhté suurel-
la innolla. T&t4 tilaisuutta sinun ei kannata jattaa valiin!
Tapahtuma on vuoden paras paikka nayttas, esitelld ja
kertoa K-kaupan ammattilaisille tietoja tulevista uutuus-
tuotteista yhden paivana aikana.

O
~

Tavarantoimittajan huippuhyddyt:

Esittelet uutuudet suoraan K-kauppiaille
ja K-kauppojen myyjille.

Teet tuotteesi tunnetuksi K-ryhmén
ammattilaisille.

Saat aitoa palautetta tuotteistasi kentalta.
Padset K-ryhman ainutlaatuisimpaan
verkostoitumistapahtumaan.

Yli 750 K-kauppiasta vuonna 2023.
Mukana yli 200 pivittdistavaran ja raudan

tavarantoimittajaa.
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