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Kauppias

“KEHITTYVA

pa K TEAMPAIVAT

K-ammattilaiset ovat

Mainostajana pohdit tarkkaan, kenelle tuotteesi parhaiten
sopii. Yksi merkittivd kohderyhmistd huipputulosten
saavuttamiseksi on K-ammattilaiset. Ennakkomarkki-
nointi kauppiaille ja K-kaupan henkiléstdlle on olennaisen
tarkedd tuotteesi lapimenolle. K-kaupan ammattimediat
tarjoavat vahvan kanavan tavarantoimittajien ja kulutta-
jien vélille. Naiden medioiden kautta tavoitat lahes 20 000

AVAINKOHDERYHMASI!

myynnin ammattilaista, jotka tyoskentelevat K-ryhman
kaupoissa. Varmista myyntisi kasvu esittelemalld uutuus-
tuotteesi K-kaupalle hyvissa ajoin ennen kuluttajille suun-
nattua kampanjaa. Kun tuotteesi on tiedossa ensin kaupan
ammattilaisten keskuudessa, he tilaavat ja myyvét sen
suoraan kuluttajan ostoskoriin!
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K-KAUPPIASLIITON

HALLITUKSEN PUHEENJOHTAJA PAULI JAAKOLA:

TIEDAMME KILPAILUASEMAMME
OLEVAN HUIPPUKUNNOSSA

Uusi K-kauppiasliiton hallituksen puheenjohtaja, diplomikauppias Pauli Jaakola
on valmis viema&an liittoa yha lshemmas kauppiaita. Pienet, mutta merkittavat
toimenpiteet ovat avain jatkuvaan kehitykseen. Jaakolan mukaan K-ryhma
on valmiina kohtaamaan tulevaisuuden haasteet ja kauppiaat voivat luottaa
kilpailukykynsa pysyvan vahvana.

K-kauppiasliitto on hyvéssd vedossa,
mutta hyvadkin kannattaa jatkuvasti
parantaa.
selyn tulokset eivat yllatténeet uutta

K-kauppiasliiton  jasenky-

puheenjohtajaa. Yleisarvosanat nou-
sivat suhdannetilanteesta huolimatta.
Helsinkildisen K-Supermarket Munkin
kauppias, Keskon hallituksen jasen ja
kevaalls 2024 K-kauppiasliiton hal-
lituksen puheenjohtajana aloittanut
Pauli Jaakola uskoo muutoksen voi-
maan: ”Liittomme voi tulla entistdkin
|ldhemméksi kauppiasta. Kyse ei ole
suurista muutoksista, vaan pienisté toi-
menpiteista.”

Muutosta ilmassa

Kaupan ala on ollut muutoksessa laa-
jemminkin. Kesélla 2024 j&nnitettiin
alkoholilain uudistusten etenemista.
Hyvéan ruoan ja juoman yhdistaminen
on alkoholilain muutoksen toteutu-
misen my6td entistd helpompaa, kun
ruokakaupan asiakkaille on tarjolle
enintddn 8-prosenttiset kdymisteitse
valmistetut juomat. K-ryhmassa laki-
muutokseen oli valmistauduttu hyviss
ajoin niin tuotevalikoiman kuin asiak-
kaiden

Itsehoitoladkkeiden myynnin vapaut-

opastamisen nakdkulmasta.

taminenkin on noussut esiin, joskin

toteutumista  joudutaan  Jaakolan

mukaan vield odottelemaan.

“Parhaimmassa tapauksessa muutos
voisi tapahtua vuoden 2025 aikana,
mutta epdvarmuustekijéitd on paljon.
Se harmillista, silld vapauttamien toisi
aitoa kilpailua, ja parantaisi saata-
vuutta. Suomi on ainoa Pohjoismaa,
jossa itsehoitolddkkeitd myydaan vain
apteekeissa. Ruotsissa, jossa myynti
on sallittu myés kaupoissa, hinnat ovat
kesim&arin 37 prosenttia Suomea edul-
lisempia”, Jaakola kertoo.

Matalasuhdanteessa
varaudutaan

parempiin aikoihin
Matalasuhdanteessa kauppiaat ovat
joutuneet sopeutumaan uusiin haas-
teisiin. Jaakola osaa I8ytd3 tilanteesta
my&s positiivisen puolen.

“Korkeasuhdanteessa organisaatioilla
on taipumus paisua. Kun olosuhteet
ovat kannustaneet kehittdmaéan toi-
mintamalleja ja paivittdmaan kauppa-
kohtaiset likeideat, tieddmme kilpai-
luasemamme olevan huippukunnossa,
kun suhdanteet taas paranevat”, Jaa-
kola sanoo.

Teknologian edelldkavija
on ruokakaupan

suurin toimija

Myds taloudellisesti tiukkoina aikoina
Jaakola |6yt&4 useita hyvié uutisia tyd-
poydaltaan.

"Siitakin voimme olla tyytyvéisia, ettd
olemme pysyneet edelldkavijanad myds
muun muassa uusien teknologioiden
kayttédnotossa ja asiakasdatan hyo-
dyntdmisessa.”

Haasteet muuttuvat
ratkaisuiksi

Jaakola kertoo olevansa luonteeltaan
onneksi sellainen etteivat haasteet hait-
taa, vaan painvastoin.

oikein

"Haasteellisissa tilanteissa

innostun  etsim&an ratkaisuja ja
kehittamiskohteita.

joukoissa ottamassa kayttéén uutta

Olen aina etu-

teknologiaa, ja vuosien saatossa
my&s johtamis- ja yhteistyétaidot
ovat korostuneet. Tekniset asia on
lopulta helppo oppia ja numerot hal-
lita, mutta tuloksia syntyy vain moti-
voituneen henkilékunnan ja toimivan
yhdistelmalla”,

teknologisen avun

Jaakola innostuu.
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Burgerimies Ossi inen
esitteli Pups-uutuustliotteita
K-kaupan ammattilaisille
K-Team Paivilla 2.11.2024.
- |

JA OSASTORAJAT
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Vain K-kaupoista |6ytyva Pups-tuoteperhe kokoaa laadukkaat
hodarildydét maailmalta. Sarjan lanseeraus alkoi kevaalla 2024,
ja nyt saamme tietoa kampanjan onnistumisesta.

Pups-tuotteet on suunniteltu tuomaan premium-hodariela-
myksia kotikeittidihin. Sarja on kehitetty yhteistydssé Bur-
gerimiehet-ohjelmasta tunnettujen Ossi Lahtisen ja Akseli
Herlevin kanssa. Pups-tuotteet tuovat suomalaisten saa-
taville hodarikokonaisuuden, joilla on helppo koostaa oma
suosikkihodari. Valikoimaan kuuluvat muun muassa kotimai-
sesta lihasta valmistetut nakit, paaltd avatut sdmpylat sekd
erilaiset majoneesit, jotka tekevat hodareista entistd naytta-
vampia ja herkullisempia.

Laaja markkinointikampanja
kuluttajille ja K-kauppoihin

Pups-sarja on Vain K-kaupoista -valikoiman uusin tulokas, ja
sen lanseerausta huhtikuussa 2024 odotettiin innolla.

"Halusimme varmistaa, ettd K-kauppojen henkilésté on tie-
toinen uutuudesta, joten muun kauppatiedottamisen lisaksi
teimme ennakkomarkkinointia Kehittyva kauppa -lehdessa.
Lisdksi Ossi Lahtinen esitteli lehdessa tuotesarjan tarinaa.




Tuotteiden
ennakkomarkkinointi
K-kaupoille Kehittyva
kauppa -lehdessa
nro. 9/2024.

Kuluttajille nakyvyytta oli laajasti eri kanavissa, aina televi-
siosta ulkomainontaan. Hyddynsimme myés K Retail Median
Large Mediakokonaisuutta, joka sisélsi digimainontaa,
digiscreen nakyvyyttd myymaldissé ja verkkomainonnan
ratkaisuja, sekd reseptiikan nostoja K-Ruokalehdessa,” ker-
too Keskon tuotekehityspaéllikkd Teppo Harki.

Lanseeraus onnistui

Pups-tuotteita esiintyi jo maaliskuussa Burgerimiehet
tv-sarjassa, mika heréatti kiinnostusta. Harki kertoo, ett3 tie-
dusteluja tuotteiden saatavuudesta tuli jo ennen varsinaista

lanseerausta.

“Lanseerauksen onnistuminen vaatii monikanavaista kam-
panjointia, ja olemme tyytyvéaisid saavutettuun nakyvyy-
teen. Myyntitulokset ovat olleet tavoitteiden mukaisia.
Vaikka kehitystyd jatkuu, voin jo nyt sanoa, ettd Pups-lan-
seeraus on ollut onnistunut,” Harki iloitsee.

Lanseeraus jatkuu K-Team Paivilla
Pups-tuoteperhe on esilld myds K-Team Paivilla, jossa mais-
tatetaan Pups-hodareita. My&s Ossi Lahtinen ja Akseli Her-
levi ovat paikalla keskustelemassa tuotteista.

"Pups-tuotteita maistellaan hodarikojulla K-Team Paivilla
2024, mika tuo tuotteet entistd [shemmas K-kaupan vakea,”
Harki lisaa.

Ennakkoviestinta tarkedssa roolissa
Harki pitdd Kehittyvd kauppa -lehted keskeisend osana
uusien tuotteiden ennakkomarkkinointia, silla on tarkeaa,
ettd K-kauppojen henkil3std on tietoinen uutuuksista.

Yeir
Kaupoista

Parhaat
HODAR|LOYDOT

Lanseeraus kuluttajamedioissa
huhtikuussa 2024.

2A3MMEVARMISTAA,

ETTA K-KAUPPOJEN
HENKILOSTO ON TIETOINEN
UUTUUDESTA, JOTEN MUUN
KAUPPATIEDOTTAMISEN

LISAKSI TEIMME
ENNAKKOMARKKINOINTIA
KEHITTYVA KAUPPA -LEHDESSA.

"Kaytdmme Kehittyva kauppa -lehted erityisesti uutuus-
tuotteiden ja lanseerausten yhteydessa. Lehti on myés
erinomainen kanava mm. sesonkituotteiden esittelyyn. Esi-
merkiksi kesdsesonkiin olemme hyddyntaneet lehted tehok-
kaasti Naughty BRGR -tuotteista ja markkinoinnista viesti-
misessa,” Harki kertoo.

Tietoa yli osastorajojen

Pups-tuoteperheeseen kuuluu tuotteita kolmesta eri tava-
raryhmastd, joten viestiminen kokonaisuudesta kaupan eri
osastoille on tarkeaa.

"Pups-sdmpylat 16ytyvét leipdosastolta ja nakit lihajalos-
teosastolta. Kehittyva kauppa -lehti on oiva kanava tiedon
jakamiseen eri osastojen valillg, jotta kaupan henkil8std on
tietoinen tuotteista yli osastorajojen. On ollut hienoa ndhda
kauppojen innovatiivisia Pups-esillepanoja ja somepostauk-
sia kampanjasta,” Harki kuvailee.

Harkin mielestd Kehittyva kauppa -ilmoituksessa on hyva
olla tiedot tuotteiden tilaamiseen, markkinointikalenteri tii-
vistetysti, kiteytetysti tekstia ja houkuttelevat tuotekuvat.
"Kehittyva kauppa on hyva kanava ennakkomarkkinoida
uutuuksia yli osastorajojen K-kauppoihin ympéari Suomen
samalla kerralla”, Harki summaa.



PUI.lAVAN MYYNTI-

MENESTYKSESTA

Fazer Leipomot ja K-kaupat tekivat viime kesana tiivista yhteistyota, jonka
tuloksena Pullavan kesdkampanjan myynti kasvoi ennenndkeméattomalla tavalla.

Suomen suosituin pitkobréndi on nyt
valloittanut myds pullavalikoiman. Pul-
lava Voisilmapulla ja Pullava Kanelipulla
yhdistavat Pullavan tutun pehmeyden
ja tuoreustunnun herkullisiin - maku-
vaihtoehtoihin seka katevaan pakkauk-
seen, jonka voi helposti napata mukaan
esimerkiksi kylaily- ja makkireissulle.
Kun t&han lisataan vield uutuus Dallas-
pitko, on kasissdmme yksi viime kesan
menestyksekkdimmista kampanjoista.

Fazerin Leipomoiden markkinointijoh-
taja Ari Ahola kertoo Pullavan kesa-
kampanjan loistavista tuloksista. Ahola
on vastannut Pullava-bréndista jo kuu-
den vuoden ajan. Voisilméapulla lansee-
rattiin alkuvuodesta, ja sen myynti lahti
liikkeelle raketin lailla. Tuote otettiin

mukaan kesdn kampanjaan yhdessa
uutuuksien Dallaspitkon ja Kanelipul-
lan kanssa. Nyt Pullavalla on upea pul-
latuoteperhe kasassa.

"Meilld oli kaiken kaikkiaan upea Pul-
lava-kesd. Myynti kasvoi 40 %* kesan
aikana, mika on todella kova saavutus
nain pitkddn markkinoilla olleelle bran-
dille. Saimme selkeésti lisaa kotitalouksia
ostamaan Pullavaa, ja uusi pullaformaatti
houkutteli
pariin. Kampanjan keséakisa auttoi myds

uusia kuluttajia tuotteen

paljon”, Ahola kertoo tyytyvéisena.

Kesdn kampanjoinnin jalkeen tuloslis-
taus oli Aholalle mukavaa luettavaa:
kaikki viisi suosituimmista pitkoista oli-
vat Fazerin leipomoiden tuotteita.

”Pullavan osalta tdma oli loistava suo-
ritus. Olemme todella tyytyvaisia. Yksi
merkittdva tekijd menestyksen taus-
talla on yhteistyd asiakkaidemme ja
Keskon henkildkunnan kanssa. Olen
todella vaikuttunut keskolaisten sitou-
tumisesta. Yhteistyéssd on voimaa”,
Ahola toteaa.

Pullavalla oli kesalla laaja nakyvyys myds
Keskon Retail -medioissa. Uutuustuot-
teiden maistatukset K-Team-paivilla
ovat olleet térked osa markkinointia
jo vuosien ajan. Ahola kokee tarkedksi
olla aktiivisesti mukana tapahtumissa,
ja han nakee Kehittyva kauppa -lehden
merkityksen suurena erityisesti tuote-

lanseerauksissa ja uudistuksissa.



Pullava-uutuuksien
ennakkomarkkinointi
K-kaupoille Kehittyva
kauppa -lehdessa
nro 4/2024.

RKITTAVA TEKIJA
ENESTYKSEN TAUSTALLA ON
YHTEISTYO ASIAKKAIDEMME JA

- isiko .
M-a_\Stu KESKON HENKILO-KUNNAN KANSSA.

”K-kauppojen  henkilskunnan  rooli
tuotteiden esillepanossa ja saatavuu-
""" den varmistamisessa on todella tarkea.
Heilld on suuri vaikutus asiakkaiden

ostop&atoksiin lanseerauksien aikana.

lu! Erityisesti erikoisesittelyiden rakenta-
katak misessa K-kauppojen henkilékunnalla

HUOM- podia-A!

on ollut iso merkitys. Olen n&hnyt hie-
Laaja nakyvyys  noa heittdytymisté heiddn puoleltaan
Keskon Retail-medioissaja - Yhdessikin kaupassa tehtiin upeaa
K-ruokakaupoissa kesalla 2024. somemateriaalia, jossa henkildston
jasenet eldytyivat Reissumiehen ja
Pullavan rooleihin. Haluan kiittada kaik-
kia K-kauppojen ammattilaisia, jotka
vaikuttivat osaltaan Pullavan myynnin
kovaan kasvuun kesan aikana. He oli-
vat todella hyvin mukana ja sitoutu-
neita kampanjaan”, Ahola kiittelee.

Lehti tavoittaa koko
K-kaupan henkil6ston
Aholan mukaan K-ryhman ammattilai-
sille suunnatussa ennakkomarkkinoin-
nissa on tarkeaa olla selkeé ja ytimekas.

"llmoituksen viesti ja visuaalisuus tulee
olla riittdvan informatiivinen, selkea
ja ytimekas, jotta olennainen asia j&a
mieleen. Kerromme uutuuksista ja
ST | i annamme ideoita esillepanoon”, Ahola
(el listaa.

Pullava Vioisilmadpulla Skpl 270g

Ahola suosittelee mainostajille naky-

« 170 vyyttd Kehittyvéd kauppa -lehdessa
* - ennen tuotelanseerausta.

“Lehden kautta jokainen henkilokun-

Plenempl pakkauikoko madaltaa kokeilukynaysts —
ja houlutteles seki plenempil etth lapsitalouksia, Y

- =0 o ‘%
L Vahwa Pullada Brindi nostas kiinnostuita ja ajaa kokeilus i i'% y

i vuustioteciie. g':':iﬁ’
S =

nan jasen saa tiedon kampanjasta. Se

tavoittaa koko K-kaupan henkiléstén

kerralla. Nden Kehittyva kauppa -leh-

den tarkedna mediana ennakkomark-
kinoinnissa”, Ahola summaa.
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Laaja myymalanakyvyys
K-ruokakaupoissa kesalla 2024.

Olvin tuoteryhmapaillikkd Heidi Eramaa on tyéskennellyt oluiden parissa
lshes yhdeksan vuotta. Kesélla 2024 markkinassa aukeni harvinainen tilaisuus:
lakimuutos, joka sallii vahittdiskaupoissa vahvemman oluen myynnin, nostamalla
sallittua alkoholipitoisuusrajaa. Tama tarjosi panimoille ainutlaatuisen
mahdollisuuden laajentaa valikoimaansa uusilla vahvemmilla oluilla ja siidereilla.
Olvi oli tdh&n hyvin varautunut ja valmiina aloittamaan uutuuksien toimitukset
kauppoihin heti 10.6. lain astuttua voimaan. Lakimuutosuutuuksiensa myyntia Olvi
tuki laajalla lanseerauskampanjalla.

Kampanjan tuotteet ja tavoitteet
Erdmaan mukaan kampanja kadynnistyi ennakkomarkkinoin-
nilla jo kevaalla 2024. Kehittyva kauppa -lehden Keséan juo-
mat -liitteesséa keskityttiin alkoholillisiin seka alkoholittomiin
uutuuksiin. Liitteen avulla viestittiin K-kaupan henkilstdlle,
millaisia uusia vahvempia oluita ja siidereitd lakimuutoksen
my®6ta oli tulossa myyntiin.

"Tavoitteena oli rakentaa OLVI Tuplapukki -brandi myy-

dyimméaksi vahvemmaksi  olueksi  péivittaistavarakau-

poissa. Kampanjaan siséltyi laajaa kuluttajamainontaa eri

medioissa, mutta myds myymalamainonta oli merkittavéssa
roolissa. Teimme K-kauppoihin pistekohtaisesti nayttavia
erikoisesillepanoja, joissa kdytimme monipuolisesti myyma-
ldkokoluokkaan soveltuvia esillepanoratkaisuja, kuten isom-
missa myymaldissd hyllypaatymateriaaleja ja pienemmissa
kustomoituja puumetallitelineitad ja hyllydisplaytad”, Erdmaa
kertoo.

Sandels 7,5 % -oluen osalta tavoitteena oli bréndin raken-
taminen. Sandelsille tehtiin useita ndyttavia raataldityja eri-
koisratkaisuja K-kauppojen myymaldihin. Olvin vahvemmat
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3 - - Tuotteiden lanseeraus
K-kaupoille Kehittyva kauppa -lehden
Kesén juomat -liitteessd 3/2024.

erikoisoluet olivat myds mukana kampanjassa, jonka tavoit-
teena oli aktivoida myyntia ja saada kuluttajat kokeilemaan
tuotteita. Mainonnan tukena oli laaja ndkyvyys K-kauppo-
jen myymaldissa, Olutposti-lehdessa ja Pint Please -sovel-
luksessa. Kaikista lakimuutokseen liittyvista oluista tehtiin
myds reseptilehtisid K-kauppojen palvelutiskeille.

“Kampanja jatkui vield syksyllakin. Kespron kuukauden olut
9/24 oli OLVI American IPA 6,5 %, ja syksylld kampanja
nékyi myds Kauppias-lehden takakannen ilmoituksessa”,
Erémaa sanoo.

Tulokset ylittivit odotukset

Kampanja toi erinomaisia tuloksia ja uutuustuotteilla oli
hyva vastaanotto markkinoilla.

"Vahvat brandituotteet, kuten OLVI Tuplapukki 8,0 % ja
Sandels 7,5 %, kiinnostivat selvasti kuluttajia, ja lageroluiden
myyntitavoitteet ylitettiin kirkkaasti. Vahvemmissa OLVI Eri-
koisoluissakin kysynt& oli odotettua suurempaa keséjaksolla.
Kokonaisuudessaan lakimuutokseen liittyvien tuotteiden
myynti ylitti odotuksemme ja oli yli kaksinkertainen tavoit-
teisiimme ndhden kes&-syyskuun aikana”, Erdmaa iloitsee.

K-kaupan ammattilaiset ajan tasalla

Olvi saa laajan myyntikenttdnsa kautta paljon palautetta ja
toiveita K-ryhmén henkildstolta. Esimerkiksi Olvin oluista
tehddan reseptilehtisia, koska K-kaupan henkilésté on

onnistunéesta kampanjasta.

£ p— -
2l |

kertonut kuluttajien kaipaavan tietoa siitd, minkd ruokien

kanssa oluita kannattaa nauttia sekd arvostavan valmiita
ateriaehdotuksia. Valmiilla vinkeilld helpotetaan kuluttajien
arkea ja tuetaan palvelutiskin seké oluiden myyntiad kysei-
sessd kaupassa.

Erdmaan mukaan Olvilla tehd&an suurissa kampanjoissa tii-
vistd yhteisty6td myynnin ja markkinoinnin kesken. Kulutta-
jat pyritdan tavoittamaan monissa eri medioissa ja kanavissa
aina ostopaatostilanteeseen saakka. K-kaupoissa lansee-
rauksia tuetaan erikoisesillepanoilla ja POS-materiaaleilla.
Olvin kampanjoissa my6s K-kaupan henkil3sto pidetdén ajan
tasalla. Erémaa pitdd Kehittyva kauppa ja Kauppias -lehtid
tarkeind kanavina, koska ne tavoittavat laajasti K-kauppojen
henkilékunnan.

”On hienoa, ettd voimme kayttad Kehittyva kauppa -leh-
ted kesduutuuksiemme ennakkomarkkinoinnissa. Erityisesti
Kesan juomat -liite on suosikkini. Olemme olleet mukana
siina alusta asti. Arvostamme sitd mediana, koska se antaa
kaupan henkildkunnalle mahdollisuuden tutustua tuottei-
siimme kunnolla”, Eramaa kiittelee.

n
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KCAMMATTILATSTEN

SUOSIKKIMEDIA

Kysyimme K-kaupan ammattilaisten mielipidetta
Kehittyva kauppa -lehdesta. Tulos on selva:
lehti on myyjien suosikki ja myynnin tehotydkalu.

Osastovastaava Koskisella

Tanja
K-Supermarket Toppilasta on koke-

musta useilla kaupan eri osastoilla
tyoskentelystd ja Kehittyvd kauppa
-lehdestd lahes 20 vuoden ajalta.

”Pidén Kehittyva kauppa -lehdests,
koska uutuustuotteet tuodaan siina
hyvin esille. Vaikka oman osastoni
uutuudet ovatkin yleensé jo tiedossani,
on niistdkin hyvad muistutella. Esimer-
kiksi usein tammi- ja syyskuussa mai-
to-osastolle tulee paljon uutuuksia, ja
lehden uutuustuotemainokset auttavat
muistamaan mitd uutuuksia olikaan
tulossa”, Koskinen kertoo.

Koskinen on luonteeltaan utelias ja
tiedonjanoinen, ja han innostuu aina
kokeilemaan uusia asioita. "En ole niin
perilld muiden osastojen uutuuksista,

joten niistd on mielenkiintoista lukea
lehdesta. Saan lehdestd ideoita esi-
merkiksi siihen, mitad lisédmyyntituot-
teita voin poimia oman osastoni tuot-
teiden rinnalle. Tai miten yhdistella eri
osastojen tuotteita ja tehda niista nayt-
tavia esittelyitd”, Koskinen sanoo.

Koskiselle on térkeaa auttaa asiakkaita
ja vastata heidan kysymyksiinsa. ”Eri-
tyisesti sesonkituotteissa lehdessé ole-
vat aikataulut ovat tarkeitd. Asiakkaat
loppuvuodesta,

lanttulaatikot

kysyvat esimerkiksi
milloin  ensimmaiset
tai luumurusinakeitot tulevat kaup-
paan. Kehittyvan kaupan ilmoitus-
ten ansiosta voin vastata kysymyksiin

paremmin”, Koskinen kehuu.

Kehittyvd kauppa -lehden siséltd aut-
taa ja nopeuttaa ty6ta konkreettisesti-

TANJA KOSKINEN, K-SUPERMARKET TOPPILA, OULU:

TIETOA YLI OSASTORAJOJEN

kin. ”SAP-jarjestelmastd ei valttamatta
|8yda tuotteelle heti oikeaa hakusanaa,
joten otan kénnykalld kuvan lehdest&
[8ytyvistd koodeista. Se on nopeampi
tapa”, Koskinen kertoo.

Teemaliitteet ovat Koskisen suosik-
keja - sekd oman osaston ettd muiden
osastojen osalta. Han kokee oppivansa
aina jotain uutta liitteistd. "Teemaliit-
teet ovat kivoja. Oman osaston lisdksi
minua kiinnostaa kovasti, mitd naapu-
riosastoilla tapahtuu. Kun asiakkaat
kyselevat usein uutuuksista tai erikois-
ruokavaliotuotteista, liitteistd dytyy
tietoa. Esimerkiksi kesdn kynnyksella
lite herattelee ideoimaan, mitad kaik-
kea kesdn ympérille voisi kaupassa
rakentaa - ja miten oma osasto voi sii-
hen osallistua”, Koskinen sanoo.
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vastanneista
K-kaupan myyjista koki
Kehittyva kauppa -lehden
hyddylliseksi tai erittdin
hyddylliseksi ammattitiedon
lihteeksi.
Tutkimuslshde:

Kehittyva kauppa lukijatutkimus
11/2023, Tutkimustoimisto Rian Oy

ammattilainen

Pitkanlinjan K-City-
market Linnainmaan myyja Henna
Tuppurainen on todellinen Kehit-
tyvd kauppa -lehden fani. Tuppurai-
nen kokee lehden tuote- ja uutuusil-
moitusten olevan tarked osa tyotaan.
”"Parasta sisaltod lehdessa ovat mieles-
tani uutuustuotteiden esittelyt. Niita
seuraamalla pysyn ajan tasalla ja voin
vastata asiakkaiden kysymyksiin tuot-
teista. Luen uutuuksista tarkkaan, ja
kiinnitdn huomiota esimerkiksi siihen
miten uutuus poikkeaa olemassa ole-

vista tuotteista. On mielenkiintoista

HENNA MOILANEN,
K-MARKET TORINRANTA, OULU:

KUN EDUSTAJA

El EHDI PAIKALLE,
TIEDON SAA I.EHDESTA

Henna Moilanen Oulun K-Market
Torinrannasta pitda Kehittyva kauppa
-lehden roolia uutuustuotteiden tieto-
|&hteend erittdin tarkeana.

"Meilla,
edustajat eivat kdy kovin usein paikan

pienemmassd K-Marketissa,

paalla, joten Kehittyva kauppa -lehden
uutuusilmoituksilla on iso merkitys.

Lehden liitteista ja ilmoituksista saan
vinkkejd my6s pienempien yritysten
tuotteista, jotka muuten saattaisi-
vat jadda huomiotta. Vaikka postitse
lehdesta

saa kampanjoista tiiviin ja selkedn

tuleekin erilaisia esitteita,

kokonaiskuvan, ja tiedot erottuvat
paremmin”, Moilanen kiteyttda leh-

den hy6dyt.

HENNA TUPPURAINEN, K-CITYMARKET LINNAINMAA, TAMPERE:

UUTUUSTUOTTEIDEN
ESITTELY ON TARKEAA

néhda, millaisia uusia innovaatioita ja
makuja tuotteisiin on kehitetty”, Tup-
purainen kertoo.

Jos Tuppurainen saisi toivoa jotain
parannusta lehteen, se on lisaa liitteita.
Hénen mielestd liitteistd saa hyvén
kokonaiskuvan kampanjoista. "Liitteet
ovat mahtavia! Toivoisin, etta niita olisi
EAN-koodit
ovat kdytannéllisia. Otan niistd kanny-

jokaisessa numerossa.

kallani kuvat, jotka auttavat kiireisessa

tyopaivassa. Tarkistan myds kam-

panja-aikataulut, jotta tieddn miten

nopeasti pitdd reagoida uutuuksien
tuloon”, Tuppurainen sanoo.

Lehdessé olleet kampanjat nékyvat
Tuppuraisen myyntityssd heti sen
ilmestymisen jélkeen. "Kun huomaan
lehdessa tietoa uutuuksista, tarkistan
heti onko tuotteet jo tilattu. Melkein
kaikki tuotteet, jotka ovat olleet esilla
Kehittyvéd kauppa -lehdess&, nousevat
hyvin esille kaupassa”, Tuppurainen

summaa.
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Kauppias

K-KAUPPIAISIIN JA HEIDAN PAATOKSIINSA

K Kauppias KAUPPIAS-LEHTI ON SUORA YHTEYS
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e o K-kauppiaan oma jasenlehti
= o Lahetetiin K-kauppiaille ja luottamustehtavissia
toimiville keskolaisille
e 11 numeroa vuodessa

 Painosmaira 1650 kpl

T

Kaikki

mukaan

tiysilld
s.9

: ILMESTYMISAIKATAULU 2025
'ﬂlavikainen é_“

Kokouppiasitos. 6 Nro limestyy Varaus Aineisto
1 24.1. 3.1. 10.1.
2 21.2. 311 7.2.
MAINOSTA e
4 25.4. 4.4, 1.4.
KOHDENNETUSTI - s = s
6 13.6. 23.5. 30.5.
SUORAAN 7-8 29.8. 8.8. 15.8.
9 26.9. 5.9. 12.9.
K' KAU PPIA"-I-E 10 24.10. 3.10. 10.10.
" 21.11. 30.10. 7.11.
12 19.12. 28.11. 5.12.

Kauppias-lehti on K-kauppiasliiton virallinen jasen-
lehti, jonka K-kauppiaat todella lukevat saan-
nollisesti. Se tarjoaa syvéllistd tietoa alan merkit-
tavimmistd uutisista, trendeistd ja paatoksistd, joilla II."OITUSHINNAT 2025
on suora vaikutus K-kauppiaan arkeen. Lehti Koko*

Leveys Korkeus Hinta €
raportoi lakimuutoksista, tuo esiin K-kauppiaslii-

ton hallituksen paatokset sekd avaa kaupan edun- /1 2D 220 AN

valvontaan ja tydsuhdeasioihin liittyvida kysymyksia. 1/2 pysty 10 320 1900
4. kansi** 240 293 2500

K-kauppiaat ovat itsendisid yrittdjid, jotka teke-

viat omat paatoksensd kauppojensa toiminnasta * Jlmoituksen kokoon on lissttsvs

ja valikoimasta. Kauppias-lehti on heille ensisijainen vahintaan 5 mm:n leikkausvara.

tiedonlihde, josta haetaan ajankohtaista tietoa ja kay- ** Huomioi 4. kannen ilmoituksen korkeus.

tdnndn neuvoja yrittdjyyteen ja liiketoiminnan kehit- Hinnat eivit sisalls arvonlisiveroa.

tamiseen. Kun mainostat tuotteitasi tai palveluitasi + Muut koot ja monisivuilmoitukset seka stifti-

Kauppias-lehdessé, tavoitat kerralla kaikki K-kauppiaat. ja liimatippaliitteet sekd muut sopimuksen mukaan.

Kohdista viestisi suoraan paatoksentekijoille! Liséveloitukset: Maarapaikkakorotus 10 %



K

SUOMEN JOHTAVA
VAHITTAISKAUPAN AMMATTILEHTI

EHITTYV.

Tilattu kaikkiin K-kauppoihin
ja monille myyjille kotiin
Lahes 20 000 lukijaa

9 numeroa vuodessa : -
Teemalliset liitteet Py Valmiina
Teemanumerot e } r, AA N
K-kauppiaille printtilehti on
edelleen luetuin kanava

MYYNTI NOUSUUN

pmeen®@ | MAINOSTAMALLA SUORAAN
S K-KAUPPIAILLE JA MYYJILLE

Koko* Leveys Korkeus Hinta€ Nro llmestyy Varaus  Aineisto Teema
2/1 430 280 6990 1 9.1. 11.12.24  17.72.24 Alkuvuoden uutuudet
1/1 215 280 3990 2 13.2. 20.1. 28.1.
1/2 vaaka 215 138 2990 3 20.3. 25.2. 3.3. Kesan juomat -liite™™
1/2 pysty 105 280 2990 4 15.4. 25.3. 31.3. Jaatelokesa-liite
4. kansi** 215 250 4390 Kesan uutuudet
*llmoitusaineistoon on liséttava 5-6 22.5. 28.4. 6.5. Kaupan tekijat
5 mm:n leikkausvara.
** Huomioi 4. kannen ilmoituksen korkeus. 7-8  21.8. 29.7. 5.8. Syksyn uutuudet
- Hinnat eivét siséll3 arvonliséveroa. ? 18.9. 25.8. 2.9.
- Stifti- ja limatippaliitteet seka muut 10 23.10.  30.9. 7.10. K-Team Paivat
ilmoituskoot sopimuksen mukaan.
. Lisaveloitukset: Maarapaikkakorotus 10 % 1" 20.11. 27.10. 4.11. Kaikki koossa

**Huom. liitteen varausp&iva 25.2. ja aineistopéaiva 27.2.

Katso lisatiedot: www.k-kauppiasliitto.fi > Kehittyvi kauppa > limoita lehdessé > Kehittyvi kauppa mediakortti 2025
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TEHOMEDIA, JOLLA
LANSEERAAT UUTUUDET KOKO

K-KAUPAN VAELLE

Haluatko varmistaa, ettd tuotteesi saavat juuri oikean-
laistandkyvyyttdjanostettamyyntiin? Kehittyva kauppa
onK-kaupanammattilaisten omalehti, joka tavoittaa kaup-
piaiden lisdksi K-kaupan tyontekijat ja tarjoaa heille ajan-
kohtaista tietoa trendeistd, uusista tuotteista seka inspi-
raatiota arjen tyohdn. Lehti menee jokaiseen K-kauppaan.
Lehden vaikuttavuudesta kertoo, ettd monet kauppiaat
tilaavat sen usein myds henkildkuntansa kotiosoitteisiin.

Kehittyva kauppa ei ole vain lehti - se on koulutuksel-
linen tehokkaan myynnin tydkalu. Sen avulla kaupan

henkilstd pysyy ajan tasalla uusista tuotteista ja tule-
vien kuluttajakampanjoiden aikatauluista. Mainostamalla
lehdessé varmistat, ettd myyjat ovat hyvin valmennet-
tuja myymaan tuotteitasi heti, kun ne ovat tilattavissa.

Esittele uutuustuotteesi ajoissa ja varmista, ettd
myynti starttaa vauhdilla. Kehittyvé kauppa -lehti an-
taa sinulle ainutlaatuisen mahdollisuuden tavoittaa koko
K-kaupan véki yhdelld kertaa - ja varmistaa, etta tuottee-
si saavat hyvéan ja laajan nakyvyyden.
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HALUATKO MAKSIMOIDA TUOTTEESI HUOMIOARVON?

KOKEILE NAITA TEHOKKAITA VAIHTOEHTOJA:

1 o Lisdkansiliite 2 o Lehden 3. Useampisivuinen ll'o Mita rohkeampi ja
tarjoaa mahdollisuuden viliin sijoitettava liite tarjoaa runsaasti luovempi ratkaisu, sita
hyddyntaa tuote- sisddnpistoliite tai tilaa esitella suurempi vaikutus!
pakkauksen muotoa tuotendyte, jotka tuotteenne, tulevat

ja visuaalista ilmetta antavatlisindkyvyyttda  kuluttajakampanjat ja

ndyttavasti. viestillesi. valikoiman kattavasti.

piitteoli husmio. on
BRANDISSASI

Herdtd huomio liitteelld, joka jaa
mieleen. Kun haluat erottautua ja
puhutella K-kauppojen ammattilaisia
vaikuttavalla tavalla, Kehittyva kauppa

-lehti tarjoaa tadydellisen mediapaikan
K"Pa“u:dut' liitteelle. Innovatiivisesti toteutettu liite
kirkkaiksi vangitsee lukijan huomion ja vahvistaa
viestidgsi  avainkohderyhméssési.  Liite
on tutkitusti tehokas tapa lanseerata
uutuuksia.  Liitteen  huomioarvo  on
selvasti suurempi kuin sivun ilmoituksen.
Liite poimitaan talteen ja sailytetaan
usein pidempaan kuin itse lehti. Liite
on tdydellinen tapa aloittaa sesonki ja
aktivoida K-kaupan vaki toimimaan!

18
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vastanneista
K-kaupan myyjista koki

15

vastanneista K-kaupan

myyjista koki
Kesdn juomat -liitteen Jadtelokesa-liitteen
hyadylliseksi tai erittain hyadylliseksi tai
hyédylliseksi oman tyon erittdin hyddylliseksi
kannalta. oman tyon kannalta.

Tutkimuslahde: Kehittyva kauppa lukijapaneeli 4/2024, Tutkimustoimisto Rian Oy

Hesén juomat 2025 Yiiiitelikess 2025

Toiveissa hyva myynti ensi kesan juomille? Mietitké parasta tapaa saada ensi kesan jaatelot
Teemaliite tuo esiin kes&n hittijuomat. Mainosta maistumaan kuluttajille? Teemaliite on paras
liitteessé ja inspiroi kaupan henkiléstda tilaamaan media kesén jaateldmyynin nostamiseksi. Liite
juomat ajoissa. Liite tekee kesdn uutuuksien esittelee kesan viileimmat ja herkullisimmat

|6ytamisesta vaivatonta ja kannustaa kaupan vakea jadtelduutuudet. Liite tarjoaa kaupan véelle
juomavalikoiman suunnitteluun. Liite on kaikkien parhaat ideat jaatel6valikoiman ja esillepanojen

kesan juomien myynnin sankari. suunnitteluun. Liitteen avulla kesén jaatelomyynti

kdy kuumana.

SUOSITUT TEEMALIITTEET

MYYNNIN
TEHOTYKKEINA

Teemaliitteet ovat K-ruokakauppojen odotettuja myynnin moottoreita. Teemaliit-
teet ovat tehokas tapa innostaa myyjia tekeméaan tilauksia heti K-ruokakaupois-
sa. Ne tekevat uutuuksien l6ytamisestd helppoa ja takaavat, ettd tuotteesi ovat

paikoillaan hyllyissa ajoissa. Varaa heti paikkasi teemaliitteessa ja varmista,

ettd tuotteesi [8ytyvat jokaisesta K-kaupasta!
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TUTKITTU TIETO ON
TEHOKKAIN APU MARKKINOINTIIN

Kehittyva kauppa on paitsi laajasti luettu, myds erittdin ar-
vostettu ammattimediana, joka toimittaa ajankohtaiset tie-
dot uutuustuotteista ja alan kehityksestd suoraan kaupan
ammattilaisille. Se on korvaamaton apuviline tiedonlih-
teend ja myynnintekijéna.

Lehti tavoittaa K-kaupan véen laajasti ja sen liitteet tarjoavat
kaytannollistd tietoa kaupan eri osastojen véliseen yhteis-
tyéhon. Lehden avulla varmistetaan, ettd tieto kulkee koko
kaupan henkildkunnalle, aina osastovastaavista myyjiin asti,
mika tukee kaupan sujuvaa toimintaa ja menestysta.

Jokaisesta Kehittyva kauppa -lehden numerosta on toteutet-
tu jo kahden vuoden ajan lukijapaneeli-tutkimus, jossa vas-
taajina on monipuolisesti K-ruokakauppaketjujen kauppiaita
ja henkilston edustajia. Vastaajat ovat eri puolilta Suomea
ja edustavat K-Marketin, K-Supermarketin ja K-Citymarketin
henkildkunnan eri ikaluokkia ja toimenkuvia.

Lukijapaneelilla kerdtaan arvokasta tietoa lehden lukijasuh-
teesta, sisallon huomioarvoista seka ilmoitusten ja artikke-
lien kiinnostavuudesta ja hyddyllisyydesta. Kehittyva kauppa
-lehti haluaa vastata sis&ll6ltadan lukijoidensa odotuksiin tar-

kedn ammattitiedon valittajana.

MISTA SAAT PARHAAN ENSITIEDON TULEVISTA TUOTEUUTUUKSISTA?

Luen lehden sadnnéllisesti kaupalla.
Luen lehted satunnaisesti kaupalla.

En saa lehted talla hetkella kotiin,
mutta haluaisin saada.

Enlue lehted.

Saan lehden kotiini,
mutta en lue sitd kotona.

Tavarantoimittajaltaedustajalta

Kehittyva kauppa -lehdestd

Erilaisilta nettisivuilta,
somesta, blogeista

Keskosta, ketjuyksikdlta

Tavarantoimittajalta,
tuotekatalogista, jaksoesitteesta

Keskosta, tavarakaupalta

Jostain muualta

_Saan lehden postitse kotiini
jaluen sen mielellani kotona.

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

59 %

MISTA SAAT PARHAAN ENSITIEDON TULEVISTA TUOTEUUTUUKSISTA?

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

31%

31%

Joku muu

Kehittyva kauppa lukijatutkimus 11/2023, Tutkimustoimisto Rian Oy



KTEAMPAIVAT

VUODEN TARKEIN

K-ryhméan vuosittainen verkostoitumisen ykkosta-
pahtuma on K-Team Paivéat. Se tulee taas 1.11.2025
Helsingin  Messukeskukseen. Tapahtuma kokoaa
saman katon alle suuren joukon K-kaupan ammattilaista,
keskolaisia ja yhteistydkumppaneita ympéari Suomen
inspiroitumaan, oppimaan ja luomaan uusia kontakteja.

K-Team Pé&ivat ei ole vain tapahtuma - se on koko alan
kokema elamys, jota K-kaupoissa odotetaan innolla joka
vuosi. Ald jad sivuun, kun alasi avainpelaajat kokoontu-

-l VERKOSTOIDU,

VAIKUTA
JA VIIHDY.

vat yhteen! Tdm& on ainutlaatuinen tilaisuus tuoda esiin
uutuustuotteesi ja varmistaa, etta viestisi tavoittaa tuhannet
K-kaupan ammattilaiset tehokkaasti yhden paivan aikana.

Varmista, ettd brandisi nakyy sielld, missa K-kaupan vai-
kutusvaltaisimmat p&atoksentekijat ja myyntity6n
ammattilaiset kokoontuvat.

Koe vuoden merkittavin mahdollisuus kohdata
K-ryhman ammattilaiset!

K KAUPPIASLIITTO

!

21






/

K-TEAM PAIVIEN PARHAAT PAIKAT
VIEDAAN NOPEASTI. MYYNTI ALKAA

MAALISKUUSSA, VARAA PAIKKASI!




T KAUPPIASLIT
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Tydpajankatu 12, 00580 Helsinki
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